Zalacznik nr 3
do Zarzadzenia Prorektora ds. Ksztatcenia Nr RD./Z.0211.2.2021

Uchwalony przez Rade Instytutu Ustalony przez Senat
W AN, ettt s

pieczec Instytutu

PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Nazwa studiéow Social Media Marketing
Liczba semestrow 2 Liczba punktéw ECTS 40
Dziedzina/dziedziny, w ktérych prowadzone jest ksztatcenie Dyscyplina/dyscypliny, w ktérych prowadzone jest
ksztatcenie
Dziedzina nauk spotecznych Nauki o zarzadzaniu i jakosci — 85%

Ekonomia i finanse — 10%

Nauki prawne — 5%

I. WARUNKI PRZYJECIA NA STUDIA (w tym dodatkowe wymagania)

Ukoriczenie studiéw | lub 1l stopnia lub jednolitych magisterskich. Poswiadczenie poziomu kwalifikacji petnych oraz osiggniecia efektow
ksztatcenia przewidzianych dla 6 lub 7 poziomu PRK: Dyplom ukoriczenia studiéw wyzszych na dowolnym kierunku studidw.

Il. KWALIFIKACJE | UPRAWNIENIA UZYSKANE PO UKONCZENIU STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Charakterystyka kwalifikacji czgstkowych uzyskanych po ukonczeniu studidéw podyplomowych

Absolwent nabywa wiedze i umiejetnosci praktyczne do opracowywania i wdrozenia strategii social media przy
wykorzystaniu popularnych narzedzi. Stuchacze nabiorg umiejetnosci z zakresu obstugi réznych praktycznych
narzedzi stosowanych przez specjalistdw od social media. Studia adresowane sg do 0séb, ktére chca rozpoczac
prace w branzy social media, myslg o przebranzowieniu sie, ale réwniez tych, ktére sg zainteresowane
rozwojem marki poprzez efektywnie prowadzone dziatania promocyjne w mediach spotecznosciowych, tj. do
przedsiebiorcow, menedzerdw i specjalistow z przedsiebiorstw, jednostek administracji publicznej i organizacji
spotecznych, osdb zaangazowanych w dziatalno$¢ polityczng i spoteczng, ktére zajmujg sie marketingiem,
reklamg, Public Relations, organizowaniem wydarzen specjalnych, planowaniem i realizacjg kampanii
reklamowych, odpowiadajg za opracowywanie wdrazanie, zarzadzanie i kontrolowanie skutecznosci kampanii
marketingowych.

Studia przygotowuja do uzyskania certyfikatu 100-101: Meta Certified Digital Marketing Associate — certyfikatu
Meta Platforms inc. (dawniej Facebook inc.) o znaczeniu miedzynarodowym (przystapienie do certyfikatu jest
dobrowolne).




Uprawnienia zwigzane z posiadanymi kwalifikacjami

Nie dotyczy.

I1l. EFEKTY UCZENIA SIE DLA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Efekty uczenia sie dla studiow podyplomowych

WIEDZA

Rozumie filary social media marketingu i ich znaczenie w budowaniu silnej marki. Zna trendy w social

wo1 media marketingu, a takze popularne narzedzia stosowane przez specjalistéw social media. Zna zasady
kreacji marki w social media.
Posiada wiedze na temat budowania i wdrazania strategii social media, budowania zasiegu i
wo2 zaangazowania przy wykorzystaniu content marketingu, marketingu viralowego, video, grafik,
copywritingu i marketingy sotecznego. Rozumie istote persony. Zna podstawowe zasady analityki w social
media marketingu i KPI.
Posiada wiedze na temat systemdéw reklamowych w social media (Meta Ads i innych). Zna zasady
wos influencer marketingu i zarzadzania kryzysem w social media, rozumie przepisy prawne dotyczace
dziatalnosci marketingowej w mediach spotecznosciowych.
UMIEJETNOSCI
Potrafi stosowac popularne narzedzia w branzy social media (m.in. narzedzia do monitoringu i analizy
uo1 social media, narzedzia do planowania postéw, itp.) oraz narzedzia Al.
Potrafi projektowac strategie social media wykorzystujac kreatywne techniki. Zna narzedzia kreacji grafik
uoz i video do publikacji w mediach spotecznosciowych. Potrafi tworzy¢ angazujace komunikaty reklamowe
zgodnie z prawem.
Vo3 Potrafi konfigurowac reklamy w social media (gtéwnie Meta Ads).
KOMPETENCJE SPOtLECZNE
Wykazuje postawe kreatywng i przedsiebiorcza w zakresie inicjowania dziatan w social media
Ko1 samodzielnie i we wspotpracy z innymi, ustalac priorytety, planowac i organizowac zadania, oceniac i
weryfikowac dziatania.
‘o2 Skutecznie komunikuje sie z otoczeniem, argumentowac swoje opinie i oceny.
K03 Jest otwarty na rézne postawy i poglady innych, kieruje sie zasadg tolerancji i etyczng postawg w swoich

dziataniach.
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IV. FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW UCZENIA SIE (matryca efektéw uczenia sie )
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PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH: SOCIAL MEDIA MARKETING

Zatacznik nr 4
do Zarzadzenia Prorektora ds. Ksztatcenia RD.Z.0211.2.2021

semestr 1
zajecia
godziny kontaktowe
o
o
nazwa kursu o E/- [= | punkty
zajec¢ w grupach o =1 ECTS
ALK | L|s | P |5]|3
Filary social media marketingu 10 10 Z 1
Strategia social media 15 15 | zO 3
Trendy w social media 10 10 Z 1
Content marketing 10 10 | zO 2
Narzedzia social media i Al 15 15 | ZO 3
Meta ads 10 10 | zO 2
Kreatywny marketing viralowy 10 10 | ZzO 2
Influencer marketing 10 10 1
Prawne aspekty dziatalnosci w social media 10 10 1
Pozostate zajecia (praktyka)
20 55 25 100 - 0 16
semestr 2
zajecia
godziny kontaktowe
o
o
nazwa kursu i E/- = | punkty
zaje¢ w grupach . & ECTS
T | = 5
W 3 =
Al K| L|s |P|[53]3
Social media ads bez Mety 10 10 | ZzO 2
Video media 15 15 | zO 3
Analityka w social media marketingu 10 10 | 2O 2
Zarzadzanie kryzysem w social media 10 10 Z 1
Kreacje graficzne i video 15 15 | zO 3
Marketing spoteczny w social media 10 10 z 1




Kreowanie marki w social media 10 10 A 1
Copywriting w social media 10 10 | zO 2
Meta marketing 10 10 Z 1
Pozostate zajecia (praktyka)

70 30 100 | - 16

taczna liczba godzin: 200
taczna liczba pkt. ECTS: 36

1) praktyki zawodowe pedagogiczne

godziny zajec

semestr nazwa praktyki t z ucz./wych. termin i system realizacji
(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji) ve. praktyki
razem prow.
2) praktyki zawodowe (pozapedagogiczne)
semestr nazwa praktyki o odz termin i system realizacji
(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji) vE. goaz. praktyki

pieczed i podpis Dyrektora Instytutu




Uchwala nr 2//171IV/2023
Rady Instytutu Prawa Ekonomii i Administracji
Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
z dnia 17 kwietnia 2023 roku
W sprawie opracowania planu i programéw studiéw podyplomowych

»sdocial media marketing”

Na podstawie Statutu Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w
Krakowie oraz § 2 ust. 1 Zarzgdzania Nr RD.Z.0211.2.2021 Prorektora ds. Ksztatcenia Uniwersytetu
Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie z dnia 9 marca 2021 roku

§1.

Rada Instytutu przyjmuje opracowany plan studiéw podyplomowych ,,Social media marketing”

§2.

Rada Instytutu przyjmuje opracowany program studiéw podyplomowych ,,Social media marketing”

§ 3.

Rada Instytutu przedktada plan i program studiow podyplomowych ,,Social media marketing”
Senatowi do uchwalenia.

§ 4.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podje¢cia.

p.o. Zastepca/ﬁyrektora
Instytutu Prawa, Ekq,ﬁomii i Administracji
dr wOjci,é'c;h Maciejewski
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