PROGRAM STUDIOW WYZSZYCH
Media Content & Creative Writing
ROZPOCZYNAJACYCH SIE W ROKU AKADEMICKIM
2024/2025

data przyjecia przez Rade Instytutu Filologii Polskiej

piecze¢ i podpis dyrektora

Studia wyzsze
na kierunku

Media Content & Creative Writing

Dziedziny

Dziedzina nauk humanistycznych, Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina
wiodgca
(% udziat)

Literaturoznawstwo (51%)

Pozostate

dyscypliny
(% udziat)

Jezykoznawstwo 27%
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 20%

Nauki o kulturze i religii 2%

Poziom Studia drugiego stopnia
Profil Ogodlnoakademicki
Forma Stacjonarne
prowadzenia
Specjalnosci brak
Punkty ECTS 120
Czas realizaciji 4
(liczba semestréw)
Uzyskiwany Magister
tytut zawodowy
; Ukonczone studia licencjackie z obszaru nauk humanistycznych lub spotecznych.
Warunki isia rek ; ; k kani
przyjecia Komisja rekrutacyjna bierze pod uwage ocene z dyplomu oraz — w przypadku uzyskania

na studia

takich samych wynikdw — $rednig arytmetyczng ocen ze studiéw.




Efekty uczenia sie

Symbol efektu Kierunkowe efekty uczenia sie Odniesienie do efektow
kierunkowego uczenia sie zgodnych
z Polskg Rama Kwalifikacji
Symbol Symbol
charakterystyk charakterystyk Il
uniwersalnych stopnia?
| stopnia®
WIEDZA
Absolwent:
K_W1 ma pogtebiong wiedze na temat wybranych dziet literatury P7U_W P7S_WG
polskiej i Swiatowej
K_W2 ma pogtebiong wiedze na temat wybranych dziet P7U_W P7S_WG
teatralnych, filmowych i muzycznych
K_W3 ma pogtebiong wiedze na temat mechanizmow P7U_W P7S_WG
funkcjonowania réznych obiegéw kultury
K_W4 Ma pogtebiong wiedze na temat prawnych aspektéw P7U_W P7S_WG
dziatalnosci medialnej i wydawniczej
K_W5 ma pogtebiong wiedze na temat wybranych zagadnien z P7U_ W P7S WG

zakresu jezykoznawstwa, medioznawstwa, komunikaciji
spotecznej, komunikacji wizualnej

K_W6 zna gtéwne tendencje rozwojowe dyscyplin: P7U_W P7S WG
literaturoznawstwo, jezykoznawstwo, nauki o kulturze i
religii, mediach i komunikacji, a takze z obszaru sztuki
filmowej i teatralnej, muzyki oraz sztuk plastycznych

K_W7 ma pogtebiong wiedze na temat fundamentalnych P7U_W P7S_WK
probleméw wspotczesnej cywilizacji
K_W8 ma pogtebiong wiedze na temat réznic w wykorzystaniu P7U_W P7S_WK

mediéw spotecznosciowych w réznych kulturach i
systemach medialnych

K_W9 ma pogtebiong wiedze na temat ekonomicznych, P7U_W P7S_WK
prawnych, spotecznych, psychologicznych, etycznych
uwarunkowan réznych rodzajéw dziatalnosci zawodowej
zwigzanej z kierunkiem studiow

K_W10 ma pogtebiong wiedze na temat podstawowych zasad P7U_W P7S_WK
funkcjonowania wspétczesnego rynku pracy oraz
tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci
zwigzanej z rynkiem wydawniczym i animacjg mediow
spoteczno$ciowych

K_W11 ma pogtebiong wiedze na temat zasad tworzenia réznych P7U_W P7S_WK
form wypowiedzi pisemnych i ustnych o charakterze
artystycznym i uzytkowym

K_W12 ma pogtebiong wiedze w zakresie poprawnosci i kultury P7U_W P7S_WK
jezyka, a takze stylistyczno-
-redakcyjnego opracowania tekstéw

UMIEJETNOSCI

Absolwent:

K Ul potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze w celu pP7U_U P7S_UW
formutowania i rozwigzywania ztozonych i nietypowych

problemoéw badawczych, poprzez wtasciwy dobér zrodet i
informacji, ich ocene, krytyczng analize, synteze i tworczg

1 Zgodnie z zatacznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U.
z 2016, poz.64)

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy
Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218).




interpretacje

K_U2

potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze w celu tworzenia
wiasnych tekstéw o charakterze literackim oraz
recenzowania tekstow oraz form audiowizualnych innych
tworcow

P7U_U

P7S_UW

K_U3

potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze w celu tworzenia
tekstéw uzytkowych (w tym pism urzedowych i firmowych)

P7U_U

P7S_UW

K_U4

potrafi zarzgdza¢ spoteczno$ciami interaktywnymi
poprzez pisanie, redagowanie i planowanie tekstéw dla
mediow interaktywnych, firm, urzedoéw, instytucji kultury

P7U_U

P7S_UW

K_U5

potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze w celu kreowania
spoéjnego i korzystnego wizerunku firmy, marki, instytucji
Kultury itp.

P7U_U

P7S_UW

K_U6

potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze w celu planowania
i realizacji strategii komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej
organizaciji

P7U_U

P7S_UW

K_U7

potrafi prowadzi¢ debate i dialog oraz budowac¢ dobre i
trwate relacje z otoczeniem zewnetrznym, na przyktad z
mediami, odbiorcami, wtadzami lokalnymi, oraz wewnatrz
danej struktury — z pracownikami, udziatowcami, rada
nadzorczg

P7U_U

P7S_UK

K_U08

potrafi postugiwaé sie jezykiem obcym na poziomie
minimum B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego oraz specjalistyczng terminologia

P7U_U

P7S_UK

K_U09

potrafi obstugiwaé urzadzenia multimedialne

P7U_U

P7S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Absolwent:

ma swiadomos$¢ koniecznosci uczenia si¢ przez cate
zycie; ma poczucie odpowiedzialnosci za swoj rozwoj
zawodowy; projektuje sciezke wtasnego rozwoju; jest
gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
wlasnych umiejetnosci

P7U_K

P7S_KK

jest gotéow do wypetniania zobowigzan spotecznych,
inicjowania dziatah na rzecz interesu publicznego,
mys$lenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy

P7U_K

P7S_KO

jest gotéw do odpowiedniego petnienia rol zawodowych i
zespotowych

P7U_K

P7S_KR

jest gotéw do podejmowania wstepnej mediacji w
sprawach spornych wewnatrz i na zewnagtrz organizacji

P7U_K

P7S_KR

ma swiadomos¢ znaczenia wiedzy o literaturze i jezyku w
tworzeniu wtasnych tekstow o charakterze literackim i
uzytkowym oraz rozumie potrzebe zasiegania opinii
ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu

P7U_K

P7S_KK

Sylwetka absolwenta

Absolwent studiéw magisterskich na kierunku Media Content & Creative
Writing jest przygotowany do aktywnego i kreatywnego uczestnictwa w

zyciu kulturalnym, zwtaszcza w przestrzeni medialnej, w tym do tworzenia
wiasnych tekstéw o charakterze literackim oraz recenzowania tekstéw i
form audiowizualnych innych tworcow, a takze do tworzenia rozmaitych

tekstow uzytkowych; potrafi analizowac tresci medialne oraz projektowac i
wspottworzy¢ kampanie marketingowe w mediach interaktywnych.
Rozumie, jak dziata wspotczesny rynek wydawniczy i medialny oraz potrafi
wykorzystac te wiedze w celu kreowania spojnego i korzystnego wizerunku
firmy, instytucji, organizacji, marki, osoby publicznej itp. Potrafi pracowac¢
zespotowo oraz przyjmowac role wiodgce. Ma dobrg orientacje we
wspoétczesnym swiecie, ale takze swiadomos$¢ znaczenia tradycji w
rozpoznawaniu aktualnych problemoéw; zna specjalistyczng terminologie




literaturoznawcza, jezykoznawczg, kulturoznawczg i medialng.

Potrafi obstugiwac¢ rézne urzadzenia multimedialne.

Absolwent studiow magisterskich zna jezyk obcy na poziomie biegtosci
B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

Rady Europy. Moze podjg¢ dalsze ksztatcenie na studiach trzeciego
stopnia i / lub studiach podyplomowych.

Uzyskiwane Absolwent jest przygotowany do wykonywania profesji content writera,
kwalifikacje odpowiedzialnego za tworzenie tresci merytorycznych oraz jezykowego
oraz uprawnienia opracowania tekstow na potrzeby firm, instytucji kultury i mediow. Posiada
zawodowe kompetencje niezbedne do wykonywania zawodu specjalisty ds. mediow
interaktywnych, specjalisty ds. public relations, specjalisty ds. komunikacji
spotecznej, a takze innych zawoddéw wymagajgcych umiejetnosci kreatywnego
tworzenia tekstow (pisarz, poeta, krytyk artystyczny, recenzent, tworca tresci
internetowych).
Dostep do dalszych Uzyskany tytut magistra kierunku Media Content & Creative Writing daje
studiow mozliwos¢ podnoszenia kwalifikacji na studiach podyplomowych i ubiegania sie o

przyjecia do szkoty doktorskiej.

Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa merytorycznie dla tych studiéw | Instytut Filologii Polskiej




Media Content & Creative Writing

Plan studiow stacjonarnych Il stopnia
Rok akademicki 2024/2025

Semestr |
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS
w zaje¢ w grupach
m
3] 2
3 0]
5 3
A K L S P
Gatunki i formaty medialne 10 | 10 20 ocC 1
PR i zarzadzanie wizerunkiem 10 | 10 20 ocC 1
Prawo medialne i autorskie 16 16 ZAL 1
Narratologia i storytelling 6 20 26 ocC 3
Wybrane dzieta literatury powszechnej 1 10 | 10 20 ocC 2
Wybrane dziefa literatury polskiej 1 10 | 10 20 ocC 2
Kierunki badan nad literaturg w XX i XXI wieku 10 | 10 20 ocC 2
Polski rynek wydawniczy 16 16 ZAL 1
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 1 20 20 ocC 2
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty uzytkowe 1 16 16 ocC 1
Kultura jezyka polskiego 1 10 | 10 20 ocC 1
Podstawy przedsiebiorczosci 15 15 ZAL 1
SUMA | 98 | 95 36 229 18
Kursy do wyboru
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS
w zaje¢ w grupach m
Al K| L|s|P % E
s
4 kursy do wyboru x 2 ECTS
Kurs 1 16 16 ZAL
Kurs 2 16 16 ZAL 4x2=
Kurs 3 16 16 ZAL 8
Kurs 4 16 16 ZAL
Modut science 15 15 ZAL
Jezyk obcy dla celéw akademickich B2 + 15 15 ocC
SUMA | 15| 64 | 15 94 10

Pozostate zajecia

rodzaj zajec godz. punkty ECTS
Szkolenie biblioteczne 2 0
Bezpieczenstwo i higiena ksztatcenia3 4 0

3Studenci, ktérzy odbyli szkolenie z Bezpieczenstwa i higieny ksztatcenia na platformie Moodle Uniwersytetu Pedagogicznego im. KEN
na studiach | stopnia, nie powtarzajg szkolenia po raz drugi na studiach Il stopnia.



Semestr Il
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS
w zaje¢ w grupach m
v | 3
Al K| L|s|P| 3 B
5 3
oa
Social Media & Content Marketing 10 10 20 (o]6 1
Psychologia mediow spotecznosciowych 20 20 ocC 1
Etyka mediow 10 10 20 ocC 1
Wybrane dzieta literatury powszechnej 2 10 16 26 (o]6 2
Wybrane dzieta literatury polskiej 2 10 16 26 ocC 2
Proza gatunkowa 10 16 26 ocC 2
Tworczos¢ amatorska i kultura uczestnictwa 16 16 ocC 1
Kontekstowe czytanie tekstu literackiego — warsztaty 1 16 16 ZAL 1
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 2 20 20 ocC 2
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty uzytkowe 2 20 20 (o]s 1
Stylistyczno-redakcyjne opracowanie tekstow 1 20 20 ocC 2
Kultura jezyka polskiego 2 10 10 20 ocC 2
Jezyk w mediach 10 10 20 ocC 2
SUMA | 90 | 104 | 36 | 40 270 20
Kursy do wyboru
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- | ECTS
w zaje¢ w grupach m
Alk[Lo]s[e ]2 |8
>
2|3
o
Proseminarium magisterskie 16 16 | ZAL 2
5 kurséw do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Kurs 5 16 16 | ZAL
Kurs 6 16 16 | ZAL
5x2=
Kurs 7 16 16 | ZAL 10
Kurs 8 16 16 | ZAL
Kurs 9 16 16 | ZAL
SUMA 96 96 12
Semestr 1l
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS
w zaje¢ w grupach m
T | 3
A K L S|P =] ®
= | 3
oQ
Employer Branding 10 | 10 20 (o] 1
Technologia cyfrowa w warsztacie humanisty 16 16 ZAL 1
Projektowanie graficzne — wybrane zagadnienia 16 16 ZAL 1
Kultura niezalezna 10 | 10 20 ocC 1
Wybrane dzieta literatury popularnej 1 10 | 10 20 ocC 2
Wybrane dzieta literatury polskiej 3 16 | 16 32 E 3




Kontekstowe czytanie tekstu literackiego — warsztaty 2 16 16 ocC 1
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 3 20 20 (o] 2
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty uzytkowe 3 20 20 ocC 1
Jezykowe srodki perswazji 6 10 16 ZAL 1
Polszczyzna XXI wieku 10 | 10 20 ocC 2
SUMA | 62 | 98 | 16 | 40 216 1 16
Praktyka zawodowa
rodzaj zajec godz. tyg. punkty ECTS
Praktyka ciggta w agencji reklamowej, wydawnictwie lub instytucji 80 Trzy pierwsze 2
kultury tygodnie
pazdziernika
Suma: 80 2
Kursy do wyboru
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- punkty
ECTS
w zaje¢ w grupach m
T | 3
A K L S P 3 N
5| 3
o
Seminarium magisterskie 1 20 20 | ZAL 2
5 kurséw do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Kurs 10 16 16 ZAL
Kurs 11 16 16 ZAL
Kurs 12 16 16 | zAL | 5x2=10
Kurs 13 16 16 ZAL
Kurs 14 16 16 | zAL
SUMA 80 20 100 12
Semestr IV
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS
w zaje¢ w grupach m
o o
Al K| L|[s|P| 3 B
5 3
oa
Wsp6tczesna kultura audiowizualna 10 | 10 20 ocC 1
Warsztat rzecznika prasowego 4 16 20 ocC 1
Réznice kulturowe w przekazach medialnych 10 | 10 20 ocC 1
Wybrane dziefa literatury popularnej 2 16 | 16 32 E 3
Literatura non-fiction 10 10 20 ocC 2
Dramat i teatr wspotczesny 10 | 10 20 ocC 2
Pogranicza i korespondencje sztuk 6 10 16 ZAL 1
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 4 20 20 (o]® 2
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty uzytkowe 4 16 16 (o]® 1
Stylistyczno-redakcyjne opracowanie tekstéw 2 20 20 (o]® 2
Retoryka stosowana 10 10 20 ocC 1
Krytyczna analiza dyskurséw medialnych 6 10 16 ZAL 1
SUMA | 82 | 86 | 36 | 36 240 1 18




kursy do wyboru

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- punkt
y ECTS
w zaje¢ w grupach -
v |3
A K L S P 5 N
5 |3
oQ
Seminarium magisterskie 2 20 20 | ZAL 2
3 kursy do wyboru x 2 ECTS
Kurs 15 16 16 | ZAL
Kurs 16 16 16 | ZAL | 3x2=6
Kurs 17 16 16 | ZAL
SUMA 48 20 68 8
Punkty ECTS
Egzamin dyplomowy w oparciu o prace dyplomowa lub projekt dyplomowy 4

Wykaz kurséw do wyboru realizowanych w ramach studiow

Dynamika rynku pracy

Planowanie i rozwoj kariery

Personal branding

Przywddztwo w miejscu pracy

Praca zespotowa — warsztaty

Warsztaty kreatywnego myslenia

Mediacje i negocjacje w miejscu pracy

Coaching zawodowy — warsztaty

Komunikowanie w sytuacjach kryzysowych

Instytucje kultury, rynek sztuki, literatury i kultury popularnej

Collaborative & Speechwriting

Dostepnos¢ w instytucjach kultury

Warsztaty poetyckie

Antropologia kultury popularnej

Praktyki kulturowe XXI wieku

Rynek sztuki

Rynek mody

Biografia i biografistyka

Dziecko jako uczestnik i odbiorca kultury

Animacja zycia literackiego

Tekst w branzy muzycznej

Tekst w przestrzeni muzealnej

Nagrody i festiwale literackie, filmowe, muzyczne i
teatralne

Song studies

Film, teatr, sztuki wizualne

Performans i kultura performatywna

Scenopisarstwo — warsztaty




Kino wspotczesne

Kino popularne

Interpretacja dzieta malarskiego

Malarstwo wspotczesne

Sztuka zaangazowana

Historia polskiego designu

Warsztaty typograficzne

Street art

Polityka, demokracja a nowa humanistyka

Antropologia posthumanistyczna

Humanistyka srodowiskowa

Wspotczesne populizmy

Spoteczenstwo obywatelskie

Wspotczesne systemy polityczne

Wspotczesne mitologizacje i demitologizacje

Nowe nowe media

Badania opinii publicznej — metody i funkcje

Blog/vlog literacki i promocja ksigzki w sieci

Wspotczesna blogosfera

Podcasting

Narracja w grach video

Celebrytyzacja przestrzeni publicznej

Jezyk nowych medidow

Stereotypy etniczne w polszczyznie i w tekstach kultury

Psycholingwistyka

Lingwistyka mentalna

Spoteczne determinanty jezyka

Jezyk a pteé

Polszczyzna wobec przemian generacyjnych

Pragmalingwistyczna analiza wypowiedzi

Frazeologizmy jako tworzywo kultury




uKen
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Uniwersytet Komisji
Edukacji Narodowej
w Krakowie

IFP.501.18.2024

Uchwala Rady Instytutu Filologii Polskiej z dnia 21 czerwca 2024 roku
w sprawie: przyjecia planéw i programéw studiow na rok akademicki 2024/2025
kierunek: media content & creative writing

poziom studiéw: studia drugiego stopnia
forma studiow: stacjonarne

Rada Instytutu Filologii Polskiej w glosowaniu jawnym przyjeta plan i program studiéw na rok akademicki
2024/2025 dla kierunku media content & creative writing — studia stacjonarne drugiego stopnia.

_

Uniwersytet Komisji ul. Podchorazych 2 Kancelaria Uczelni
Edukacji Narodowej 30-084 Krakow tel. 12 662 60 14
w Krakowie www.uken.krakow.pl info@uken.krakow.pl



