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WIEDZA

K2_WO01 Ma zaawansowang wiedze z obszaru nauk o P7U_ W P7S_ WG
komunikacji spotecznej i mediach, gtéwnie w zakresie
zarzgdzania informacja, jej architektury, aspektéw
komunikowania spotecznego oraz dziatalnosci
medialnej, takze w ujeciu cyfrowym. Dysponuje wiedzg
na temat diagnostyki potrzeb informacyjnych réznych
Srodowisk, sposobow ich zaspakajania oraz
wykorzystania w dziatalnosci kulturalnej, naukowej i
komercyjnej. W stopniu pogtebionym zna terminologie
z zakresu nauk spotecznych i nauk o sztuce.

K2_W02 Zna metody tworzenia, analizy oraz interpretacji P7U W P7S WG
przestrzeni informacyjnej, wizualizacji danych, cyfrowej
prezentacji informacji niezbednych w profesjonalnej
dziatalnosci informacyjnej i wydawniczej. W stopniu
pogtebionym umie wykorzystywac podstawy
teoretyczne oraz praktyczne narzedzia tworzenia,
analizy oraz interpretacji przekazéw medialnych w
profesjonalnej dziatalnosci kulturalnej, naukowe;j i
komercyjne;.
K2_W03 Wykazuje wszechstronng znajomos¢é metod P7U_W P7S_WG
zarzadzania informacjg oraz technik publikowania
cyfrowego. Ma usystematyzowang wiedze z zakresu
zasad tworzenia komunikatu medialnego.
K2_Wo04 Ma pogtebiong wiedze o organizowaniu i P7U_W P7S_WK
funkcjonowaniu systeméw informacyjnych, systemow
medialnych oraz wspétczesnego rynku wydawniczego.
Zna uwarunkowania percepciji i recepcji przekazéw
informacyjnych w srodowisku cyfrowym.
K2_WO05 Posiada pogtebiong wiedze z zakresu ochrony P7U W P7S_WK
wiasnosci intelektualnej. Zna standardy dostepnosci i
uzytecznosci systeméw informacyjnych. Rozumie
prawne, ekonomiczne i marketingowe uwarunkowania
dziatalnosci wydawniczej, informacyjnej i artystycznej.
Dysponuje wiedzg z zakresu prawa mediow oraz
kodeksow etyki dziennikarskiej. Posiada wiedze z
zakresu zarzadzania instytucjami z sektora informac;ji i
mediow.

UMIEJETNOSCI
K1 U01 Posiada wysokie kompetencje profesjonalnego P7U_U P7S_UW
wyszukiwania, oceny i selekcji informacji w
zweryfikowanych Zrédtach. W sposéb zaawansowany

1 Zgodnie z zatgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U. z 20186,
poz.64)

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r.
w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikaciji
(Dz. U. 22018 ., poz. 2218).
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Sylwetka
absolwenta

potrafi tworzy¢ i redagowaé przekazy informacyjne,
zaréwno w postaci tekstowej, jak i graficzne;.
Efektywnie wykorzystuje narzedzia do publikowania
cyfrowego i potrafi profesjonalnie przygotowaé
publikacje do druku. Zna jezyk komunikacji wizualnej i
w stopniu zaawansowanym wykorzystuje go w
zarzadzaniu informacjg. Posiada umiejetno$¢
projektowania oraz tworzenia interaktywnych
produktéw cyfrowych, odpowiadajgcych potrzebom
uzytkownikow. Jest ekspertem od wizualizacji danych,
informacji i wiedzy.
Posiada kompetencje badawcze i analityczne w
zakresie zarzadzania informacjg i publikowania
cyfrowego oraz badan medioznawczych. Potrafi
przeprowadzi¢ kompleksowe badania uzytkownikéw,
analizowac¢ i modelowa¢ wyniki badan oraz skutecznie
wykorzystac je w projektowaniu produktéw i przekazéw
cyfrowych.
Umie formutowac i prezentowac wlasne poglady oraz
argumentowac opinie, postugujac sie poprawnym
jezykiem polskim i obcym.
Postuguije sie jezykiem obcym nowozytnym
w studiowanej dziedzinie zgodnie z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego.
Samodzielnie zdobywa nowg wiedze i rozwija
umiejetnosci informacyjne, medialne, edytorskie,
graficzne i projektowe, majgc na uwadze profesjonalng
kariere zawodowa.

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Potrafi pracowaé w sposob innowacyjny i kreatywny
oraz elastycznie dopasowuje sie do panujgcych
warunkow. Umie pracowaé w zespole projektowym
oraz organizowac jego dziatalnos¢; jest skutecznym
liderem.
Rozumie potrzebe zarzagdzania informacjg w wymiarze
indywidualnym i organizacyjnym oraz aktywnie dziata
na rzecz rozwijania rynku publikacji cyfrowych.
Uczestniczy w rozwoju dyscypliny i profesji poprzez
udziat w réznych inicjatywach zwigzanych z
aktywnoscig kulturalng, naukowa i komercyjna.
Ma swiadomos$¢ znaczenia proceséw zarzgdzania
informacjg oraz jej wizualizacji w rozwoju komunikacji
spotecznej i medialnej. Rozumie role mediéw oraz ma
swiadomos¢ znaczenia szeroko rozumianego
zarzadzania informacjg w zyciu spotecznym.

P7U_U

P7U_U

P7U_U

P7U_U

P7U_K

P7U_K

P7U_K

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UK

P7S_UU

P7S_KK

P7S_KO

P7S_KR

Absolwent studiéw Il stopnia zdobyt rozszerzong wiedze z zakresu zarzgdzania
informacjg i publikowania cyfrowego, zasad organizacji i funkcjonowania dziatalnosci
medialnej i systemoéw komunikowania spotecznego. Zna teoretyczne i praktyczne
zagadnienia dotyczgce organizacji, przeptywu i projektowania informacji cyfrowej w
komunikacji profesjonalnej: kulturalnej, naukowej, artystycznej i biznesowe;j.

Jest ekspertem w doborze i wlasciwym postugiwaniu sie metodami, technikami i
narzedziami wykorzystywanymi w komunikacji cyfrowej. W stopniu zaawansowanym
przygotowuje publikacje do druku, tworzy przekazy informacyjne w warstwie tekstowej,
graficznej i multimedialnej, zna sposoby ich analizowania oraz promowania w
spoteczenstwie informacyjnym. Absolwent biegle postuguje sie jezykiem komunikacji
wizualnej oraz dobiera adekwatne strategie projektowania, badania i wizualizowania
przestrzeni informacyjnych. Zna uwarunkowania prawne, marketingowe i ekonomiczne
dziatalnosci informacyjnej, wydawniczej, medialnej i artystycznej oraz jest swiadomy

3
2024/2025



Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnienia
zawodowe

Dostep do
dalszych studiéw

Jednostka badawczo-dydaktyczna wiasciwa
merytorycznie dla tych studiow

koniecznosci poglebiania wiedzy oraz elastycznego funkcjonowania w $rodowisku
zawodowym. Absolwent postuguije sie jezykiem obcym na poziomie minimum B2+.
Zdobywa profesjonalne przygotowanie do pracy w organizacjach zajmujgcych sie
zarzgdzaniem informacjg i publikowaniem cyfrowym, a takze projektowaniem
ekosystemow informacyjnych. Jest przygotowany do wspoipracy z przedstawicielami
nauki, kultury, medioéw, biznesu i edukacji. Posiada przygotowanie do prowadzenia i
koordynowania dziatalno$ci marketingowej i promocyjne;.

Kierunek przygotowuje do podjecia pracy w charakterze specjalisty zarzadzania
informacjg i publikowania cyfrowego, researchera, menedzera informacji, pracownika
wydawnictwa oraz w sektorze zwigzanym z mediami i szeroko rozumiang komunikacjg
spoteczng. Zdobyte kwalifikacje uprawniajg do pracy w sektorach administracji publicznej
i panstwowej, biznesie, mediach, instytucjach kultury, placéwkach naukowych i
edukacyjnych, organizacjach spotecznych oraz innych zajmujgcych sie zarzgdzaniem
informacjg i publikowaniem cyfrowym.

Absolwent studiéw Il stopnia uzyskuje prawo do podjecia nauki na studiach
doktoranckich (w szkole doktorskiej) oraz studiach podyplomowych.

Instytut Nauk o Informaciji

2024/2025



ZARZADZANIE INFORMACJA | PUBLIKOWANIE CYFROWE

PLAN STUDIOW W UKLADZIE SEMESTRALNYM
Studia Il stopnia stacjonarne

Semestr |
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach E/- | punkty
Jec W grup m| . ECTS
® m
w e s
AlK|IL|S|P|[2] 3
(@]
Teoria mediéw i komunikowania 10| 20 30| E 5
System medialny w Polsce 10 10| z 1
Projektowanie typograficzne 15 15| z 1
Wiasnos¢ intelektualna w komunikacji cyfrowej 10| 15 25| E 5
Merytoryczna redakcja tekstu 20 20| ZO 3
Kultura jezyka — warsztaty 10 10 z 1
Grafika uzytkowa 20 20| ZO 3
DTP — teksty uzytkowe 20 20| ZO 3
DTP — ksigzki 1 20 20| zO 3
Teorie marketingu 10 10 1
Bezpieczenstwo informaciji 10| 15 25| Z 3
50| 80 75 205 29
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
unkt
nazwa kursu oot w aruoach o E- (P
i T |3 ECTS
w LN
AlK|L|S|P|2]3
(@]
Jezyk obcy dla celéw akademickich (poziom B2+) 15 15| zO 1
15 15 1 1
Pozostate zajecia
C punkty
rodzaj zajec godz. ECTS
Szkolenie BHK 4 0
Szkolenie biblioteczne 0
0

zarzgdzanie informacjg i publikowanie cyfrowe
studia stacjonarne Il stopnia
rekrutacja 2024/2025




Semestr Il

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu zajeé w grupach m PECTSV
D | 9
w L N
= (0]
AlK|L|S|P|2|3
«
Problemy kultury wspotczesne;j 10 10 Z 1
Wspotczesny jezyk medidow 15 15 1
Gatunki dziennikarskie 15 15 z 1
DTP — ksigzki 2 30 30| zO 3
Grafika wydawnicza 20 20 zO 3
DTP — czasopisma 15 15 1
Ekonomika informacji 10 20 30 3
Metody badan medioznawczych 15 15 2
Web design 20 20 zO 2
Przekaz multimedialny 20 20 zO 2
Psychologia projektowania 10 10 Z 1
45( 30 125 200 1 20
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
k E punkty
nazwa kursu jec h .
zaje¢ w grupac m_ / ECTS
o |9
w 21N
AlK|L|S|P|2]|3
(o]
Seminarium magisterskie 1 30 30| z
30 30
Oferta INol — student wybiera kursy za 2 pkt. ECTS
Wybrane narzedzia e-commerce 15 15|z 1
Teoria symbolu i koloru 15 15|z 1
Nowy marketing 15 15|z 1
Copywriting & branding 15 15|z 1
15| 15 30 2
lub| Ilub
30] 30

zarzgdzanie informacjg i publikowanie cyfrowe
studia stacjonarne Il stopnia
rekrutacja 2024/2025



Semestr Il

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
punkt
E/-
nazwa kursu zajeé w grupach m EéT
o o S
w 2| N
A|K]L|S|P g 3
«
Zarzadzanie i marketing w wydawnictwie 10| 20 30 4
Projekt wydawniczy 10 10 1
Wspotczesna poligrafia 10 10 1
Wspdtczesny rynek ksigzki 10| 20 30| zZO 2
Wi1orny rynek ksigzki 10| 10 20 Z 1
Infobrokering w biznesie 15 15 1
Poster design 15 15 Z 1
Identyfikacja wizualna 10 20 30| zZO 3
Projekty grantowe 15 15| zO 2
Tworcze pisanie 20 20| ZO 1
Social media marketing 15 15 z 1
50| 95 65 210 18
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
k jed h e punkty
nazwa kursu zaje¢ w grupac .
jec WO m| _ |"| Ects
o |9
w LN
= )
AlK|L|S|P|2]|3
(o]
Seminarium magisterskie 2 15 15( z 8
15 15 8
Oferta INol — student wybiera kursy za 4 pkt. ECTS
Public relations 15 15| Z 2
Architektura nowych mediow 15 15|z 2
Wspoditczesny rynek mediow 15 15| 7z 2
Zarzadzanie bibliografig 15 15|z 2
15 0 30 4
lub lub
30 15

zarzgdzanie informacjg i publikowanie cyfrowe

studia stacjonarne Il stopnia
rekrutacja 2024/2025




Semestr IV

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
punk
E/-| t
nazwa kursu sajeé w grupach m EgT
D | 9
Y 2| N S
AlK|L|S|P|2|3
«
Rynek e-publikacji 10 10| z 1
Formaty publikacji cyfrowych 15 15| zO 2
Cyfrowe zasoby kultury 20 20 1
Sztuka wystgpien publicznych 15 15 z 1
Projektowanie produktu 20 20| ZO 1
Portfolio 10 10| zO 1
User experience design 20 20| E 3
Cyberbezpieczenstwo 10 10 z 1
Motion design 20 20| Z 1
20| 15 105 140( 1 12
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
E
nazwa kursu . m /- punkty
zaje¢ w grupach wi . ECTS
- 2|8
= )
AlK|L|S|P|2]|3
(@]
Seminarium magisterskie 3 15 15( z 8
15 15
Oferta INol — student wybiera kursy za 3 pkt ECTS
Repozytoria cyfrowe 15 15| z0 3
Sztuka cyfrowa 15 15| z0 3
Grywalizacja 15 15| z0 3
0 0 15 3
lub lub
15 15
Egzamin dyplomowy
punkty
Tematyka ECTS
Egzamin magisterski obejmuje tresci ksztatcenia z catego okresu studidw oraz problematyke
zwigzang z tematem pracy magisterskie;. 7

Legenda:

* Jezyk obcy dla celéw akademickich konczy zaliczenie z ocena. Studenci wybierajg jezyk bedacy kontynuacjg jezyka
obcego z | stopnia studidw lub inny jezyk, ktéry znajg na poziomie co najmniej B2.

* Od semestru | student dokonuje wyboru kurséw z oferty oferty INol

* E — egzamin, ZO — zaliczenie z oceng, Z - zaliczenie.

zarzgdzanie informacjg i publikowanie cyfrowe
studia stacjonarne Il stopnia
rekrutacja 2024/2025



UNIWERSYTET ,
KOMIS]1 EDUKAC]! NARODOWE] Krakow, 19 czerwca 2024 r.
A

KRAKOWIE B
Instytut Nauk o Informacji

s zych 2
0-084 Krakow, ul. Podchorgzyc
: tel. +48 12 662 61 68

Uchwata Rady Instytutu Nauki o Informacji z dnia 19 czerwca 2024 roku,

w sprawie zatwierdzenia studiow stacjonarnych na rok akademicki 2024/2025

Rada Instytutu Nauk o Informacji zatwierdzita plany studidow stacjonarnych z zarzadzania
informacja i publikowani cyfrowego |l stopnia w Instytucie Nauk o Informacji na Uniwersytecie Komisji

Edukacji Narodowej w Krakowie na rok akademicki 2024/2025.

Instytuty'Nauk6 Informacji

letrzkiewicz, prof UKEN



