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data przyjecia przez Rade
Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych

30 czerwca 2025 r.

pieczec i podpis dyrektora

Sl DZIENNIKARSTWO

na kierunku
Dziedzinaly nauk spotecznych; nauk humanistycznych, nauk inzynieryjno-technicznych
Dyscyplina

wiodgca Pedagogika (51%)

(% udziat)

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach (15%); jezykoznawstwo (10%);
Pozostate nauki o polityce i administracji (10%), nauki prawne (3%); nauki o zarzagdzaniu
(zlg//os?(/jglig?)/ i jakosci (2%); psychologia (3%); ekonomia i finanse (2%); filozofia (2%);
informatyka techniczna i telekomunikacja (2%)

Poziom PIERWSZY
Profil ogdlnoakademicki
Forma

prowadzenia studia STACJONARNE

e dziennikarstwo w nowych mediach
Specjalnosci e edukacja medialna i kompetencje cyfrowe

e psychologia mediéw i komunikowanie wizerunkowe

Punkty ECTS 180

Czas realizaciji

; 3 6 semestrow (3 lata)
(liczba semestrow)

Uzyskiwany

tytut zawodowy licencjat

Nowa matura: wyniki egzaminu maturalnego z jezyka polskiego (poziom
podstawowy albo rozszerzony — czes$¢ pisemna). Wynik z poziomu rozszerzonego
Warunki przyjecia przemnozony zostanie przez wspofczynnik 1.5.
na studia Stara matura: konkurs $wiadectw — ocena z egzaminu dojrzatosci z jezyka
polskiego. Do sredniej zostang wliczone oceny wyzsze — z czesci pisemnej albo
ustnej.



Efekty uczenia sie:

Odniesienie do efektéw uczenia sie
zgodnych z Polskg Ramg Kwalifikacji

Symbol efektu . .
v Kierunkowe efekty uczenia sie symbol symbol
kierunkowego charakterystyk charakterystyk
uniwersalnych Il stopnia?®
| stopnia?

WIEDZA (absolwent zna i rozumie)

Ma uporzadkowang wiedze o charakterze nauk
K_wWo01 pedagogicznych, ich miejscu w systemie nauk i P6S_WG
relacjach do innych nauk.
Ma wiedze o réznych kategoriach wiezi spotecznych i
K_W02 wystepujacych miedzy nimi prawidtowosciach w P6S_ WG
szczegoblnosci w zakresie komunikacji spoteczne;.
Ma pogtebiong wiedze o mediach i komunikowaniu
K_W03 spotecznym w zakresie teorii komunikowania P6S_WK
zorientowana na zastosowania praktyczne.
Ma podstawowg wiedze o cztowieku jako podmiocie
pedagogiki oraz dziatan komunikacyjnych,
rozumiejac ich role w budowaniu wspdlnoty i
organizowaniu struktur komunikowania spotecznego
Zna reguty dziatania cztowieka w instytucjach
K_WO05 pedagogicznych, komunikowania spotecznego i P6S_WK
rozpoznaje metody ich zarzadzania.
Ma poszerzong wiedze o prawnych, etycznych,
administracyjnych i ekonomicznych
uwarunkowaniach funkcjonowania mediéw na
roznych poziomach w Polsce i na Swiecie.
Ma ugruntowang wiedze o zmianach
K_Wo07 technologicznych i spotecznych zachodzacych w P6S_WK
obszarze medidw i komunikowania spotecznego.
Zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu
K_W08 wybranych problemdw prawa prasowego oraz prawa P6S_WG
autorskiego i ochrony wtasnosci intelektualnej.
Zna podstawowe zasady prowadzenia badan

K_WO04 P6S_WG

K_WO06 P6S_WG

P6U_W

K_W09 spotecznych i medioznawczych i ich wykorzystania w P6S_WG
praktyce.
Zna najwazniejsze zagadnienia z zakresu kultury

K_W10 jezyka polskiego, zasady prawidtowej wymowy i P6S_WG

odmiany wyrazoéw, a takze stowotwérstwa.
Umie zdefiniowac pojecia przedsiebiorczosci, PR i
K_W11 marketingu, a takze przedstawié ich spoteczna role i P6S_WK
historie rozwoju oraz narzedzia.
Potrafi przedstawi¢ ztozonos¢ i wieloaspektowos¢
K_W12 zjawisk kryzysowych na poziomie spotecznym, P6S_WK
politycznym i gospodarczym.
Ma ugruntowang wiedze o roli cztowieka i mediéw w

K_W13 .
- zarzadzaniu kryzysowym.

P6S_WK

1 Zgodnie z zatacznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz.U. z 2016,
poz.64 z pdin. zm.).

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy
Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218).




K_W14

K_W15

K_W16

K_U01

K_U02

K_U03

K_U04

K_U05

K_U06

K_U07

K_U08

K_U09

K_U10

K_U11

K_U12

Definiuje pojecia, zwigzane z technikami edycji
obrazu i dZzwieku oraz ma wiedze o
oprogramowaniu, wykorzystywanym do edycji
materiatéw multimedialnych.

Ma wiedze o zasadach retorycznego przygotowania
wypowiedzi w celu osiggniecia zamierzonego efektu
w réznych mediach.

Ma wiedze o gatunkach wypowiedzi dziennikarskich
w réznych mediach oraz zmianach spotecznych,
ktére determinujg typologie gatunkow
dziennikarskich.

UMIEJETNOSCI (absolwent umie i potrafi)

Potrafi postugiwac sie terminologia z zakresu
komunikacji spotecznej, komunikacji
interpersonalnej, mediow i dziennikarstwa.

Potrafi przygotowywac i redagowac wypowiedzi
prasowe réznych form i gatunkdw dziennikarskich.
Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie wiedzy o
mediach i komunikacji spotecznej zgodne

z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego dla jezyka angielskiego.

Potrafi zdobywa, interpretowac i oceniaé
informacje, rozumie i potrafi analizowac zjawiska
spoteczne z réznych zrédet w praktyce pracownika
mediow.

Umie samodzielnie stosowac i rozwija¢ zdobyte
kompetencje komunikacyjne i dziennikarskie w
dziedzinie prasy, radia, telewizji, Internetu, public
relations i marketingu internetowego.

Potrafi umiejetnie wykorzysta¢ zdobytg wiedze
jezykoznawczg, medialng i dziennikarska w celu
rozwijania wtasnej kariery zawodowej w dziedzinie
mediéw i komunikacji spotecznej.

Umie tworzy¢ scenariusze audycji radiowych i
telewizyjnych, konstruowaé plany eventéw,
promocji, konferencji prasowych i innych dziatan
(incentives) wspierajgcych komunikacje organizacji z
otoczeniem.

Potrafi samodzielnie przygotowywadé i redagowad
rézne formy przekazéw multimedialnych i
prezentowaé je w mediach spotecznosciowych.
Potrafi samodzielnie oceniaé wtasne dziatania i
zachowania w obszarze komunikacji spotecznej.
Potrafi stosowac aplikacje i funkcjonalnosci dostepne
dzieki nowym technologiom w dziedzinie medidw i
komunikacji spoteczne;.

Potrafi korzystaé z wynikajacych z prawa prasowego,
praw do tajemnicy dziennikarskiej oraz repliki i
sprostowania.

Potrafi analizowac przebieg procesow i zjawisk
spotecznych z dziedziny mediow i komunikacji
spotecznej, oceniad skutecznos¢ oddziatywania
przekazéw medialnych.

P6U_U

P6S_WK

P6S_WK

P6S_WK

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW



K_U13

K_Ul4

K_K01

K_K02

K_K03

K_K04

K_KO5

K_K06

K_K07

K_K08

K_K09

K_K10

Sylwetka
absolwenta

Potrafi postugiwac sie drugim wybranym jezykiem
Obcym w zakresie tematyki medialnej i

P W
komunikologicznej na poziomie Al Europejskiego 65 U
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.
Posiada umiejetnos¢ organizacji pracy i nadzoru nad P6S_UW

zespotami kreatywnymi.
KOMPETENCIJE SPOLECZNE (absolwent jest gotow do)

Potrafi samodzielnie ocenia¢ poziom swojej wiedzy i

swoich umiejetnosci praktycznych a takze uzupetniac P6S_KK
je i pogtebiad.

Dostrzega wage postepowania etycznego w

zawodzie dziennikarskim i innych zawodach P6S_KK
zwigzanych z komunikacjg spoteczna.

Umie systematycznie gromadzi¢, analizowad, a

nastepnie w etyczny sposdb interpretowac i P6S_KK
rozpowszechnia¢ uzyskane informacje.

Rozumie potrzebe rozwoju, ksztatcenia i

doskonalenia sie w tworzeniu rzetelnego,

obiektywnego i bezstronnego przekazu medialnego

postrzeganej rzeczywistosci.

Potrafi inspirowac i organizowac proces rozszerzania

kompetencji innych oséb w zakresie umiejetnosci

komunikacyjnych i odpowiedzialnego odbioru

mediow.

Potrafi okresli¢ priorytety i wartosci informacyjne P6U_K
(news values) przekazywanych w obiegu publicznym P6S_KK
informacji.

Potrafi dziataé aktywnie i skutecznie w grupach,

instytucjach i organizacjach, wykorzystujac P6S_KK
umiejetnosci komunikacyjne.

Ma swiadomos¢ odpowiedzialnosci za jakosé,

rzetelnos¢, waznos¢ i wiarygodnos¢ wprowadzanych P6S_KK
w obieg publiczny tresci medialnych.

Jest Swiadomym uczestnikiem proceséw
spotfeczenstwa informacyjnego, wykorzystujgc nowe
technologie medialne dla wtasnego rozwoju i troski o
dobro innych.

Umie uzupetniaé i doskonali¢ nabytg wiedze i
umiejetnosci z wykorzystaniem postepu
technologicznego i rozwoju spotfeczenistwa P6S_KK
informacyjnego i w szacunku dla wtasnosci

intelektualnej tresci medialnych.

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KK

Absolwent kierunku Dziennikarstwo uzyskat niezbedng wiedze zaréwno z zakresu
pedagogiki, jak i teorii komunikowania, mozliwych pdl zastosowania nowoczesnych
technologii komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi komunikowania. Absolwent zdobyt
zbilansowane informacje w dziedzinie nauk spotecznych, nauk humanistycznych oraz nauk
inzynieryjno-technicznych i sztuki. Ma umiejetnos¢ stosowania w praktyce, w tym
w praktyce pedagogicznej zdobytej wiedzy o komunikacji interpersonalnej, technikach
komunikowania poprzez media, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii mobilnych
i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej, ze szczegélnym uwzglednieniem
zaawansowanych prezentacji graficznych oraz technik digitalizacji zasobdéw kultury
i wizualizacji danych.



Uzyskiwane
kwalifikacje

Studia na kierunku Dziennikarstwo daty mozliwos¢ ksztatcenia na odpowiednim
poziomie teoretycznym, z jednoczesnym rozbudowanym modutem praktycznym, na ktéry
ztozyty sie praktyki zawodowe oraz warsztaty praktycznych zastosowan wiedzy
komunikologicznej, dziennikarskiej i informatyczne;j.

Absolwent poznat mechanizmy przekazu informacji w zastosowaniu do komunikacji
wizerunkowej, do marketingowego zarzadzania markg, do poprawy komunikacji wewnatrz
organizacji, a takze do komunikowania miedzykulturowego.

Absolwent uzyskat poziom minimum B2 biegtosci w jezyku angielskim oraz poziom
Al drugiego, wybranego przez siebie jezyka obcego.

Program studiéw dat absolwentom Dziennikarstwa przygotowanie do kompetentnej
dziatalno$ci zawodowej zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w jednostkach
badawczych, w sferze mediéw z ich otoczkg biznesowg oraz w organizacjach
pozarzgdowych. Absolwenci, dzieki zdobytym umiejetno$ciom projektowania i przekazu
informacji znajdujg zatrudnienie w agencjach public relations, agencjach reklamowych
i brandingowych, osrodkach badan spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych,
dziatach personalnych i HR, zespotach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowe;.

Ze wzgledu na uzyskane kompetencje z zakresu wykorzystania technologii
informacyjnych i graficznych uzyskali mozliwosé pracy w zespotach digitalizacyjnych,

oraz uprawnieni | jednostkach opracowujgcych wizualizacje big data, w dziatach grafiki komputerowej,

a zawodowe

Dostep
do dalszych
studiow

Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa
merytorycznie dla tych studiéw

w laboratoriach technologii internetowych, laboratoriach produkcji obrazu, a takze
w powstajgcych laboratoriach wirtualnej rzeczywistosci i zespotach produkcji tresci dla

potrzeb edukacyjnych.
Uzyskane umiejetnosci dzieki potgczeniu pedagogiki, nauki o mediach z elementami
socjologii, dziennikarstwa i marketingu z informatykg, technologia komunikacji

i multimedidw sg odpowiedziag na zapotrzebowanie rynku. Absolwent Dziennikarstwa
uzyskat dzieki temu mozliwos¢ pracy w firmach budujacych przewage konkurencyjng za
pomocg metod komputerowych i komunikacji wspomaganej najnowszg technologia.

Uzyskany tytut licencjata umozliwia aplikowanie o przyjecie na studia drugiego stopnia lub
studia podyplomowe.

Instytut Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych



DZIENNIKARSTWO
studia STACJONARNE I stopnia
PLAN STUDIOW od roku akadem. 2025/2026

Semestr | Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zajec w grupach m | 5 | E/ZO | punkty
w 2 N Iz | ECTS
K | L | s g | 3
Wprowadzenie do filozofii 15 15 Z0 1
Wprowadzenie do socjologii 15 15 Z0 1
Polityka spoteczna 20 20 Z0 2
Wspotczesne teorie komunikowania 30 30 E 4
Kultura jezyka 20 20 Z0 3
Wstep do nauki o panstwie 20 20 Z0 3
Prawo mediow 30 30 E 4
Warsztaty gatunkdéw dziennikarskich 10 20 30| zO 3
Retoryka i erystyka dziennikarska 10 20 30 Z0 3
Podstawy PR i marketingu 10 20 30 Z0 3
Warsztaty nowych mediéw 10 20 30| zO 3
razem | 190 80 270 2 30
Pozostate zajecia:
Rodzaj zajeé godz. punkty ECTS
Szkolenie z zakresu BHK (zdalnie) 4
Szkolenie biblioteczne (zdalnie) 2




Semestr Il Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

Nazwa kursu zajec w grupach m | 5 | E/ZO | punkty
W 2 N iz | EcTs

Al k| L] s |Pl&a]|?3
Historia mediéw 30 - 30 E 4
Psychologia spoteczna 30 - 30 E 4
Warsztaty twoérczego pisania (Creative writing) 10 - 20 30 Z0 3
Warsztaty dziennikarstwa radiowego - - 30 30 Z0 3
Etyka mediow 20 - 20 Z0 3
Warsztaty dziennikarstwa telewizyjnego - - 30 30 Z0 3
Technologie obrazu i dzwieku - - 30 30 Z0 3
Jezyk obcy B2-1: angielski - - 40 40 z 3
Ochrona wtasnosci intelektualnej - - 15 15 Z 1
razem 90 150 15| 255 2 27

Kursy do wyboru:

godziny kontaktowe
Nazwa kursu zajet w grupach m | 5 | E/Z0 | punkty
” B N iz | ECTS
A K L s |p|& |3
Jezyk obcy A1-1: drugi - - 30 30 z 3
razem 30 30 - 3
Pozostate zajecia:
rodzaj zaje¢ godz. punkty ECTS

Prezentacja specjalnosci do wyboru 2 -




Semestr 111 Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

Nazwa kursu zajec w grupach m | 5 | E/ZO | punkty
W 2 N iz | EcTs
Al k| L ]| s |pPpl&]|?3
Psychologia mediow 20 - 20 E 3
Metodologia badan spotecznych 20 - 20 Z0 2
Geopolityka 20 - 20 Z0 2
Komunikowanie miedzykulturowe 20 - 20 Z0 2
Warsztaty reportazu 10 - 20 30 Z0 3
Stylistyka dziennikarska 10 - 20 30 Z0 3
Cyberbezpieczenstwo 20 - 20 Z0 2
Jezyk obcy B2-2: angielski - - 40 40 z 3
razem | 120 80 200 1 20
Kursy do wyboru:

godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach m _‘ E/ZO | punkty
” 8 N iz | ECTs

A K L s |p|& | 3
Jezyk obcy A1-2: drugi - - 30 30 z 3
Modut SCIENCE 15 - 15 z 1
Kultura fizyczna - 30 30 z -
razem 15 30 30 75 - 4
Pozostate zajecia:
rodzaj zaje¢ godz. punkty ECTS
Spotkanie brokerskie oferentéw praktyk 3 -

Modut specjalnosci do wyboru:

Nazwa modutu

punkty ECTS

Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 6
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 6




Semestr IV Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe
Nazwa kursu zajec w grupach m | 5 | E/ZO | punkty
W g | K iz | ECTS
A | K s |p|& |3
Wspoiczesne systemy medialne 20 - 20 E 3
Podstawy organizacji i zarzqdzania* 20 - 20 E 3
Metody analizy mediow 20 - 20 E 3
Warsztaty zarzadzania kryzysem 10 - 20 30 Z0 3
Warsztat rzecznika prasowego 10 - 20 30 Z0 2
Jezyk obcy B2-3: angielski - - 30 30 E 4
razem 80 70 150 4 18
*Przedmiot, w ktorym realizowane sg takze tresci z podstaw przedsiebiorczosci.
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zajeé w grupach m - E/ZO | punkty
W 8 | K iz | ECTS
A K s |p |3 | 3
Jezyk obcy A1-3: drugi - - 30 30 z 3
Seminarium licencjackie-1 - - 15 15 z 3
Kultura fizyczna - 30 30 z -
razem 30 30 15 75 - 6
Praktyki:
nazwa praktyki godz. tyg. E/ZO/z punkty ECTS
Wizyta studyjna i praktyka nieciggta w instytucji medialnej
. . 80 z 3
lub okotomedialnej
Modut specjalnosci do wyboru:
Nazwa modutu punkty ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 3
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 3
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 3




Semestr V Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

Nazwa kursu zajec w grupach m | 5 | E/ZO | punkty
W g | K iz | ECTS
Al k| L ]| s |pPpl&]|?3
Zagrozenia i uzaleznienia w mediach 20 - 20 Z0 2
Prawo autorskie, ochrona wtasnosci intelektualnej i 30 i 30 £ 4
danych osobowych
Zarzgdzanie zasobami ludzkimi 20 - 20 E 3
Warsztaty autoprezentac;ji - - 30 30 Z0 3
razem 70 30 100 2 12
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zajeé w grupach m - E/ZO | punkty
W 8 | K iz | ECTs
A K L s |p |3 | 3
Konwersatorium jezyka angielskiego - - 30 30 z 3
Kurs fakultatywny | - 30 30| zO 3
Kurs fakultatywny Il - 30 30 Z0 3
Seminarium licencjackie-2 - - 15 15 z 3
razem 60 30 15 105 - 12

Modut specjalnosci do wyboru:

Nazwa modutu

punkty ECTS

Dziennikarstwo w nowych mediach

Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe

Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe




Semestr VI Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

Nazwa kursu zaje¢ w grupach m | 5 | E/ZO | punkty
W 2 N iz | ECTS
A | k L | s |p |5 |3
Modele biznesowe 10 - 20 30 E 4
Edukacja medialna 20 - 20 Z0 2
Realizacja i produkcja medialna - - 20 20 Z0 3
Warsztaty kreatywne - - 20 20 Z0 3
razem 30 60 90 1 12
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zajeé w grupach m - E/ZO | punkty
W 8 | K iz | ECTS
A K L s |p |3 | 3
Kurs fakultatywny Il - 30 30 Z0 3
Kurs fakultatywny IV - 30 30 Z0 3
Seminarium licencjackie-3 - - 15 15 z 3
razem 60 15 75 - 9
Modut specjalnosci do wyboru:
Nazwa modutu punkty ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 6
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 6

Praca dyplomowa (projekt) i jej obrona:

Tematyka

punkty ECTS

Zakres tematyczny zwigzany ze specjalnoscia.




Informacje uzupetniajgce:
1) praktyka zawodowa (pozapedagogiczna):

nazwa praktyki

termin i system

Sem. (rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji) tve. | godz. realizacji praktyki
4 Wizyta studyjna i praktyka nieciggta w instytucji medialnej lub 80
okotomedialnej
80

2) moduty/ kursy do wyboru:

Nazwa modutu/ kursu punkty

ECTS
Jezyk obcy Al: drugi 9
Modut SCIENCE 1
Kultura fizyczna ,
Praktyka zawodowa 3
Kursy specjalnosciowe 21
Konwersatorium jezyka angielskiego 3
Kurs fakultatywny I, I, lll, IV 12
Seminarium dyplomowe 9
razem 58




pieczec instytutu

PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych

dnia 30 czerwca 2025 r.

Nazwa specjalnosci DZIENNIKARSTWO W NOWYCH MEDIACH

Liczba punktéw ECTS 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Program studiow da absolwentowi specjalnosci przygotowanie do kompetentnej dziatalnosci zawodowej
zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w jednostkach badawczych, w sferze mediéw z ich otoczka
biznesowa oraz w organizacjach pozarzagdowych.

Absolwent specjalnosci uzyska niezbedng wiedze z zakresu komunikowania w Srodowisku mediow
spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania technologii komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi
komunikowania w social mediach. Posiada¢ bedzie umiejetnos¢ stosowania w praktyce zdobytej wiedzy
o komunikacji w mediach spotecznosciowych, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii mobilnych
i interaktywnych, metod prezentacji multimedialne;j.

Absolwent pozna mechanizmy promocji, marketingu internetowego, brandingu, promocji wizerunku
w oparciu o aplikacje i mechanizmy medidw spotecznosciowych. Zdobedzie umiejetnos¢ dokonywania analizy
zasiegu, trendéw obecnosci, mocy oddziatywania na odbiorcéw przekazéw w sieciach spotecznosciowych. Bedzie
gotowy do stosowania medidw spotecznosciowych jako skutecznego narzedzia komunikacji wewnatrzorganizacyjnej
i komunikacji zewnetrznej.

Absolwent znajdzie tez zatrudnienie w agencjach public relations, agencjach reklamowych
i brandingowych, osrodkach badan spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych, osrodkach badania opinii
publicznej i w mediach.

Posiadajgc umiejetnosci dziennikarskie bedzie moégt pracowaé w zespotach produkcji tresci dla potrzeb
edukacyjnych, biznesowych i innych. Absolwent bedzie przygotowany do prowadzenia wiasnej dziatalnosci
medialnej z uzyciem technik nowych medidw.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA
Wo1 Ma wiedze dotyczgcg zasad uprawiania dziennikarstwa zgodnego z kryteriami etycznymi
zawodu.
Zna prawne ramy uprawiania zawodu pracownika mediéw, w tym prawo prasowe, prawo
w02 autorskie i regulacje dotyczgce ochrony wiasnosci intelektualnej, wizerunku i danych
osobowych.
W03 Ma wiedze z zakresu typologii mediow, wyznacznikow gatunkowych dla zréznicowanych form
wypowiedzi medialnej, regut news values.
UMIEJETNOSCI
UoL Potrafi uymowac tresci w zréznicowane formy wypowiedzi medialnych z zachowaniem regut

strukturalnych oraz zasad poprawnego uzycia jezyka polskiego.

uo2 Potrafi ocenia¢ poprawnos$¢, poprawiac i redagowaé wypowiedzi medialne innych autoréw.



Umiejetnie wykorzystuje mozliwosci technologiczne nowych medidow w poszukiwaniu

uo3 : - . o . s :
informacji, tworzeniu tresci i nadawaniu formy wypowiedziom medialnym.

U4 Postuguje sie sprzetem multimedialnym do rejestracji, montazu i postprodukcji dzwigku i
obrazu.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

KO1 Potrafi samodzielnie podejmowac¢ decyzje w pracy zespotowej w ramach projektow
zwigzanych z zastosowaniem nowych medidw w dziennikarstwie.

K02 Umie nawigzywaé poprawne relacje interpersonalne z przedstawicielami instytucji i osobami w
trakcie wykonywania zadan dziennikarskich.

KO3 Jest przygotowany do pracy w zespofach medialnych, podejmowania decyzji w warunkach

presji czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizaciji.

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:

8 2
o © 3 g =) £ 1%
c o= — (45} =}
E S $ g _3 2 35 = £ E£x
5 £ fo 85 g5 ¥S ¥8 5% € -~ E EE
' 22 2| g So| 26| 23| ©v £ 3 S0 o o0 c
w O Onw N& o® o oo DB 04 ol W wal £
W01 X X
W02 X X
W03 X X X X
uo1 X
uo2 X
uo3 X
uo4 X X X
K01 X
K02 X X X
K03 X X X

pieczec i podpis Dyrektora



Plan specjalnosci

DZIENNIKARSTWO W NOWYCH MEDIACH

semestr Il - zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu zajeé¢ w grupach m punkty
jeC W grup 513 E/zO/z ECTS
2|3
K|L|S|P g 3
(@]
Warsztaty dokumentacji dziennikarskiej 30 30 3
Warsztaty publicystyki 30 30 3
60 60 - 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeé w grupach m punkty
&3 E/ZO/z ECTS
2 |3
K|L|S|P g 3
(@]
Warsztaty VR, AR i IoT - 30 30 4
30 30 - 3
semestr V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
jec W grup =15 E/ZO/z ECTS
2 |5
K|L|S|P g S
«
Dziennikarstwo danych i dziennikarstwo Al -1 30 30 3
Rynek e-contentu (in field) -| 30 30 3
60 60 - 6
semestr VI - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
o | o S0 ECTS
23
K|L|S|P g 3
(@]
Warsztaty dziennikarstwa nowych mediow - -| 30 30 3
Capstone project - - 30 30 3
60 60 - 6




pieczet instytutu

PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych

dnia 30 czerwca 2025 r.

Nazwa specjalnosci EDUKACJA MEDIALNA | KOMPETENCJE CYFROWE

Liczba punktow ECTS 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci uzyska niezbedng wiedze z zakresu edukacji online, edukacji w Srodowisku medidw,
w tym mediow spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania technologii komunikacyjnych, metod, technik
i narzedzi edukacji w trybie zdalnym. Posiada¢ bedzie umiejetnos¢ stosowania w praktyce zdobytej wiedzy o edukacji
w nowych mediach i mediach spotecznosciowych, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii mobilnych
i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej tresci edukacyjnych. Nabedzie wiedze o kompetencjach cyfrowych
4.0 i umiejetnosci wykorzystywania ich w procesach dydaktycznych.

Absolwent zdobedzie umiejetnosé dokonywania analizy zasiegu, trendéw obecnosci, mocy oddziatywania na
odbiorcéw przekazéw w mediach, w tym w sieciach spotecznosciowych. Pozna metody analizy produkcji, odbioru
i wptywu medidw, w tym takze zagrozenia zwigzane z tymi procesami. Bedzie gotowy do stosowania howoczesnych
narzedzi projektowania i tworzenia sSrodowisk edukacyjnych w sieci — indywidualnych, spotecznych, projektowych,
gamingowych i interaktywnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA

Zna pedagogiczne, psychologiczne, etyczne, prawne i organizacyjne uwarunkowania procesow

woi edukacji online z uzyciem mediéw.
W02 Ma wiedze z zakresu technologii wykorzystywanych we wspotczesnych systemach komunikaciji
miedzyludzkiej, w tym w zakresie edukacji medialne;.
W03 Ma wiedze na temat kompetenc;ji cyfrowych XXI wieku, potrafi je opisywac, klasyfikowac
i interpretowac.
UMIEJETNOSCI
Potrafi postugiwac¢ sie howoczesnymi technologiami edukacji zdalnej i dobierac¢ ich
uo1 . - ;
funkcjonalnosci adekwatnie do potrzeb.
U0o2 Potrafi okreslac¢ i definiowac typy kompetenc;ji cyfrowych w procesach edukacyjnych,
interpretowac je i przeciwdziata¢ towarzyszgcym im zagrozeniom i negatywnym skutkom.
Uo3 Umie wykorzystywa¢ mozliwosci technologiczne, w tym aplikacje mobilne, techniki

crowdsourcingowe oraz VR, AR i loT do skutecznej edukacji zdalne;.

uo4 Potrafi wykorzysta¢ narzedzia multimedialne do wizualizaciji i prezentacji tresci.



KOMPETENCJE SPOtECZNE

Potrafi samodzielnie podejmowac decyzje w pracy zespotowej w ramach projektéw zwigzanych z

KoL edukacjg medialng i cyfryzacjs.
K02 Umie zastosowac w praktyce techniki i technologie komunikacyjne stuzgce edukacji medialnej.
KO3 Jest przygotowany do pracy w zespotach kreatywnych, podejmowania decyzji w warunkach presji

czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizaciji.

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:

Praca pisemna
Egzamin ustny

E — learning
Gry
dydaktyczne
Cwiczenia w
szkole
Zajecia
terenowe

s | Praca
laboratoryjna

<  Projekt
indywidualny
grupowy
dyskusji
Referat
(ese))

< Egzamin
pisemny
Inne

wo1

W02

X X X Projekt

W03 X

uo1 X X

X | X X | X  x | Udziatw

X | X X X

uo2
uo3
uo4
K01

K02 X X

X | X | X | X X | X

K03 X X

pieczec i podpis Dyrektora



Plan specjalnosci
EDUKACJA MEDIALNA | KOMPETENCJE CYFROWE

semestr Il - zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/z0/z | Punkty
o | 3 ECTS
w LN
AlK|L[S|P|Z g
(@]
Metody analizy produkcji, odbioru i wptywu mediow - -| 30 30 Z 3
Analityki jakosci edukacji online - -1 30 30 Z 3
60 60 - 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeé w grupach m punkty
W g § E/zO/z ECTS
= )
A|K]|L|S|P g 3
(o]
Techniki prezentaciji tresci - -1 30 30 Z
- -1 30 30 - 3
semestr V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajg¢ wgrupach  |M | | - | punkly
W TR ECTS
= ()
AlK|L|S|P|2]|3
(o]
Indywidualne i interaktywne srodowiska edukacyjne - - -1 30 30 z 3
Projektowania edukacyjnego srodowiska w sieci _ ) | 30 30 V4 3
(in field)
60 60 - 6
semestr VI - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/ZO/Z punkty
W oo ECTS
Qo | N
Alk|L]|s]|P|2|3
(@]
Warsztaty edukacji medialnej i kompetencji _ ) | 30 30 V4 3
cyfrowych
Capstone project - - - 30 30 Z 3
60 60 - 6




pieczec instytutu

PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych

dnia 30 czerwca 2025 r.

PSYCHOLOGIA MEDIOW | KOMUNIKOWANIE

Nazwa specjalnosci WIZERUNKOWE

Liczba punktéw ECTS 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent wyposazony w wiedze i umiejetnosci praktyczne z psychologii medidw i socjologii
w zastosowaniach komunikacyjnych, a takze umiejetnosci z zakresu zarzadzania bedzie kwalifikowany do
pracy w dziatach personalnych i HR, zespotach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowe;.

Uzyskane umiejetnosci dzieki potgczeniu nauki o mediach i komunikacji z elementami marketingu
i produkcji contentu, dadzg mozliwos¢ pracy w firmach budujgcych przewage konkurencyjng za pomoca
metod komputerowych i komunikacji wspomaganej najnowszg technologia.

Uzyskana wiedza z zakresu psychologicznych mechanizméw wptywu spotecznego pozwoli
absolwentowi skutecznie oddziatywa¢ na odbiorcéw rynku medialnego. Pozwoli mu takze na projektowanie
i budowanie strategii medialnych w dziedzinie polityki i gospodarki. Znajomos$¢ metod, technik i narzedzi
marketingu medialnego, promocji i kreowania wizerunku oraz public relations utatwi staranie sie
o zatrudnienia na rynku ustug medialnych i okotomedialnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA
Wo1 Zna psychologiczne, etyczne, prawne i organizacyjne uwarunkowania proceséw komunikacji
z uzyciem mediow.
Ma wiedze z zakresu technologii wykorzystywanych we wspotczesnych systemach
w02 . - : . : : A
komunikacji miedzyludzkiej, w tym w zakresie public relations i kreowaniu wizerunku.
W03 Ma wiedze na temat struktur i relacji spotecznych w sieci, kierujgcych nimi mechanizméw
powstawania i zarzgdzania.
UMIEJETNOSCI
Potrafi postugiwaé sie nowoczesnymi technologiami komunikacyjnymi i dobiera¢ ich
uo1 . > )
funkcjonalnosci adekwatnie do potrzeb.
U0o2 Potrafi okresla¢ i definiowa¢ schematy ludzkich zachowan w procesach komunikacyjnych,
interpretowac je i przeciwdziata¢ ich negatywnym skutkom.
Uo3 Umie wykorzystywa¢ mozliwosci technologiczne, w tym aplikacje mobilne, techniki

crowdsourcingowe oraz VR, AR i loT do skutecznej komunikacji w Internecie.

uo4 Potrafi wykorzystac¢ narzedzia multimedialne do wizualizaciji i prezentacji tresci.



KOMPETENCJE SPOtECZNE

Potrafi samodzielnie podejmowa¢ decyzje w pracy zespotowej w ramach projektow

KoL zwigzanych z komunikowaniem spotecznym i public relations.

KO?2 Umie zastosowac w praktyce techniki negocjacyjne i mediacyjne, w tym metody mediaciji
miedzykulturowej, komunikacji politycznej i komunikowania wizerunkowego.

KO3 Jest przygotowany do pracy w zespotach kreatywnych, podejmowania decyzji w warunkach
presji czasu dzigki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizacji.

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:

Praca pisemna
Egzamin ustny

Referat
(esej)
pisemny

laboratoryjna
Inne

E — learning
Gry
dydaktyczne
Cwiczenia w
szkole
Zajecia
terenowe

s | Praca

x| Projekt
indywidualny
grupowy
dyskusji

< Egzamin

wo1

W02

X | > | x | Projekt

W03 X
uo1 X X

X | X X X x Udziatw
x
X
X | X | X X
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uo3
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X X | X | X X X

KO3 X X

pieczec¢ i podpis Dyrektora



_ Plan specjalnosci
PSYCHOLOGIA MEDIOW I KOMUNIKOWANIE WIZERUNKOWE

semestr Il - zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
g E E/ZO/z ECTS
K|lL|s|rp|2]3
«Q
Psychologia odbioru i wptywu mediéw -1 30 30 3
Kreowanie wizerunku i PR w nowych mediach -1 30 30 3
60 60 - 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach mi_ punkty
o |8 E/ZO/Z ECTS
K|L|S|P|2 2
«
Metody analizy agendy medialnej -| 30 30 Z
-| 30 30 - 3
semestr V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach mi_ punkty
g R E/ZO/zZ ECTS
= @D
K|L|S|P g 3
«Q
Psyc_hologiczne aspekty propagandy i manipulacji w ) - 30 30 ~
mediach
Komunikowanie wizerunkowe (in field) - -1 30 30 z
60 60 -
semestr VI - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeé w grupach m punkty
I grup 5|3 E/ZO/z ECTS
2|5
K|L|S|P g 3
(@]
Warsztaty psychologii mediow i komunikowania
: - -] 30 30 z
wizerunkowego
Capstone project - - 30 30 Z
60 60 -




UNIWERSYTET KOMISJI EDUKACJI NARODOWE]J
w Krakowie

INSTYTUT DZIENNIKARSTWA | STOSUNKOW

P\g OSUNko“,

MIEDZYNARODOWYCH
ul. Podchorazych 2, 30-084 Krakéw tel. 12 662 6446, fax 12 637 2243
www.idsm.uken.krakow.pl e-mail: idsm@uken.krakow.pl

Uchwata nr: 22/IDSM/2025

Rady Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
(kadencja Rady: 01.09.2024 r. —30.08.2028 r.)

Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

z dnia 30 czerwca 2025 r.

Dziatajac w oparciu o § 43 ust.6 pkt. 2 oraz § 45 pkt. 4 Statutu Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie (obowigzujacy od dnia 17 czerwca 2024 r.) Rada Instytutu
Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych w gtosowaniu jawnym (gtosowanie odbyto sie

w trybie zdalnym: uprawnionych - 31, gtosujgcych - 20, gtoséw waznych - 20, gloséw niewaznych

- 0, gtosujacych , TAK” - 20, gtosujacych ,NIE” - 0, gtosujacych ,wstrzymuje sie” - 0) podjeta
uchwate o przyjeciu programéw i planéw studiéw stacjonarnych i niestacjonarnych
PIERWSZEGO stopnia dla kierunku DZIENNIKARSTWO, rozpoczynajacych sie w roku
akademickim 2025/2026.

Za Rade,

DYREKTOR ,
Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw
Miedzynarod h




