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ROZPOCZYNAJACYCH SIE W ROKU AKADEMICKIM
2026/2027
Studia niestacjonarne

data przyjecia przez Rade Instytutu Filologii Polskiej

pieczec i podpis dyrektora

Studia wyzsze

na kierunku

Media Content & Creative Writing

Dziedziny

Dziedzina nauk humanistycznych, Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina wiodgca
(% udziat)

Literaturoznawstwo 55%

Pozostate dyscypliny
(% udziat)

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 45%

Kod ISCED 0232
Poziom Studia drugiego stopnia
Profil Ogolnoakademicki

Forma prowadzenia

Niestacjonarne

Specjalnosci brak
Punkty ECTS 120
Czas realizacji 4
(liczba semestrow)
Uzyskiwany Magister
tytut zawodowy

Warunki przyjecia
na studia

Ukonczone studia licencjackie z obszaru nauk humanistycznych, spotecznych lub nauk
o sztuce. Komisja rekrutacyjna bierze pod uwage ocene z dyplomu oraz — w przypadku
uzyskania takich samych wynikéw — $rednig arytmetyczng ocen ze studiéw.




Efekty uczenia sie

Symbol efektu
kierunkowego

Kierunkowe efekty uczenia sie

Odniesienie do efektéw uczenia sie
zgodnych
z Polskg Rama Kwalifikaciji

Symbol Symbol
charakterystyk charakterystyk Il
uniwersalnych stopnia?
| stopnia’
WIEDZA
Absolwent/ka:
K_W1 ma pogtebiong wiedze na temat wybranych dziet P7U_W P7S_WG
literatury polskiej i Swiatowej oraz teorii badan tekstéw
literackich
K W2 zna zaawansowane metody badania mediow i tekstow P7U_W P7S_WG
kultury
K_W3 ma pogtebiong wiedze na temat wybranych dziet P7U_W P7S_WG
teatralnych, filmowych i muzycznych oraz relacji
intermedialnych zachodzacych miedzy literaturg, teatrem,
filmem, muzyka i mediami cyfrowymi
K_W4 ma pogtebiong wiedze na temat mechanizmoéw P7U_W P7S_WG
funkcjonowania réznych obiegéw kultury oraz ich wptywu
na praktyki twoércze i komunikacyjne
K_W5 ma pogtebiong wiedze na temat funkcjonowania P7U_W P7S_WG
wspotczesnych mediéw, rynku wydawniczego i
medialnego
K_W6 ma pogtebiong wiedzg na temat wybranych zagadnien z P7U_W P7S_WG
zakresu nauk o mediach i komunikacji spotecznej
K_W7 zna i rozumie gtéwne tendencje rozwojowe dyscyplin: P7U_W P7S_WG
literaturoznawstwo oraz nauki o mediach i komunikacji
spotecznej
K_wW8 ma pogtebiong wiedze na temat kluczowych problemoéw P7U_W P7S_WK
wspotczesnej cywilizacji, zwigzanych z przemianami
technologicznymi
K_W9 ma pogtebiong wiedze na temat zréznicowanych P7U_W P7S_WK
sposobdéw wykorzystania mediow spotecznosciowych w
kontekstach kulturowych, spotecznych i systemach
medialnych
K_W10 ma pogtebiong wiedze na temat ekonomicznych i P7U_W P7S_WK
prawnych oraz psychologicznych i etycznych
uwarunkowan dziatalnosci zawodowej zwigzanej z
tworzeniem tresci, komunikacjg medialng i pracg twoércza
K. W11 ma pogtebiong wiedze na temat zasad funkcjonowania P7U_W P7S_WK
wspotczesnego rynku pracy oraz tworzenia i rozwoju
réznych form przedsiebiorczosci zwigzanej z rynkiem
wydawniczym, mediami cyfrowymi i komunikacja
organizacyjna

Zgodnie z zatagcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz.U. z 2024
r., poz. 1606 z pézn. zm.).
2Zgodnie z zatacznikiem do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektdw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy

Kwalifikaciji (Dz. U

.22018r., poz. 2218).




K_W12

ma pogtebiong wiedze na temat zasad tworzenia i analizy
wypowiedzi pisemnych i ustnych o charakterze
artystycznym, krytycznym i uzytkowym, w réznych
mediach i kontekstach komunikacyjnych

P7U_W

P7S_WG

K_W13

ma pogtebiong wiedze w zakresie poprawnosci i kultury
jezyka polskiego, a takze zasad stylistycznego i
redakcyjnego opracowania tekstéw

P7U_W

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

Absolwent/ka:

K_U1

potrafi analizowacé i interpretowac teksty literackie,
formutowaé problemy badawcze oraz projektowacd i
realizowac badania w zakresie literaturoznawstwa oraz
nauk o komunikacji spoteczneji mediach

P7U_U

P7S_UW

K_U2

potrafi tworczo i Swiadomie tworzy¢ teksty literackie,
krytyczne, recenzenckie, a takze wypowiedzi ustne oraz
autorskie tresci internetowe, wykorzystujgc wiedze o
narracji, stylu, retoryce i jezyku

P7U_U

P7S_UW

K_U3

potrafi projektowaé, redagowac i optymalizowac tresci
przeznaczone do medidw cyfrowych, w tym teksty
informacyjne, perswazyjne i sprzedazowe, tresci
SEO/GEOQ, komunikacje reklamowa oraz scenariusze
krétkich form audiowizualnych

P7U_U

P7S_UW

K_U4

potrafi dobiera¢ i wykorzystywa¢ narzedzia oparte na
sztucznej inteligencji we wspomaganiu tworzenia,
redagowania i optymalizacji tresci cyfrowych, z
uwzglednieniem ich mozliwosci, ograniczen i wymiaru
etycznego

P7U_U

P7S_UW

K_U5

potrafi analizowac i kreowac¢ tresci medialne oraz
projektowac i wspoéttworzy¢ strategie komunikacyjne i
marketingowe w mediach interaktywnych

P7U_U

P7S_UW

K_U6

potrafi wykorzystywaé wiedze o funkcjonowaniu rynku
wydawniczego i medialnego do kreowania spdjnego i
korzystnego wizerunku firmy, instytucji, organizacji, marki
lub osoby publicznej

P7U_U

P7S_UW

K_U7

potrafi pracowaé zespotowo w ramach projektéw
tworczych i medialnych, w tym podejmowac role wiodace,
koordynowac dziatania zespotu oraz prowadzi¢ debateg i
dialog

P7U_U

P7S_UK

K_U0g

potrafi postugiwac sie jezykiem obcym na poziomie
minimum B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego oraz stosowac specjalistyczng terminologie z
zakresu kierunku

P7U_U

P7S_UK

K_U0g

Potrafi Swiadomie dobiera¢ i zaawansowanie
wykorzystywacé narzedzia oraz urzadzenia multimedialne
w dziataniach twérczych i komunikacyjnych

P7U_U

P7S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Absolwent/ka:

K_K1

Jest gotéow do aktywnego i kreatywnego uczestnictwa w
zyciu kulturalnym i medialnym oraz do inicjowania
wtasnych dziatan twérczych i komunikacyjnych

P7U_K

P7S_KK

K_K2

ma swiadomos¢ potrzeby statego rozwoju kompetencji
zawodowych i naukowych oraz jest gotéw do
podejmowania dalszego ksztatcenia, w tym na studiach
trzeciego stopnia lub podyplomowych

P7U_K

P7S_KK




K_K3

jest gotéw do inicjowania dziatan na rzecz interesu P7U_K P7S_KO
publicznego oraz do myslenia i dziatania w sposoéb
przedsiebiorczy, z poszanowaniem zasad etycznych

K_K4 jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél P7U_K P7S_KR
zawodowych w srodowisku pracy twoérczej i
komunikacyjnej
K_K5 jest gotéw do wspotpracy zespotowej oraz do P7U_K P7S_KR

przyjmowania odpowiedzialnosci za realizacje i jako$¢é
projektéw twérczych i medialnych

Tresci programowe w powigzaniu z efektami uczenia sie

SCIEZKA MEDIALNO- K_W3; K W5; K W6; K W7; K W8; K W9; K W10; K W11; K W12; K W13; K_U1; K_U2;
KOMUNIKACYJNA

K_U3; K_U4; K_U5; K_U08; K_K1; K_K2; K_K3; K_K4

Sciezka twérczo-krytyczna obejmuije tresci z zakresu literatury, kultury wspétczesnei,
analizy i interpretacji tekstow kultury oraz kreatywnego i krytycznego tworzenia
wypowiedzi literackich, krytycznych i recenzenckich.

SCIEZKA TWORCZO- K_W1; K. W2; K W3; K_W4; K W5; K W6; K W7; K. W8; K. W11; K. W12; K W13; K_U1;
KRYTYCZNA

K_U2; K_U5; K _U6; K_U7; K_U09; K_K1; K_K2; K_K3; K_K4; K_K5

Sciezka medialno-komunikacyjna obejmuije tresci zwigzane z funkcjonowaniem
wspoétczesnych medidw, komunikacja cyfrowa, projektowaniem i optymalizacja tresci
internetowych, marketingiem tresci oraz wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al w
pracy medialneji komunikacyjne;j.

POZOSTALE

K_W5; K_W8; K W11; K W12; K_U1; K_U2; K_U4; K_U6; K_U08; K_K2; K_K3; K_K4

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie

K_W1 Kolokwium pisemne lub ustne; egzamin; praca pisemna analityczno-interpretacyjna; esej;
projekt twérczy lub badawczy; analiza tekstéw kultury; udziat w dyskusjach.

K_W2 Kolokwium; egzamin; analiza tekstow kultury i zjawisk medialnych; praca pisemna; udziat w
dyskusjach.

K_W3 Kolokwium; projekt indywidualny lub grupowy; referat/prezentacja; analiza dziet i praktyk
artystycznych; udziat w dyskusjach.

K_W4 Kolokwium; projekt grupowy; analiza praktyk kulturowych i medialnych; aktywnos¢ podczas
zajec; udziat w dyskusjach

K_W5 Kolokwium lub test koncowy; projekt indywidualny; analiza strategii komunikacyjnych i rynku
medialnego; aktywnos$c¢ podczas zajec.

K_W6 Egzamin, test lub kolokwium; projekt analityczny lub praktyczny; analiza praktyk medialnych i
komunikacyjnych; aktywny udziat w zajeciach; dyskusje.

K_W7 Kolokwium lub egzamin; esej lub praca analityczna; projekt interpretacyjny lub badawczy;
udziat w dyskusjach.

K_W8 Kolokwium, test lub projekt; analiza zjawisk kulturowych, medialnych i technologicznych;
udziat w dyskusjach; aktywno$¢ podczas zajeé.

K_W9 Test, kolokwium lub odpowiedz ustna/pisemna; analiza aspektéw prawnych, etycznych i
spotecznych komunikacji; projekt praktyczny.

K_W10 Projekt indywidualny; analiza rynku pracy i sektora kreatywnego; udziat w dyskusjach;
kolokwium.

K. W11 Projekt praktyczny lub tworczy; praca pisemna; ¢wiczenia warsztatowe; analiza i redakcja
tekstow; aktywnosé podczas zajeé.

K_ W12 Projekt praktyczny lub twérczy; praca pisemna; ¢wiczenia warsztatowe; analiza i redakcja
tekstow; aktywnosé podczas zajeé.

K_W13 Egzamin lub test pisemny; analiza i redakcja tekstow; ¢wiczenia jezykowe; aktywnos$¢
podczas zajegé.

K_U1 Analiza i interpretacja tekstéw kultury; kolokwium lub egzamin; projekt badawczy,




analityczny lub interpretacyjny; praca pisemna; prezentacja; udziat w dyskusjach.

K_U2 Projekt tworczy lub krytyczny; autorska praca pisemna; prezentacja ustna; ¢wiczenia
warsztatowe; analiza wtasnej praktyki twdérczej; udziat w dyskusjach.

K_U3 Projekt praktyczny; tworzenie i optymalizacja tresci cyfrowych; éwiczenia warsztatowe;
analiza komunikacji marketingowe;.

K_U4 Analiza skutecznos$ci dziatan komunikacyjnych; interpretacja danych i wskaznikéw;
wykorzystanie narzedzi cyfrowych i Al; test lub projekt.

K_U5 Analiza praktyk medialnych, prawnych i komunikacyjnych; projekt grupowy lub indywidualny;
zadania praktyczne; egzamin lub kolokwium.

K_U6 Projekt strategiczny lub analityczny; analiza dziatan wizerunkowych i komunikacyjnych;
prezentacja projektu.

K_U7 Praca zespotowa przy realizacji projektéw badawczych i medialnych; prezentacja wynikéw;
wspotorganizacja dziatan projektowych.

K_U8 Analiza literatury naukowej; interpretacja zjawisk kulturowych; formutowanie argumentaciji
podczas zaliczenia ustnego lub pracy pisemne,;.

K_U9 Prezentacja projektu; wykorzystanie narzedzi cyfrowych i multimedialnych w dziataniach
tworczych, komunikacyjnych lub analitycznych; analiza i interpretacja materiatow
medialnych; aktywny udziat w warsztatach i projektach zespotowych

K_K1 Aktywny udziat w zajeciach, warsztatach i dyskusjach; krytyczna refleksja nad kultura,
komunikacja, kulturg i relacjami spotecznymi; realizacja projektéw indywidualnych i
grupowych; zaangazowanie w prace wtasng. Aktywny udziat w éwiczeniach, warsztatach i
dyskusjach; refleksja nad komunikacja, kultura i relacjami spotecznymi; wspotpraca
zespotowa.

K_K2 Systematyczne rozwijanie kompetencji interpretacyjnych, badawczych i tworczych;
aktywnosc¢ warsztatowa; refleksja nad wtasnym rozwojem.

K_K3 Realizacja projektu indywidualnego; odpowiedzialne i przedsigbiorcze dziatanie; udziat w
dyskusjach.

K_K4 Aktywnos$¢ podczas zajec; etyczne i odpowiedzialne projektowanie komunikacji oraz
wypowiedzi; realizacja projektéw praktycznych i warsztatowych.

K_K5 Wspétpraca zespotowa przy realizacji projektéw; udziat w dziataniach projektowych i
prezentacyjnych.

Wskazanie Kierunek Media Content & Creative Writing odpowiada na potrzebe ksztatcenia

zZwigzkow nowoczesnych kadr dla gospodarki opartej na wiedzy, rynku mediow, kultury i komunikacji

Z misja cyfrowej. Laczac literaturoznawstwo z naukami o komunikacji spotecznej i mediach, realizuje

uczelni strategiczny cel doskonatosci ksztatcenia poprzez interdyscyplinarny, aktualny program

i strategia jej studiow, dostosowany do dynamicznych przemian spoteczno-gospodarczychi

rozwoju technologicznych. Kierunek wspiera takze cele zwigzane ze spoteczng odpowiedzialnoscia

nauki, poniewaz przygotowuje absolwentki i absolwentéw do aktywnego uczestnictwa w
zyciu kulturalnym i medialnym, tworzenia warto$ciowych tresci, krytycznej analizy przekazéw
oraz odpowiedzialnej komunikacji publicznej. Uwzglednienie kompetencji twdérczych,
krytycznych, medialnych, cyfrowych i etycznych wpisuje sie w strategiczng wizje uczelni jako
instytucji nowoczesnej, spotecznie odpowiedzialnej, wspotpracujacej z otoczeniem
spoteczno-gospodarczym i reagujgcej na zmieniajgce sie potrzeby rynku pracy.




Sylwetka
absolwenta/ki

Ksztatcenie na kierunku Media Content & Creative Writing opiera sie na dwéch
rownorzednych, wzajemnie powigzanych sciezkach kompetencyjnych: twérczo-
krytycznej oraz medialno-komunikacyjnej.

Absolwent/ka jest przygotowany/a do aktywnego i kreatywnego uczestnictwa w zyciu
kulturalnym i medialnym. Posiada pogtebiong wiedze z zakresu literatury, kultury, jezyka oraz
mediéw, a takze rozumie spoteczne, kulturowe, ekonomiczne i technologiczne
uwarunkowania funkcjonowania wspoétczesnych praktyk komunikacyjnych.

W ramach Sciezki twoérczo-krytycznej absolwent/ka jest przygotowany/a do kreatywnego i
krytycznego tworzenia tekstow w oparciu o wiedze z zakresu literatury i kultury wspoétczesnej.
Dysponuje wysokimi kompetencjami jezykowymi i narracyjnymi, umozliwiajacymi tworzenie
tekstow literackich, krytycznych i recenzenckich, a takze autorskich tresci internetowych.
Potrafi Swiadomie wykorzystywac¢ narzedzia analizy i interpretacji tekstéw kultury oraz wiedze
o jezyku, stylu i retoryce w pracy tworczej. Jest przygotowany/a do dziatalnosci zawodowej
m.in. jako pisarz, krytyk artystyczny, recenzent. Jest gotdw do wykorzystywania wiedzy o
tradycji i dziedzictwie kulturowym w krytycznej analizie oraz wspottworzeniu rozwigzan
wspotczesnych problemodw spotecznych i kulturowych. Zna specjalistyczng terminologie
literaturoznawczg, jezykoznawczg i kulturoznawczg.

W ramach s$ciezki medialno-komunikacyjnej absolwent/ka jest przygotowany/a do
analizowania i kreowania tresci medialnych oraz do projektowania, redagowania, zarzadzaniai
optymalizaciji tresci w sSrodowisku medidw cyfrowych. Potrafi zarzadzac wizerunkiem marki w
sieci oraz projektowac i wspoéttworzy¢ strategie marketingowe i komunikacyjne w mediach
interaktywnych. Rozumie mechanizmy funkcjonowania wspoétczesnych medidw oraz rynku
wydawniczego i medialnego, a takze potrafi wykorzystac te wiedze w celu kreowania spéjnego
i korzystnego wizerunku firmy, instytucji, organizacji, marki lub osoby publicznej. Jest
przygotowany/a do wykonywania profesji content writera oraz specjalisty ds. mediéw
interaktywnych, odpowiedzialnego/ej za tworzenie tresci na potrzeby firm, instytucji kultury,
organizacji spotecznych oraz mediéw. Zna specjalistyczng terminologie medialna.

Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnie
nia zawodowe

Absolwent jest przygotowany do pracy zawodowej zaréwno w obszarze kreatywnego i
krytycznego tworzenia tekstow (w tym jako pisarz, krytyk artystyczny, recenzent oraz twdrca
tresci internetowych) w oparciu o wiedze z zakresu literatury i kultury, jak i w obszarze
projektowania, zarzadzania i optymalizacji tresci w sSrodowisku mediéw cyfrowych (jako
content writer oraz specjalista ds. mediow interaktywnych).

Dostep
do dalszych
studiow

Uzyskany tytut magistra kierunku Media Content & Creative Writing daje mozliwos¢
podnoszenia kwalifikacji na studiach podyplomowych i ubiegania sie o przyjecie do szkoty

doktorskiej.

Jednostka
badawczo-
dydaktyczna
wtasciwa
merytorycznie
dla tych
studiéw

Instytut Filologii Polskiej

PODSUMOWANIE

Liczba semestréw i punktéw ECTS konieczna
do ukonczenia studiéow

4 semestry / 120 ECTS

taczna liczba godzin zajeé¢ z bezposrednim udziatem 755
nauczycieli akademickich lub innych oséb

prowadzacych zajecia i osoby studiujgcej

taczna liczba punktéw ECTS, jakg osoba studiujgca 117 ECTS

musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych




z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich
lub innych os6b prowadzacych zajecia

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana
zajeciom zwigzanym z prowadzong w uczelni
dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub
dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest
kierunek studiow

117 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS, jakg osoba studiujgca
musi uzyska¢ w ramach zajec¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych

w przypadku kierunkow studiéw
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach
dziedzin innych niz odpowiednio nauki
humanistyczne lub nauki spoteczne

nie dotyczy

taczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana
zajeciom do wyboru

38 (31,67%)

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana
praktykom zawodowym (jezeli program studiow
przewiduje praktyki)

Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program
studidw przewiduje praktyki)

60 h

W przypadku stacjonarnych studiéw pierwszego
stopnia i jednolitych studiéw magisterskich liczba
godzin zaje¢ z wychowania fizycznego.

nie dotyczy

taczna liczba godzin zaje¢ na studiach
prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtos¢

nie dotyczy

taczna liczba godzin zaje¢ / punktow ECTS
ksztatcenia w zakresie jezykdéw obcych

Procentowy udziat punktéw ECTS (w tacznej liczbie
punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia studiéw),
ktéra osoba studiujgca musi uzyskaé¢ w ramach
zajec¢: zwigzanych z prowadzong na uczelni
dziatalnoscig naukowg w dyscyplinie/dyscyplinach
do ktérych przyporzadkowany zostat kierunek
studiéw (w przypadku profilu

ogoblnoakademickiego) lub ksztattujacych
umiejetnosci praktyczne (w przypadku profilu
praktycznego)

97,5%




Semestr |
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne

Media Content & Creative Writing

Plan studiow niestacjonarnych Il stopnia
Rok akademicki 2026/2027

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS Odniesienie do efektéw uczenia sie
W zaje¢ w grupach razem
A | K| L |[s|P]|T

g

3.

®
SCIEZKA MEDIALNO-KOMUNIKACYJNA
Social media jako srodowisko komunikacyjne 14 14 E 2 K_W6; K_W9; K_U3; K_U5, K_K4
Gatunki, formaty i franczyzy w kulturze medialnej 8 4 12 Z0 2 K_W5; K_W6; K_U1; K_K1
Prawo medialne i autorskie 12 12 Z0 1 K_W5, K_W10; K_U5; K_K4
Projektowanie tresci cyfrowych: teksty informacyjne 12 12 Z0 2 K_W12; K_U3; K_U4; K_K4
SCIEZKA TWORCZO-KRYTYCZNA
Literatura $wiatowa poza kanonem zachodnim 4 8 12 Z0 2 K_W1; K W7; K_U1; K_U2, K_K1
Wybrane dzieta literatury polskiej XX i XXI wieku 1 4 12 16 Z0 2 K_W1; K. W7; K_U1; K_K1
Wspétczesna kultura audiowizualna 12 12 Z0 2 K_W3; K_ W4, K_W8; K_U1; K_K1
Narratologia i storytelling 4 12 16 E 2 K_W1, K W12, K_U1, K_U2, K_U09, K_K1, K_K5
Wspétczesne dyskursy muzyki popularnej 12 12 Z0 2 K_W3; K W4; K_U1; K_U09, K_K1
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 1 14 14 Z0 2 K_WO01, K_W12; K_U2; K_K1, K_K2
Przedsiebiorczos¢ 15 15 Z0 1 K_W11; K_U6; K_K3

73 48 26 147 2 20




Kursy do wyboru

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS Odniesienie do efektéw uczenia sie
W zaje¢ w grupach E-learning razem
A K L S P
4 kursy do wyboru x 2 ECTS
Kurs 1 10 10 Z0
Kurs 2 10 10 Z0 4x2=8
Kurs 3 10 10 Z0
Kurs 4 10 10 Z0
Modut science 15 15 Z0 1 K_W8, K_U1, K_K2, K_K3
Jezyk obcy dla celéw akademickich B2 + 15 15 Z0 1 K_W12, K_U2, K_U08, K_K2, K_K4
SUMA 15| 40| 15 70 10
Pozostate zajecia
rodzaj zajeé godz. punkty ECTS
Szkolenie biblioteczne 2 0
Bezpieczenstwo i higiena ksztatcenia® 4 0

3 Studenci, ktérzy odbyli szkolenie z bezpieczenstwa i higieny ksztatcenia na platformie Moodle Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej na studiach | stopnia, nie
powtarzajg szkolenia po raz drugi na studiach Il stopnia.



Semestr il
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne

nazwa kursu godziny kontaktowe m E/- ECTS Odniesienie do efektéw uczenia sie
W zaje¢ w grupach 3 g
= | 3
A K L S P m
SCIEZKA MEDIALNO-KOMUNIKACYJINA
Psychologia mediéw i komunikowania 12 12 Z0 2 K_W6; K_W10; K_U5; K_K1
Kultura jezyka polskiego 10 14 24 E 3 K_W13; K_U2; K_K4
Projektowanie tresci cyfrowych: teksty sprzedazowe 14 14 Z0 2 K_W12; K_U3; K_K4
SCIEZKA TWORCZO-KRYTYCZNA
Kierunki badan nad literaturg w XX i XXI wieku 6 6 12 Z0 2 K_W1; K W7; K_U1; K_K2
Wybrane dzieta literatury polskiej XX i XXI wieku 2 16 16 Z0 2 K_W1; K W7; K_U1; K_U2; K_K1
Wybrane dzieta literatury popularnej 6 10 16 Z0 2 K_W1; K_W4; K_U1; K_K1
Kino popularne 16 16 Z0 2 K_WS3; K_W4; K_U1; K_U5; K_K1
Kontekstowe czytanie tekstu literackiego — warsztaty 16 16 Z0 2 K_W1; K. W12, K_U1; K_K1
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 2 14 14 Z0 2 K_WO01, K_W12; K_U2; K_K1, K_K2
Stylistyczno-redakcyjne opracowanie tekstow 16 16 Z0 3 K_W12, K_W13; K_U2; K_K4
Twérczos¢ amatorska i kultura uczestnictwa 4 6 10 Z0 2 K_W4, K_W8, K_U5, K_U7, K_K1, K_K5
SUMA | 38 68 32 28 166 1 24
Kursy do wyboru
nazwa kursu godziny kontaktowe E/- ECTS
w zajeC w grupach m -
5| 8
A K L S P 3 CBD Odniesienie do efektéw uczenia sie
®
Proseminarium medialno-komunikacyjne 10 10 Z0 2 K_W2; K_W7; K_U1; K_U6; K_K2
Proseminarium twoérczo-krytyczne 10 10 Z0 K_W2; K_W7; K_U1; K_U6; K_K2
2 kursy do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Kurs 5 10 10 Z0 2x2=
Kurs 6 10 10 Z0 4
SUMA 30 30 6




Semestr Il
Zajecia dydaktyczne obligatoryjne

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- | ECTS Odniesienie do efektéw uczenia sie
W zaje¢ w grupach E-learning razem
A K L S P
SCIEZKA MEDIALNO-KOMUNIKACYJNA
Content marketing 4 10 14 Z0 2 K_W5; K W10; K_U3; K_U4; K_K3
Etyka medidéw 6 10 16 Z0 3 K_W10; K_U1; K_K4
Wprowadzenie do e-commerce 14 14 Z0 2 K_W5; K W10, K W11; K_U5; K_K3
Projektowanie tresci cyfrowych: SEO/GEO, analiza danych 12 12 Z0 1 K_W05; K_ W6, K_U3; K_K4
Lingwistyka dyskursu 6 6 12 Z0 2 K_W6; K_W12; K_U1; K_K2
SCIEZKA TWORCZO-KRYTYCZNA
Wybrane dzieta literatury polskiej XX i XXI wieku 3 16 16 E 3 K_W1; K W7; K_U1; K_K1
Literatura non-fiction 6 10 16 Z0 2 K_W1; K_W4; K_U1; K_K4
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 3 14 14 Z0 2 K_WO01, K W12; K_U2; K_K1, K_K2
Dramat i teatr wspotczesny 4 8 12 Z0 1 K_W3; K_U1; K_K1
Warsztat recenzencki 12 12 Z0 1 K_W12; K_U2; K_K4
SUMA | 26 60 38 | 14 138 1 19
Praktyka zawodowa
rodzaj zaje¢ godz. tyg. punkty ECTS | Odniesienie do efektéw uczenia sie
Praktyka nieciggta w agencji reklamowej, wydawnictwie lub instytucji kultury 60 |[semestrlll (nieciggta) 3,20 K_W5; K. W11; K_U4; K_U6; K_K4
Suma: 60 3
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Kursy do wyboru

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- punkty ECTS
W zaje¢ w grupach E-learning razem
A K L
Seminarium magisterskie 1 10 Z0 2
3 kurséw do wyboru, kazdy po 2 ECTS

Kurs 7 10 10 Z0
Kurs 8 10 10 Z0 3x2=6
Kurs 9 10 10 Z0

SUMA 30 40 8
Semestr IV

Zajecia dydaktyczne obligatoryjne

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- Odniesienie do efektéw uczenia sie
zaje¢ w grupach m 3
> B
A K L s | P % 3
®
SCIEZKA MEDIALNO-KOMUNIKACYJNA
Al i narzedzia cyfrowe w produkcji tresci 12 12 Z0 2 K_W6, K_W8; K_U4; K_K2
Projektowanie tresci cyfrowych: krétkie formy wideo 12 12 Z0 2 K_W3; K_W12; K_U3; K_U08; K_K4
Retoryka stosowana 14 14 Z0 2 K_W12; K_U2; K_K4
Krytyczna analiza dyskurséw medialnych 5 10 Z0 2 K_W6; K W7; K_U1; K_K2
SCIEZKA TWORCZO-KRYTYCZNA
Wspoétczesna krytyka literacka 10 16 E 3 K_W1; K. W7; K_U1; K_U2; K_K1
Polski rynek wydawniczy 14 Z0 2 K_W5; K W11; K_U5; K_K3
Warsztaty kreatywnego pisania: teksty literackie 4 14 14 Z0 2 K_WO01, K_W12; K_U2; K_K1, K_K2
Zespotowy projekt badawczy 10 12 Z0 2 K_W2; K_U1; K_U7; K_K5
Pogranicza i korespondencje sztuk 6 10 Z0 2 K_W3, K_ W4, K_U1, K_K1
31 24 28 114 1 19




Kursy do wyboru

nazwa kursu godziny kontaktowe E/- punkty ECTS
w zaje¢ w grupach E-learning razem
A K L S P
Seminarium magisterskie 2 10 10 Z0 3
4 kursy do wyboru x 2 ECTS

Kurs 10 10 10 Z0
Kurs 11 10 10 Z0 4x2=8
Kurs 12 10 10 Z0
Kurs 13 10 10 Z0

SUMA 40 10 50 1

Egzamin dyplomowy

Punkty ECTS

Egzamin dyplomowy w oparciu o prace dyplomowa lub projekt dyplomowy nie dotyczy

Wykaz kurséw do wyboru realizowanych w ramach studiéw [minimalny zestaw efektéw dla catej puli fakultetow: K_W6; K_W8; K_U1; K_U2; K_K4]

Sciezka medialno-komunikacyjna

Algorytmy, platformy i kapitalizm cyfrowy

Krytyczna weryfikacja informaciji (fact-checking)

Kultura streamingu i modele dystrybucji tresci

PR i strategie zarzgdzania wizerunkiem marki w mediach cyfrowych
Personal branding
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Influencer marketing

Event marketing

Warsztat rzecznika prasowego

Mediacje i negocjacje w miejscu pracy

Podcasting

Wizualizacja i storytelling danych

Wybrane dyskursy wspoétczesnosci

Zaawansowane zagadnienia wspotczesnej polszczyzny

Sciezka twérczo-krytyczna
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Humanistyka srodowiskowa

Fantastyka i dystopia w kulturze wspétczesnej
Komiks i powiesc¢ graficzna w kulturze wspoétczesnej
Literatura dla dzieci i mtodziezy

Literatura dla mtodych dorostych (Young Adult)
Kino wspétczesne

Narracja w grach wideo

Interpretacje dzieta malarskiego

Rynek mody

Rock Studies

Komunikacja wizerunkowa twdércéw muzycznych
Ksigzka w przestrzeni cyfrowej

Projektowanie zmiany spotecznej

Warsztaty kreatywnego myslenia

Warsztat poetycki

Planowanie i rozwéj kariery kreatywnej
Speechwriting
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Uniwersytet Komisji
Edukacji Narodowej
w Krakowie

~ g RSYTET
Il‘i%ﬁ@%fé’g@iﬁ(ﬂ NARODOWE]
W KRAKOWIE
Instytut Filologii Polskiej
30-084 Krakow, ul. Podchorazych 2
tel. 12 662 61 44, fax 12 637 44 59

Uchwala Rady Instytutu Filologii Polskiej z dnia 14 maja 2026 roku

w_sprawie: przyjgcia planu i programu studiow dla kierunku Media Content & Creative Writing na rok
akademicki 2026/2027

kierunek: Media Content & Creative Writing
poziom studiow: studia drugiego stopnia

forma studiow: niestacjonarne

Rada Instytutu Filologii Polskiej w glosowaniu jawnym przyjeta plan i program studiéw dla kierunku
Media Content & Creative Writing — studia niestacjonarne drugiego stopnia, ktore rozpoczng sie

w roku akademickim 2026/2027.

Instytutu Eifologii Polskiej

dr hab. Piotr [§Modzie}, prof. UKEN

m

Uniwersytet Komisji ul. Podchorgzych 2 Kancelaria Uczelni
Edukacji Narodowej 30-084 Krakow tel. 1266260 14
w Krakowie www.uken.krakow.pl info@uken.krakow.pl



Krakdw, 30.04.2026 r.

Opinia Rady Jakosci dla Kierunku Media Content & Creative Writing w sprawie .
planu studiéw na rok akademicki 2026/2027 — studia niestacjonarne

Rada Jakosci Ksztatcenia, w skladzie dr hab. Andrzej Franaszek prof. UKEN, dr
Monika Kardasz, dr hab. Janusz Waligéra prof. UKEN, dr Patryk Szaj, dr Agnieszka
Urbanczyk, mgr Maria Satchon, mgr llona Sieradzka, Joanna Ciechorska i Karolina
Michalska,

PO zapoznaniu sig¢ z przedstawionym projektem nowego planu studidw na rok
akademicki 2026/2027, wyraza pozytywna opinie na temat jego zaioZzen oraz
struktury.

Rada docenia w szczegdlnosci:
» spajnosc koncepcji ksztatcenia oraz logiczny uktad przedmiotow w toku
studiow,
+ wlasciwe powigzanie efektéw uczenia sie z programem zajeé,
» uwzgiednienie aktualnych trendow oraz potrzeb rynku pracy,
» dbalos¢ o zrébwnowazenie obcigzenia 0sdb studiujacych w poszczegalnych
semestrach.

Przedstawiony plan studiéw stanowi przemyslana i kompleksowa propozycje.

Wyniki glosowania online: wszyscy na tak.

wav&"@\-ﬁ, (Ve
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Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej
w Krakowie

Krakéw, 30 kwietnia 2026

Opinia Instytutowej Rady Samorzgdu Studentéw
Instytutu Filologii Polskiej

Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
w sprawie zaakceptowania nowego planu i programu studiéw Media Content & Creative Writing
w ramach niestacjonarnych studiéw Il stopnia o profilu ogélnoakademickim,

dotyczy edycji w roku akademickim 2026/2027.

Na podstawie dostepnych Zrédet Instytutowa Rada Samorzadu Studentéw Instytut Filologii Polskiej
Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie dokonata oceny nowego planu i programu studiéw Media

Content & Creative Writing w ramach niestacjonarnych studiéw Il stopnia o profilu ogélnoakademickim.

Nawigzujgc do dokonanej analizy stanu faktycznego wyraza pozytywna opinie na temat proponowanych

zZmian w programie studiow.

Szczegdtowe uzasadnienie wraz z przyjetymi kryteriami oceny i ich uzasadnieniem stanowi zatgcznik do tego

pisma.
Adrian Pokrzywka
Przewodniczacy Instytutowej Rady Samorzgdu Studentow
Instytutu Filologii Polskiej
Podpis:
Zatgcznik 1.
Instytutowa Rada Samorzadu Studentow ul. Podchorazych 2, pok. 270 Biuro Samorzadu Studentow
Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej 30-084 Krakow tel. 12662 61 19

w Krakowie www.samorzad.uken.krakow.pl samorzad@up.krakow.pl
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Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej
w Krakowie

Karta studenckiej oceny programu studiow

Kryterium: Ocena spetnienia: Uzasadnienie:
Spetnione/ Czesciowo

spetnione/ Niespetnione

Prawidtowos¢ przyporzadkowania | Spetnione Brak uwag
punktéw ECTS do poszczegdlnych
przedmiotow uwzgledniajac naktad

pracy studenta.

Adekwatnos¢ formy zajec Spetnione Brak uwag
wzgledem tresci programowych
realizowanych w ramach

przedmiotow

Modutowe i kierunkowe efekty Spetnione Brak uwag
uczenia sie sg sformutowane w
sposob zrozumiaty i adekwatny do

specyfiki kierunku studiow.

Tresci programowe realizowane w | Spetnione Brak uwag
ramach przedmiotéw sg zgodne ze
specyfikg kierunku studiéw oraz

efektami uczenia sie.

Adekwatnos¢ i zrozumiato$é form | Spetnione Brak uwag
egzaminowania, zaréwno zaliczen
etapowych, jakiprocesu

dyplomowania.

Wymiar, zasady i forma Spetnione Brak uwag

{ 7z o wj W
Instytutowa Rada Samorzadu Studentéw ul. Podchoraiych 2, pok. 270 Biuro Samorzady Studentow
Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowe;j 30-084 Krakéw tel. 12 662 61 19

w Krakowie www.samorzad.uken.krakow.pl samorzad@up.krakow.pl
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Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej
w Krakowie

realizowanych praktyk

zawodowych.

Mozliwos¢ realizacji przedmiotéw | Spetnione Brak uwag
do wyboru, w fgcznym wymiarze
nie mniej niz 30% sposréd
wszystkich punktéw ECTS
wymaganych do ukoriczenia

studidw oraz atrakcyjnosc oferty.

Dodatkowe uwagi, nieprzyporzadkowane do kryteriow:

Zrédta, na podstawie ktérych zostata wydana opinia, oraz informacja o przebiegu wspétpracy z wiadzami

Uczelni w procesie:

Kompleksowe uzasadnienie w oparciu o przyjete kryteria:
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Instytutowa Rada Samorzadu Studentéw ul. Podchorgiych 2, pok. 270 Biuro Samorzadu Studentow

Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowe;j 30-084 Krakow tel. 12 662 61 19
w Krakowie www.samorzad.uken.krakow.pl samorzad@up.krakow.pl



