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pieczec¢ i podpis dyrektora

Studia wyzsze

Dziennikarstwo

na kierunku
Dziedzinaly | nauk spotecznych; nauk humanistycznych, nauk inzynieryjno-
technicznych

Dyscyplina | Pedagogika (51%)
wiodaca
(% udziat)

EOZOStl’;l*e nauki o komunikacji spotecznej i mediach (15%); jezykoznawstwo (10%);
yscypliny

(% udziat)

nauki o polityce i administracji (10%), nauki prawne (3%); nauki o
zarzgdzaniu i jakosci (2%); psychologia (3%); ekonomia i finanse (2%);
filozofia (2%); informatyka techniczna i telekomunikacja (2%)

Kod ISCED | 0321
Poziom Pierwszy stopien
Profil Ogolnoakademicki
Forma C .
prowadzenia Studia niestacjonarne
Specjalnosci | - dziennikarstwo w nowych mediach

- edukacja medialna i kompetencje cyfrowe
- psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe

Punkty ECTS

180

Czas realizacji
(liczba semestréw)

6 semestrow

Uzyskiwany
tytut licencjat
zawodowy
Warunki Nowa matura: wyniki egzaminu maturalnego z jezyka polskiego (poziom
przyjecia podstawowy albo rozszerzony — czesc pisemna). Wynik z poziomu
na studia rozszerzonego przemnozony zostanie przez wspoétczynnik 1.5.

Stara matura: konkurs Swiadectw — ocena z egzaminu dojrzatosci z
jezyka polskiego. Do sredniej zostang wliczone oceny wyzsze — z czesci
pisemnej albo ustne;j.
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Prostokąt


Efekty uczenia sie

OPIS ZAKEADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie uwzglednia:

1. Uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia okreslone w zatgczniku do ustawy z dnia 22 grudnia
2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikaciji

2. Charakterystyki drugiego stopnia okreslone w zatgczniku do rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektdw uczenia sie dla
kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji w tym efektéw uczenia sie umozliwiajgcych
uzyskanie kompetenciji inzynierskich.

Opis zaktadanych efektow jest ujety w trzech kategoriach:

WIEDZY (W):

WG — zakres i glebia - kompletno$¢ perspektywy poznawczej i zaleznosci

WK — kontekst - uwarunkowania i skutki

UMIEJETNOSCI (U)

UW — wykorzystanie wiedzy - rozwigzywane problemy i wykonywane zadania

UK — komunikowanie sie - odbieranie i tworzenie wypowiedzi, upowszechnianie wiedzy w srodowisku
naukowym i postugiwanie si¢ jezykiem obcym

UO - organizacja pracy - planowanie i praca zespotowa

UU — uczenie sie - planowanie wlasnego rozwoju i rozwoju innych oséb

KOMPETENCJI (K).

KK — oceny - krytyczne podejscie

KO — odpowiedzialnos$¢ - wypetnianie zobowigzan spotecznych i dziatanie na rzecz interesu publicznego
KR - rola zawodowa - niezaleznos¢ i rozwdj etosu

Symbol efektu Kierunkowe efekty uczenia sie Odniesienie do efektow Formy sprawdzania
kierunkowego uczenia sie¢ PRK efektéw uczenia sie
Symbol
charakterystyk

uniwersalnych
I stopnia' i Il stopnia?

WIEDZA (absolwent zna i rozumie)

Ma uporzgdkowang wiedze o charakterze nauk egzamin  pisemny,
K W01 pedagogicznych, ich miejscu w systemie nauk i P6U W P6S WG dyskusja, praca
- relacjach do innych nauk. - - pisemna, egzamin
ustny
Ma wiedze o réznych kategoriach wiezi egzamin  pisemny,
K_W02 spolepznych i.wystepujqcych mit?d.zy nimi . P6U_W, P6S_WG dyskusja, projekt
prawidiowosciach w szczegolnosci w zakresie grupowy, referat,
komunikacji spoteczne;. esej, egzamin ustny
Ma pogtebiong wiedze o mediach i egzamin  pisemny,
komunikowaniu spotecznym w zakresie teorii dyskusja, projekt
K_Wo03 komunikowania zorientowang na zastosowania P6U_W, P6S_WK grupowy, projekt
praktyczne. indywidualny,

referat,

Ma podstawowg wiedze o cztowieku jako
podmiocie pedagogiki oraz dziatan
K_Wo04 komunikacyjnych, rozumiejac ich role w P6U_W, P6S_WG
budowaniu wspdlnoty i organizowaniu struktur
komunikowania spotecznego

egzamin  pisemny,
projekt grupowy,
referat, egzamin
ustny

Zna reguty dziatania cztowieka w instytucjach egzamin  pisemny,
pedagogicznych, komunikowania spotecznego i projekt grupowy,

K_W05 ) . . P6U_W, P6S_WK .
- rozpoznaje metody ich zarzgdzania. - - referat, dyskusja,
egzamin ustny, esej
K_W06 Ma poszerzong wiedze o prawnych, etycznych, P6U W, P6S WG projekt indywidualny,

1 Zgodnie z zatgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U. z 2016 r.
poz.64 z pézn. zm.)

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r.

w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efekidow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy
Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r. poz. 2218).



administracyjnych i ekonomicznych
uwarunkowaniach funkcjonowania mediéw na
réznych poziomach w Polsce i ha swiecie.

egzamin  pisemny,
dyskusja, esej

Ma ugruntowang wiedze o zmianach

projekt grupowy,

K_W07 technologlcznygh i spoiec;nych z_achodzacych w P6U_W, P6S_WK re_ferat, egzamin
obszarze mediéw i komunikowania spotecznego. pisemny, projekt
indywidualny, referat
Zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu . .
wybranych probleméw prawa prasowego oraz egzamin  pisemny,
K_Wo08 . . s P6U_W, P6S_WG projekt indywidualny
prawa autorskiego i ochrony wtasnosci .
' . dyskusja
intelektualnej.
Zna podstawowe zasady prowadzenia badan egzamin  pisemny,
K_W09 spotecznych i medioznawczych i ich P6U_W, P6S_WG projekt indywidualny,
wykorzystania w praktyce. dyskusja, referat
Zna najwazniejsze zagadnienia z zakresu kultury egzamin  pisemny,
K_W10 jezyka polskiego, zasady prawidtowej wymowy i P6U_W, P6S_WG dyskusja, projekt
odmiany wyrazow, a takze stowotworstwa. indywidualny, esej
Umie zdefiniowa¢ pojecia przedsiebiorczosci, PR i egzamin  pisemny,
K_WA11 marlfet.mgu., a takze. przedstawic |ch spoteczng P6U_W, P6S_WK ijsku_SJa, prOJ.ekt
role i historie rozwoju oraz narzedzia. indywidualny, projekt
grupowy
Potrafi przedstawi¢ ztozonos$¢ i wieloaspektowose projekt grupowy,
K W12 ZJawlsk kryzysowych na poziomie spotecznym, P6U W, P6S WK rgferat, egzamin
- politycznym i gospodarczym. - - pisemny, projekt
indywidualny
Ma ugruntowang wiedze o roli cztowieka i mediow egzamin  pisemny,
K_W13 w zarzgdzaniu kryzysowym. P6U_W, P6S_WK referat, projekt
indywidualny
Definiuje pojecia, zwigzane z technikami edyc;ji .
obrazu i dzwieku oraz ma wiedze o egzamin ust.ny,
K_W14 . . P6U_W, P6S_WK dyskusja, projekt
oprogramowaniu, wykorzystywanym do edycji . :
Y - . indywidualny
materiatdw multimedialnych.
Ma wiedze o zasadach retorycznego egzamin  pisemny,
K_W15 przygotowania wypowiedzi w celu osiggniecia P6U_W, P6S_WK dyskusja, projekt
zamierzonego efektu w réznych mediach. indywidualny
Ma wiedze o gatunkach wypowiedzi egzamin  pisemny
K_W16 d2|§nn|karsk|ch w roznych’medlach oraz P6U_W, P6S_WK dyskusja, projekt
zmianach spotecznych, ktére determinujg . : 4
) . J . indywidualny, esej
typologie gatunkéw d2|enn|karsk’|ch.
UMIEJETNOSCI (absolwent umie i potrafi)
Potrafi postugiwac sie terminologig z zakresu eg;zr;tln p'[ie?vr;y,
K_U01 komunikacji spotecznej, komunikacii P6U_U, P6S_UW projext ~ - grupowy,
. . A dyskusja, egzamin
interpersonalnej, medidéw i dziennikarstwa. .
ustny, esej
) - i I projekt grupowy,
K_U02 Potraf przy_gotowywacll redang ac vyypqwmd;l P6U_U, P6S_UW referat, egzamin
prasowe roznych form i gatunkéw dziennikarskich. .
ustny, esej
Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie wiedzy o
mediach i komunikacji spotecznej zgodne eqzamin isemn
K_U03 z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 P6U_U, P6S_UW 9 ) p Y,
2 . . dyskusja, referat,
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego dla jezyka angielskiego.
Potrafi zdobywaé, interpretowaé i ocenia¢ projekt grupowy,
K_U04 informacje, rozumie i pqtraﬂ analizowac zjawiska P6U_U, P6S_UW dys.kusy_:\, _referat,
spoteczne z réznych zrédet w praktyce projekt indywidualny,
pracownika mediéw. egzamin ustny, esej
Umie samodzielnie stosowac¢ i rozwija¢ zdobyte .
kompetencje komunikacyjne i dziennikarskie w projekt grupowy,
K_U05 L . o . P6U_U, P6S_UW projekt indywidualny,
dziedzinie prasy, radia, telewizji, Internetu, public .
: ; . . egzamin ustny,
relations i marketingu internetowego.
Potrafi umiejetnie wykorzysta¢ zdobytg wiedze .
jezykoznawcza, medialng i dziennikarska w celu projekt grupowy,
K_U06 . LT . NI P6U U, P6S_UW projekt indywidualny,
rozwijania wtasnej kariery zawodowej w dziedzinie .
A S . dyskusja, referat
mediéw i komunikacji spoteczne;.
Umie tworzy¢ scenariusze audycji radiowych i .
telewizyjnych, konstruowac¢ plany eventéow prOJ.ekt . grupowy,
K_Uo07 : ’ P6U_U, P6S_UW projekt indywidualny,

promocji, konferencji prasowych i innych dziatan
(incentives) wspierajgcych komunikacje

pisemny, dyskusja.




organizacji z otoczeniem.

Potrafi samodzielnie przygotowywac i redagowac

projekt grupowy,

K_U08 rézne formy przekazéw multimedialnych i P6U_U, P6S_UW dyskusja, projekt
prezentowac je w mediach spotecznosciowych. indywidualny
' . . . o projekt indywidualny,
K_U09 Potrafi samod2|eln|e oceniac w+gsn§ dziatania i P6U_U, P6S_UW projekt grupowy.
zachowania w obszarze komunikacji spoteczne;j. referat
Potrafi stosowac aplikacje i funkcjonalnosci roiekt indvwidualn
K_U10 dostepne dzieki nowym technologiom w dziedzinie | P6U_U, P6S_UW proj y Y,
o oo . projekt grupowy
mediéw i komunikacji spoteczne;.
Potrafi korzystac¢ z wynikajgcych z prawa egzamin  pisemny,
K_U11 prasowego, praw do tajemnicy dziennikarskiej P6U_U, P6S_UW projekt indywidualny,
oraz repliki i sprostowania. projekt grupowy.
Potrafi analizowa¢ przebieg procesow i zjawisk . .
spotecznych z dziedziny mediéw i komunikacji dyskusja, projekt
K_U12 . - ! . . P6U_U, P6S_UW indywidualny, projekt
spotecznej, ocenia¢ skutecznos¢ oddziatywania
. - grupowy.
przekazéw medialnych.
K_U13 . ) : o i P6U_U, P6S_UW dyskusja, projekt
komunikologicznej na poziomie A1 Europejskiego FUDOW
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego. grupowy.
K_U14 Posiada umiejgtnos¢ organizacii pracy i nadzoru P6U_U, P6S_UW projekt indywidualny,
nad zespotami kreatywnymi. projekt grupowy
KOMPETENCJE SPOLECZNE (absolwent jest gotéw do)
Potrafi samodzielnie ocenia¢ poziom swojej projekt indywidualny,
K_Ko01 wiedzy i swoich umiejetnosci praktycznych a takze | P6U_K, P6S_KK projekt grupowy,
uzupetniac je i pogtebiat. dyskusja, esej
Dostrzega wage postepowania etycznego w projekt grupowy,
K_K02 zawodzie dziennikarskim i innych zawodach P6U_K, P6S_KK dyskusja, projekt
zwigzanych z komunikacjg spoteczna. indywidualny, esej
Umie systematycznie gromadzi¢, analizowac, a projekt grupowy,
K_KO03 nastepnie w etyczny sposob interpretowac i P6U_K, P6S_KK dyskusja, projekt
rozpowszechnia¢ uzyskane informacije. indywidualny, esej
Rozumie potrzebe rozwoju, ksztatcenia i .
doskonalenia sige w tworzeniu rzetelnego prOJekt_ grupowy,
K_Ko04 ; . ’ P6U_K, P6S_KK dyskusja, projekt
obiektywnego i bezstronnego przekazu . : 4
) . YR indywidualny, esej
medialnego postrzeganej rzeczywistosci.
Potrafi inspirowac¢ i organizowa¢ proces .
rozszerzania kompetencji innych oséb w zakresie projekt grupowy,
K_KO05 . - . . . N P6U_K, P6S_KK projekt indywidualny,
umiejetnosci komunikacyjnych i odpowiedzialnego dvskusia
odbioru mediow. yskusj
Potrafi okresli¢ priorytety i wartosci informacyjne roiekt indvwidualn
K_K06 (news values) przekazywanych w obiegu P6U_K, P6S_KK zsej' y Y,
publicznym informagiji. )
Potrafi dziata¢ aktywnie i skutecznie w grupach, projekt grupowy,
K_Ko07 instytucjach i organizacjach, wykorzystujgc P6U_K, P6S_KK dyskusja, projekt
umiejetnosci komunikacyjne. indywidualny,
Ma $wiadomos$¢ odpowiedzialnosci za jakosc, ekt indvwidual
rzetelno$¢, waznos$c¢ i wiarygodno$cé projext indywiduainy,
K_KO08 ’ . : - P6U_K, P6S_KK projekt grupowy,
wprowadzanych w obieg publiczny tresci . )
. dyskusja, esej
medialnych.
Jest Swiadomym uczestnikiem proceséw
K_K09 spoteczenstwa |pformgcyjnego, wykorzystujgc _ P6U_K, P6S_KK pro!ekt indywidualny,
nowe technologie medialne dla wiasnego rozwoju projekt grupowy,
i troski o dobro innych.
Umie uzupetniac i doskonali¢ nabytg wiedze i
umiejetnosci z wykorzystaniem postepu projekt indywidualny,
K_K10 technologicznego i rozwoju spoteczenstwa P6U_K, P6S_KK projekt grupowy,

informacyjnego i w szacunku dla wiasnosci
intelektualnej tresci medialnych.

dyskusja, esej




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

I. Podstawy nauk spotecznych i humanistycznych

Wprowadzenie do filozofii

- Gtéwne nurty filozofii zachodniej: od
starozytnosci do wspotczesnosci.

- Ontologia, epistemologia i etyka — podstawowe
pojecia i pytania filozoficzne.

- Filozofia jezyka i komunikacji w kontekscie
mediow i dyskursu publicznego.

- Filozoficzne podstawy warto$ciowania i
krytycznego myslenia.

- Zastosowanie narzedzi filozoficznych w
analizie zjawisk medialnych i spotecznych.

K_WO01, K_W04, K_W06, K_U04,
K_K02, K_K04

Wprowadzenie do socjologii

- Podstawowe kategorie i teorie socjologiczne:
struktura spoteczna, instytucje, role spoteczne.
- Wiezi spoteczne, kapitat spoteczny i procesy
grupowe.

- Socjologia kultury i socjologia mediow —
powigzania i metody badan.

- Zmiana spoteczna, globalizacja i
spoteczenstwo informacyjne.

- Podstawowe metody badan socjologicznych.

K_W01, K_W02, K_W04, K_U04,
K_K04

Polityka spoteczna

- Cele, funkcje i instrumenty polityki spotecznej
w Polsce i Unii Europejskiej.

- Systemy zabezpieczenia spotecznego: modele
i reformy.

- Problemy spoteczne w medialnej agendzie —
ubdstwo, wykluczenie, nieréwnosci.

- Polityka medialna jako element polityki
publiczne;.

- Rola dziennikarstwa w ksztattowaniu
Swiadomosci i odpowiedzialnosci spoteczne;.

K_W01, K_W04, K_WO05, K_U01,
K_U04, K_K04

Wstep do nauki o panstwie

- Pojecie, cechy i funkcje panstwa — teorie i
modele ustrojowe.

- Systemy polityczne i formy rzadzenia we
wspoétczesnym swiecie.

- Relacje miedzy wtadzg a mediami — modele
normatywne i praktyczne.

- Instytucje europejskie i ich znaczenie dla
regulacji mediéw.

K_W02, K_W03, K_W07, K_U05
K_U08, K_U12, K_K02, K_K04
K_KO05

Geopolityka

- Podstawowe pojecia i szkoty geopolityczne —
klasyczne i wspétczesne.

- Geopolityczne uwarunkowania globalnych
przeptywow informacji i mediéw.

- Konflikty informacyjne i wojen narracyjnych w
przestrzeni miedzynarodowe;.

- Rola medioéw w ksztattowaniu polityki
zagranicznej i wizerunku panstw.

- Cyberprzestrzen jako nowy wymiar
geopolitycznej rywalizacji.

K_WO03, K_W06, K_U05, K_KO1,
K_K05

Il. Teoria i historia mediow

oraz komunikowania

Wspotczesne teorie
komunikowania

- Klasyczne i wspétczesne modele
komunikowania masowego.

- Teorie efektéw medialnych: agenda-setting,
framing, priming.

- Komunikowanie interpersonalne, grupowe i
masowe — specyfika i roznice.

- Krytyczne teorie mediow: szkota frankfurcka,
cultural studies.

- Nowe teorie komunikowania w dobie mediow
cyfrowych i sieci spotecznosciowych.

K_W03, K_W05, K_W09, K_U01,
K_U10, K_U12, K_K02, K_K04
K_KO08




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Historia mediow

- Od pisma do druku — wynalazki i ich spoteczne
konsekwencje.

- Rozwdj prasy, radia i telewizji — etapy i
przefomowe momenty.

- Historia medidw polskich na tle europejskim i
Swiatowym.

- Transformacja mediéw po 1989 roku:
prywatyzacja, cyfryzacja, Internet.

- Dziennikarstwo w konteks$cie historycznych i
politycznych przemian.

K_W03, K_W06, K_U04, K_U05,
K_U12, K_K09

Wspotczesne systemy
medialne

- Typologia systeméw medialnych.

- Struktury wiasnosciowe mediéw: koncentracja i
pluralizm medialny.

- Regulacje prawne i instytucje nadzoru mediéw
w Polsce i w Europie.

- Media publiczne i komercyjne — misja,
finansowanie, niezaleznosc¢.

- Nowe ekosystemy medialne: platformy
cyfrowe, agregatory tresci, media
spotecznosciowe.

K_W03, K_ W10, K_U09, K_U14,
K_KO07

Metody analizy mediow

- Analiza zawartosci mediow — metodologia
ilosciowa i jakosciowa.

- Krytyczna analiza dyskursu medialnego.

- Narzedzia cyfrowe do monitorowania i analizy
mediéw (media monitoring).

K_W02, K_W04, K_WO05, K_U03,
K_U06, K_K01 K_K04

Komunikowanie
migdzykulturowe

- Pojecie kultury i jej wymiary.

- Bariery i strategie w komunikacji miedzy
kulturami.

- Stereotypy kulturowe i ich rola w
dziennikarstwie miedzynarodowym.

- Nowe media jako przestrzen dialogu i konfliktu
kulturowego.

K_W01, K_W02, K_W04, K_U01,
K_U12, K_K01, K_K03

. Jezyk, styl i gatunki dziennikarskie

Kultura jezyka

- Normy jezykowe: gramatyczna, stylistyczna,
pragmatyczna.

- Poprawnos¢ leksykalna, ortograficzna i
interpunkcyjna w tekstach dziennikarskich.

- Zapozyczenia, neologizmy i zmiany jezykowe
w mediach.

- Bfedy jezykowe w prasie, radiu i telewizji —
identyfikacja i korekta.

- Jezyk mediéw jako wzorzec i zagrozenie dla
kultury jezyka polskiego.

K_W08, K_W12, K_U04, K_U06
K_U14, K_K05, K_K06, K_K07

Stylistyka dziennikarska

- Styl jako kategoria lingwistyczna i
dziennikarska — definicje i typologie.

- Cechy stylu informacyjnego, publicystycznego i
perswazyjnego.

- Analiza stylu tekstéw prasowych, radiowych i
telewizyjnych.

- Warsztat redaktorski: edycja, korekta i
doskonalenie tekstu dziennikarskiego.

- Styl w nowych mediach — specyfika jezyka
internetu i mediéw spotecznosciowych.

K_W03, K_W05, K_W10, K_U01
K_U10, K_U12, K_K02, K_KO5,
K_K08

Warsztaty gatunkéw
dziennikarskich

- Taksonomia gatunkéw dziennikarskich:
informacyjne, publicystyczne, gatunki
pogranicza.

- Tworzenie notatek prasowych, informac;ji,
wywiadow i komentarzy.

- Specyfika gatunkéw multimedialnych i

K_W03, K_W06, K_W08, K_U01,
K_U02, K_U05, K_U08, K_KO03,
K_KO06, K_K08




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

interaktywnych.
- Redakcja i ocena wtasnych tekstow z
perspektywy gatunkowe;j.

Retoryka i erystyka
dziennikarska

- Tradycja retoryczna od Arystotelesa do
wspotczesnosci.

- Ethos, pathos, logos — strategie perswazji w
mediach.

- Techniki erystyczne: rozpoznawanie i obrona
przed manipulacja.

- Retoryka polityczna i medialna — analiza case
studies.

- Debata dziennikarska i wywiad — budowanie
argumentaciji i zadawanie pytan.

K_W03, K_W05, K_W09, K_U01,
K_U10, K_U12, K_K02, K_K08,

K_K08

Warsztaty tworczego
pisania (Creative writing)

- Techniki generowania pomystow i
pokonywania blokady tworcze;.

- Narracja, punkt widzenia i gtos w tekstach
niefikcjonalnych.

- Pisanie kreatywne a dziennikarstwo literackie
(literary journalism).

- Cwiczenia z mikronarraciji, eseju osobistego i
pisania scenariuszowegdo.

- Indywidualny warsztat tworczy i wzajemna
redaktorska informacja zwrotna.

K_W08, K_ W12, K_U04, K_U06,
K_U14, K_K05, K_K06, K_K07

Warsztaty reportazu

- Historia i tradycja polskiego i $wiatowego
reportazu.

- Techniki dokumentacji: obserwacja, wywiad,
praca z dokumentami.

- Budowanie narracji reportazowej —
dramatyzacja, portret bohatera, sceneria.

- Reportaz multimedialny i wideo-reportaz —
specyfika gatunkowa.

- Etyczne aspekty pracy reportera:
anonimowos¢ zrddet, ochrona swiadkow.

K_W08, K_W12, K_U04, K_U086,
K_U14, K_K05, K_K06, K_K07

IV. Warsztaty medialne i produkcja

Warsztaty nowych mediow

- Ekosystem nowych mediéw: platformy,
aplikacje, serwisy spotecznosciowe.

- Tworzenie tresci dla réznych platform
cyfrowych (content marketing, storytelling).

- Dziennikarstwo mobilne: nagrywanie, montaz i
publikacja przy uzyciu smartfona.

- SEO i algorytmy dystrybuc;ji tresci w
wyszukiwarkach i mediach spotecznosciowych.
- Analityka cyfrowa — mierzenie zasiegow i
zachowan odbiorcow.

K_W03, K_W07, K_U01, K_U05,
K_U10, K_K05, K_K10

Warsztaty dziennikarstwa
radiowego

- Specyfika medium radiowego: dramatyzm
dzwieku, rytm i tempo.

- Praca z mikrofonem: dykcja, modulacja gtosu,
intonacja.

- Przygotowanie i prowadzenie audycji
informacyjnych i publicystycznych.

- Montaz dzwieku i praca z programami edycji
audio.

- Wywiad radiowy: techniki prowadzenia i edycja
wypowiedzi.

K_W02, K_W04, K_W08, K_U01
K_U08, K_U12, K_K02, K_K04,

K_K05

Warsztaty dziennikarstwa
telewizyjnego

- Specyfika obrazu telewizyjnego: kadr, ujecie,
montaz.

- Przygotowanie i prowadzenie wydania
informacyjnego (newscasting).

- Praca w studio: technika, oswietlenie,

K_W08, K_W12, K_U04, K_U06
K_U14, K_K05, K_K06, K_K07




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

autoprezentacja przed kamera.
- Zasady montazu wideo i postprodukciji
materiatow telewizyjnych.

Technologie obrazu i
dzwieku

- Podstawy technologii obrazu i dzwigku:

- Podstawowe zatozenia pracy z obrazem:

- Narzedzia edyc;ji zdje¢, obrazu, pracy z grafikg
wektorows, edycji wideo: Adobe Premier lub
rbwnowazne.

- Internetowe narzedzia edycji grafik, infografik i
zdjec.

- Narzedzia postprodukcji dzwieku.

- Wykorzystywanie technologii obrazu i dzwieku
w dziennikarstwie.

K_W03, K_ W07, K_U02, K_U05,
K_U07, K_U10, K_K04, K_K08
K_K09

Realizacja i produkcja
medialna

- Projekt medialny od koncepcji do publikacji —
zarzgdzanie procesem.

- Budzetowanie produkcji medialnych i
pozyskiwanie finansowania.

- Produkcja podcastéw, webinariéw i materiatow
wideo online.

- Narzedzia cyfrowe do zarzadzania projektami
medialnymi.

K_W06, K_ W14, K_U07, K_U08,
K_U14, K_K01, K_K06

Warsztaty kreatywne

- Design thinking jako metoda rozwigzywania
probleméw w mediach.

- Kreatywnos¢ grupowa: techniki burzy mézgéw
i mapowania mysli.

- Prezentacja i obrona projektu przed grupg i
zewnetrznymi jurorami.

K_KO01, K_K03, K_U01, K_U08,
K_U14, K_K05, K_K06, K_K10

V. Psychologia i etyka med

iow

Psychologia mediow

- Psychologiczne mechanizmy odbioru tresci
medialnych.

- Selektywna ekspozycja, potwierdzenie
uprzedzen i banki informacyjne.

- Wptyw medidéw na emocje, tozsamos¢ i
zachowania odbiorcow.

- Psychologia reklamy i propagandy — techniki i
efekty.

K_W01, K_ W04, K_U04, K_U10
K_U11, K_K03, K_K05

Psychologia spoteczna

- Procesy poznawcze i emocjonalne w
kontekscie spotecznym.

- Wplyw spoteczny, konformizm, perswazja i
zmiana postaw.

- Dynamika grup, przywodztwo i komunikacja w
zespotach.

- Stereotypy, uprzedzenia i ich rola w przekazie
medialnym.

K_W10, K_W14, K_U02, K_U086,
K_U09, K_K01, K_K04

Etyka mediéw

- Podstawy etyki stosowanej w dziennikarstwie.
- Kodeksy etyki dziennikarskiej — polskie i
miedzynarodowe standardy.

- Prawda, obiektywizm i bezstronno$¢ w
praktyce redakcyjne;.

- Dylematy etyczne: ochrona zrédet, reportaz o
ofiarach, dziennikarstwo $ledcze.

- Fake news, dezinformacja i odpowiedzialno$é
dziennikarza w srodowisku cyfrowym.

K_W01, K_W02, K_W09, K_U01,
K_U10, K_U12, K_KO1, K_K04,
K_KO05

Zagrozenia i uzaleznienia w
mediach

- Cyfrowe uzaleznienia: diagnoza, skale i
czynniki ryzyka.

- Mowa nienawisci, hejt i przemoc symboliczna
w mediach spotecznosciowych.

- Dezinformacja, infodemia i ich spoteczne

K_W02, K_W03, K_W05, K_U01,
K_U04, K_U09, K_KO01, K_K02,
K_KO04




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

konsekwencje.

- Cyberbezpieczenstwo osobiste i ochrona
prywatnosci uzytkownikow.

- Profilaktyka i interwencja — programy edukacji
medialnej ograniczajgce ryzyko.

VI. Prawo, ochrona wiasnosci i bezpieczenstwo

Prawo mediow

- Prawo prasowe w Polsce — historia, struktura i
nowelizacje.

- Wolnos¢ stowa a ograniczenia prawne:
zniestawienie, naruszenie débr osobistych.

- Prawo do informaciji publicznej i tajemnica
dziennikarska.

- Regulacje rynku medialnego: KRRIT, UOKIK,
przepisy europejskie.

K_W08, K_U04, K_U11, K_K02,
K_K04, K_K08, K_K08

Ochrona wiasnosci
intelektualne;j

- Zasady ochrony praw autorskich i
patentowych.

- Znaczenie wtasnosci intelektualnej w
dziennikarstwie.

K_W08, K_K10

Prawo autorskie, ochrona
wiasnosci intelektualnej i
danych osobowych

- Prawo autorskie — zakres ochrony, wyjatki i
ograniczenia.

- Prawo do wizerunku i jego ochrona w praktyce
dziennikarskie;.

- RODO i zasady przetwarzania danych
osobowych w redakcjach.

- Bezpieczenstwo danych dziennikarza i zrodet
w $rodowisku cyfrowym.

- Odpowiedzialno$¢ prawna redaktora i
wydawcy za naruszenie praw w Internecie.

K_W08, K_U04, K_U11, K_K02,
K_K04, K_K08, K_K08

Cyberbezpieczenstwo

- Podstawy architektury sieci i zagrozen
cybernetycznych.

- Socjotechnika, phishing i metody atakow
ukierunkowanych na dziennikarzy.

- Szyfrowanie komunikacji i ochrona tozsamosci
w pracy dziennikarskiej.

- Bezpieczna praca ze zrédtami i dokumentami
poufnymi.

- Regulacje prawne w zakresie
cyberbezpieczenstwa w Polsce i UE.

K_W02, K_W06, K_W07, K_U01,
K_U04, K_U09, K_U10, K_U12,
K_KO01, K_K02, K_K04, K_K07

VIl. Zarzadzanie, PR i marketing

Podstawy PR i marketingu

- Definicje, funkcje i modele public relations w
organizacjach.

- Marketing komunikacyjny: marka,
pozycjonowanie, kampanie.

- Narzedzia PR: informacja prasowa,
konferencja prasowa, media relations.

- Media spotecznosciowe w strategiach PR i
marketingowych.

- Mierzenie efektywnosci dziatan PR — wskazniki
i narzedzia analityczne.

K_W02, K_W03, K_W09, K_U01,
K_U08, K_U12, K_K01, K_K04,
K_KO05

Podstawy organizaciji i
zarzadzania

- Teorie organizacji i zarzgdzania — klasyczne i
wspotczesne podejscia.

- Zarzadzanie projektem: planowanie, realizacja,
kontrola i ewaluacja.

- Przywdédztwo, motywowanie i kultura
organizacyjna w mediach.

- Zarzadzanie zmiang i innowacjg w
organizacjach medialnych.

K_W02, K_W04, K_WO05, K_U03,
K_U06, K_K01, K_K04

Zarzgdzanie zasobami

- Procesy HR: rekrutacja, selekcja, wdrozenie i

K_WO01, K_W03, K_U08, K_U14,




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

ludzkimi

rozwoj pracownikow.

- Zarzadzanie zespotami kreatywnymi i
réznorodnymi.

- Prawo pracy i etyczne aspekty zarzadzania
personelem.

- Coaching, mentoring i budowanie kompetenc;ji
zawodowych.

K_K05, K_K06, K_K10

Modele biznesowe

- Analiza modeli biznesowych mediow
tradycyjnych i cyfrowych.

- Monetyzacja tresci: subskrypcje, reklama,
paywall, crowdfunding.

- Start-up medialny: ideacja, walidacja i
skalowanie pomystu.

- Finansowanie mediéw niezaleznych i non-
profit.

- Trendy i wyzwania ekonomiczne branzy
medialnej w Polsce i na swiecie.

K_W03, K W07, K_U01, K_U05
K_U10, K_K05, K_K10

Warsztaty zarzgdzania
kryzysem

- Typologia kryzyséw medialnych i
korporacyjnych — przyczyny i dynamika.

- Planowanie komunikacji kryzysowej: strategie i
procedury.

- Rola mediéw i mediow spotecznosciowych w
eskalacji i zarzgdzaniu kryzysem.

- Komunikat kryzysowy: konstruowanie
przekazu, spojnosc¢ i timing.

K_W02, K_W03, K_WO05, K_WO07,
K_U01, K_U04, K_U06, K_U09,
K_K02, K_K03, K_K05, K_K07
K_K10

Warsztat rzecznika
prasowego

- Rola i kompetencje rzecznika prasowego w
instytucji i firmie.

- Budowanie relacji z mediami: protokot,
codzienne media relations.

- Przygotowanie i prowadzenie konferencji
prasowe;j.

- Komunikaty i oSwiadczenia prasowe —
struktura i zasady redagowania.

- Zarzgdzanie wizerunkiem medialnym
organizacji w sytuacjach kryzysowych.

K_W02, K_W03, K_W08, K_U01
K_U08, K_U12, K_K02, K_K04
K_KO05

Warsztaty autoprezentac;ji

- Mowa ciata i komunikacja niewerbalna w
kontaktach z mediami.

- Techniki gtosowe i praca nad dykcjg w
wystgpieniach publicznych.

- Autoprezentacja przed kamerg i mikrofonem —
¢wiczenia praktyczne.

K_W04, K_W10, K_U06, K_U09,
K_KO01, K_KO07

VIIl. Badania i metodologia

Metodologia badan
spotecznych

- Podstawy metodologii nauk spotecznych:
paradygmaty, strategie badawcze.

- Metody ilosciowe: ankieta, analiza
statystyczna, sondaz.

- Metody jakosSciowe: wywiad pogtebiony,
analiza tresci, etnografia.

- Projektowanie badania medioznawczego:
problem, hipoteza, narzedzia.

- Interpretacja wynikéw i raportowanie badan.

K_W09, K_U04, K_KO03

Edukacja medialna

- Pojecie i zakres edukacji medialnej.

- Kompetencje medialne i informacyjne: modele i
wskazniki.

- Edukacja medialna w polskim systemie
oswiaty; podstawy programowe, praktyka.

- Krytyczna recepcja mediow: narzedzia analizy
dla réznych grup wiekowych.

K_W03, K_W04, K_U06, K_K04,
K_K05
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

IX. Jezyki obce, kursy faku

Itatywne i praktyki

Jezyk obcy B2 - angielski
(1,2,3)

- Specjalistyczne stownictwo z zakresu
dziennikarstwa.

- Analiza tekstéw akademickich i materiatow
medialnych w jezyku obcym.

- Prowadzenie prezentacji i dyskusji w jezyku
obcym.

- Redagowanie tekstéw formalnych i analiz w
jezyku obcym.

K_U03, K_U06, K_K01

Jezyk obcy A1 (1,2,3)

- Ksztatcenie i rozwijanie podstawowych
kompetenciji jezykowych: czytania, pisania,
rozumienia tekstow stuchanych i méwienia, w
celu samodzielnego formutowania prostych i
poprawnych wypowiedzi przy nawigzywaniu
kontaktow, a takze radzenia sobie w
standardowych sytuacjach zycia codziennego.
- Ksztatcenie umiejetnosci ustnego i pisemnego
komunikowania sie w jezyku obcym w
sytuacjach prostych, rutynowych.

- Wyksztatcenie umiejetnosci postugiwania sie
podstawowymi elementami jezyka
specjalistycznego z zakresu kierunku
ksztalcenia — w ramach indywidualnej pracy z
tekstem specjalistycznym.

- Wskazanie roznic kulturowych migedzy Polskg i
krajem pochodzenia jezyka obcego.

K_U13, K_K01

Kurs fakultatywny |, II, 1ll, IV

- Tresci ustalane przez prowadzgcego zgodnie z
aktualng ofertg kursow fakultatywnych.

- Poszerzenie wiedzy w wybranej dziedzinie
nauk spotecznych lub humanistycznych.

- Rozwijanie interdyscyplinarnych kompetenc;ji
analitycznych i zawodowych.

- Samodzielna praca projektowa lub badawcza
w ramach kursu.

K_KO01, K_K04

Konwersatorium jezyka
angielskiego

- Specjalistyczne stownictwo z zakresu mediow,
dziennikarstwa i komunikac;ji.

- Analiza i oméwienie anglojezycznych tekstow
dziennikarskich i akademickich.

- Prowadzenie dyskusji i prezentacji w jezyku
angielskim na tematy medialne.

K_U03, K_U06, K_K01

Wizyta studyjna i praktyka
nieciggta w instytuciji
medialnej lub
okotomedialnej

- Student bezposrednio pozyskuje
doswiadczenie i praktyczng wiedze dotyczgcyg
zasad, organizacji i mechanizméw
funkcjonowania instytucji, organizacji, zaktadéw i
innych jednostek organizacyjnych, w ktérych
odbywaija sie praktyki.

- Student pogtebia wiadomosci przekazywane w
toku zaje¢ dydaktycznych i konfrontuje je z
praktyka.

- Praktyki studenckie przyczyniajg sie do
efektywnego i etycznie odpowiedzialnego
dziatania w zyciu zawodowym, do rozwijania
aktywnosci, wyzwolenia indywidualnej
kreatywnosci i przedsiebiorczosci studenta, ale
takze do rozwijania umiejetnosci komunikowania
sie i zespotowej wspotpracy.

- Praktyki studenckie umozliwiajg poznanie
specyfiki pracy na réznych stanowiskach, w
instytucjach i przedsiebiorstwach zwigzanych z
kierunkiem studiow.

- Student podczas praktyk ma mozliwosé

K_W13, K_ W14, K_W15, K_U01,
K_U09, K_U11, K_U14, K_KO05,
K_K08, K_K09
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

poznania wiasnych mozliwo$ci na rynku pracy,
nawigzania kontaktéw zawodowych,
umozliwiajgcych wykorzystanie ich w momencie
przygotowywania pracy dyplomowej oraz w
pdzniejszym poszukiwaniu pracy.

X. Seminarium i praca dyp

lomowa

Seminarium licencjackie 1-3

- Zasady przygotowania pracy dyplomowe;j.

- Etapy prowadzenia badan.

- Formutowanie problemu badawczego.

- Doskonalenie umiejetnosci redagowania
tekstow naukowych.

- Przeglad literatury i budowanie bibliografii

- Etyka pisania naukowego z wykorzystaniem
sztucznej inteligenciji (Al).

K_W09, K_U04, K_U09, K_U12,
K_KO1, K_K03

Praca dyplomowa (projekt) i
jej obrona

- Przedmiotem egzaminu dyplomowego jest
problematyka pracy dyplomowej oraz zagadnien
zwigzanych ze studiowanym kierunkiem oraz
specjalnoscig.

- Samodzielne opracowanie wybranego
problemu badawczego.

- Analiza i interpretacja zebranych materiatéw
oraz wynikoéw badan.

- Przygotowanie do dtuzszej wypowiedzi ustnej
w ramach obrony postawionej hipotezy.

K_U04, K_K01

XI. Specjalnos¢: Dziennikarstwo w nowych mediach

Warsztaty dokumentaciji
dziennikarskiej

- Techniki poszukiwania i weryfikacji informacji w
zrodfach otwartych (OSINT).

- Dokumentacja faktéw dziennikarskich: bazy
danych, rejestry, dokumenty publiczne.

- Weryfikacja faktow (fact-checking) i ochrona
przed dezinformacjs.

- Narzedzia cyfrowe wspomagajgce
dokumentacje dziennikarska.

K_W03, K_W06, K_W08, K_U02
K_U04, K_U06, K_U09, K_K02
K_K06, K_K08

Warsztaty publicystyki

- Gatunki publicystyczne: felieton, komentarz,
esej, recenzja — definicje i wyznaczniki.

- Publicystyka cyfrowa: blog, newsletter, podcast
jako formy wyrazu.

- Analiza wzorcowych tekstow publicystycznych
polskich i zagranicznych.

K_WO03, K_W06, K_W08, K_U01
K_U02, K_U04, K_U07, K_U09,
K_K03, K_K07, K_K10

Warsztaty VR, AR i loT

- Podstawy technologii wirtualnej (VR),
rozszerzonej (AR) i mieszanej rzeczywistosci
(MR).

- Dziennikarstwo immersyjne — narracja w
srodowiskach VR i AR.

- Internet of Things (IoT) jako zrédto danych dla
dziennikarstwa danych.

- Tworzenie prostych doswiadczen VR/AR na
potrzeby projektéw dziennikarskich.

- Etyczne i prawne aspekty stosowania
technologii immersyjnych w mediach.

K_W03, K_W07, K_U01, K_U07,
K_U10, K_K09 K_K10

Dziennikarstwo danych i
dziennikarstwo Al

- Podstawy pracy z danymi: pozyskiwanie,
czyszczenie i analiza zbioréw danych.

- Wizualizacja danych dziennikarskich —
narzedzia i dobre praktyki.

- Sztuczna inteligencja w redakcjach:
automatyzacja, generowanie tresci, weryfikacja.
- Prompt engineering i krytyczna ocena tresci
generowanych przez modele jezykowe.

K_W06, K_W07, K_W09, K_U02,
K_U04. K_U05, K_U10, K_KO03,
K_KO06, K_K08
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

- Etyka i odpowiedzialno$¢ dziennikarza w dobie
Al

Rynek e-contentu (in field)

- Struktura rynku tresci cyfrowych: wydawcy,
platformy, twércy, agregatory.

- Modele monetyzacji e-contentu i strategie
budowania publicznosci online.

- Analiza skutecznych kampanii contentowych i
studia przypadkéw.

K_W03, K_W07, K_U01 K_U05,
K_U10, K_K01 K_KO05

Warsztaty dziennikarstwa
nowych medioéw

- Wieloplatformowe i multimedialne opowiadanie
historii (transmedia storytelling).

- Tworzenie materiatéw dla platform
spotecznosciowych: TikTok, Instagram,
YouTube, X.

- Zarzadzanie markg dziennikarza w mediach
spotecznosciowych.

- Interaktywno$¢ i zaangazowanie publicznosci —
narzedzia i strategie.

K_WO03, K_W07, K_U01, K_U05,
K_U08, K_U10, K_K04, K_K05
K_K10

Capstone project

- Integracja wiedzy i umiejetnosci zdobytych w
trakcie specjalnosci.

- Samodzielne zaprojektowanie i realizacja
ztozonego projektu medialnego.

- Praca w interdyscyplinarnym zespole
projektowym.

- Prezentacja projektu.

K_WO03, K_W04, K_W07, K_U08
K_U12, K_K03, K_ K04

XIll. Specjalnos¢: Edukacja

medialna i kompetencje cyfrowe

Metody analizy produkcji,
odbioru i wptywu mediéw

- llosciowe i jakosciowe metody badania tresci
medialnych.

- Badania recepgciji: techniki pomiarowe i ich
ograniczenia.

- Analiza wptywu mediéw: modele efektow i
strategie badawcze.

- Narzedzia cyfrowe do monitoringu i analizy
mediow.

- Interpretacja wynikoéw badan dla potrzeb
edukacji medialne;.

K_W02, K_W04, K_WO05, K_U03,
K_U06, K_K01, K_K04

Analityki jakosci edukaciji
online

- Wskazniki jakosci kurséw online:
zaangazowanie, ukonczenie, efekty uczenia sie.
- Narzedzia analityki edukacyjnej (learning
analytics) w platformach e-learningowych.

- Projektowanie srodowiska dydaktycznego
opartego na danych.

- Ewaluacja formatywna i sumatywna w edukacji
zdalnej.

- Raportowanie jakosci ksztatcenia.

K_W01, K_W02, K_WO03, K_U02,
K_U03, K_K02, K_K03

Techniki prezentaciji tresci

- Zasady infografiki i wizualizacji danych
edukacyjnych.

- Przygotowanie prezentacji multimedialnych:
narracja, slajdy, skrypt.

- Wideo edukacyjne: scenariusz, nagranie,
montaz i dystrybucja.

- Storytelling jako narzedzie przekazu
dydaktycznego.

- Dostepnosc tresci edukacyjnych — standardy
WCAG i dobre praktyki.

K_W02, K_U01, K_U04, K_K02
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Indywidualne i interaktywne
Srodowiska edukacyjne

- Adaptive learning i personalizacja Sciezek
ksztalcenia.

- Gamifikacja i elementy grywalizacji w
Ssrodowiskach edukacyjnych.

- Projektowanie srodowiska e-learningowego:
UX, nawigacja, dostepnosc.

- Interaktywne formaty: quizy, symulacje.

- Ewaluacja skutecznosci interaktywnych
srodowisk edukacyjnych.

K_W01, K_W02, K_WO03, K_U02,
K_U03, K_K02, K_K03

Projektowania
edukacyjnego srodowiska w
sieci (in field)

- Analiza dziatajgcych srodowisk edukacyjnych
pod katem projektowym i dydaktycznym.

- Praktyczne tworzenie kursu lub modutu
dydaktycznego online.

- Wspotpraca z praktykami — metodycy,
instructional designerzy, UX designerzy.

- Dokumentacja i prezentacja zrealizowanego
projektu edukacyjnego.

K_W01, K_U02, K_U06, K_KO1,
K_K02

Warsztaty edukacji
medialnej i kompetenciji
cyfrowych

- Projektowanie programu edukacji medialnej dla
réznych grup wiekowych.

- Metody rozwijania krytycznego myslenia
wobec tresci medialnych.

- Warsztat facylitatora i edukatora medialnego.

- Narzedzia weryfikacji informacji i walki z
dezinformacjg w edukacji.

- Ewaluacja skutecznosci zaje¢ z edukacji
medialnej.

K_W02, K_ W07, K_U09, K_U12,
K_KO01, K_KO08, K_K09

Capstone project

- Integracja wiedzy i umiejetnosci zdobytych w
trakcie specjalnosci.

- Samodzielne zaprojektowanie i realizacja
ztozonego projektu medialnego.

- Praca w interdyscyplinarnym zespole
projektowym.

- Prezentacja projektu.

K_W03, K_W04, K_W07, K_U08
K_U12, K_K03, K_K04

XIll. Specjalnosé: Psychologia medidow i komunikowanie wizerunkowe

Psychologia odbioru i
wptywu mediow

- Modele psychologiczne odbioru i
przetwarzania komunikatow medialnych.

- Selektywna ekspozycja, percepcja i
zapamietywanie tresci medialnych.

- Emocje a media: mechanizmy zaangazowania
emocjonalnego odbiorcéw.

- Badania neuropsychologiczne nad wptywem
mediéw.

- Efekty dtugofalowe ekspozycji medialnej na
postawy i zachowania.

K_W01, K_W02, K_W08, K_U03,
K_U05, K_KO01, K_K02

Kreowanie wizerunku i PR
w nowych mediach

- Strategie budowania wizerunku osoby i
organizacji w srodowisku cyfrowym.

- Social media jako narzedzie relacji publicznych
i ksztattowania tozsamosci.

- Influencer marketing i nowe formy partnerstwa
mediowego.

- Zarzadzanie reputacjg online: monitoring,
reagowanie, odbudowa.

- Wizerunek marki i jego ksztattowanie w
mediach spotecznosciowych.

K_WO08, K_W10, K_U04, K_U086,
K_U14

Metody analizy agendy
medialnej

- Teoria agenda-setting: geneza, modele i
badania empiryczne.

- Framing i priming — mechanizmy ramowania w
medialnym obiegu informacji.

- Narzedzia do iloSciowe;j i jakosciowej analizy

K_W03, K_W06, K_W09, K_U01,
K_U10, K_U12, K_K02, K_K06
K_KO08
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe Efekty uczenia sie

agendy medialne;j.
- Agenda instytucji vs. agenda mediéw vs.
agenda publiczna - relacje i zaleznosci.

Psychologiczne aspekty - Historia i teoria propagandy — od modeli K_WO03, K_ W04, K_U01, K_UQ09,
propagandy i manipulacji w klasycznych do cyfrowych. K_U12, K_K01, K_K04

mediach

- Techniki manipulacji: dezinformacja, fake
news, deepfakes.

- Psychologiczne podatnosci odbiorcze i ich
wykorzystanie w przekazie propagandowym.

- Rozpoznawanie i demaskowanie manipulaciji
medialnej.

Komunikowanie

- Obserwacja i analiza proceséw decyzyjnych w K_W08, K_W12, K_U04, K_U06,

wizerunkowe (in field) komunikowaniu wizerunkowym. K_U14, K_K05, K_KO06, K_K07

- Projektowanie i uczestnictwo w realizacji
kampanii wizerunkowych lub kryzysowych.

- Praca z realnymi klientami lub instytucjami w
ramach symulowanego zlecenia.

- Sprawozdanie z dziatan i prezentacja
whnioskéw dla grupy.

Warsztaty psychologii - Diagnoza wizerunku: metody badania percepcji | K_ W02, K_W03, K_W05, K_U01,
mediéw i komunikowania przez odbiorcow. K_U04, K_U09, K_KO01, K_K02,
wizerunkowego - Projektowanie kampanii wizerunkowe;. K_K04

- Scenariusze kryzysowe i ¢wiczenia z
zarzgdzania wizerunkiem w trudnych
sytuacjach.

- Analiza case studies skutecznych i nieudanych
kampanii wizerunkowych.

Capstone project

- Integracja wiedzy i umiejetnosci zdobytych w K_WO03, K W04, K W07, K_U08
trakcie specjalnosci. K_U12, K_KO03, K_K06

- Samodzielne zaprojektowanie i realizacja
ztozonego projektu medialnego.

- Praca w interdyscyplinarnym zespole
projektowym.

- Prezentacja projektu.

Wskazanie
zwigzkéw
Z misjg uczelni
i strategig jej
rozwoju

Kierunek Dziennikarstwo na Uniwersytecie Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
wpisuje sie bezposrednio w misje Uczelni, ktérg jest przekazywanie wiedzy,
prowadzenie badan naukowych i stuzba spoteczenstwu poprzez ksztatcenie wedtug
najwyzszych europejskich standardéw i zgodnie z naukowo-badawczym profilem
Uczelni. Studia dziennikarskie, osadzone w dyscyplinie wiodgcej, jakg jest pedagogika,
realizujg strategiczny cel uczelni dotyczacy nowej jakosci ksztatcenia, gdyz tgczg
rzetelne podstawy teoretyczne z rozbudowanym modutem praktycznym i
innowacyjnymi metodami dydaktycznymi.

Strategia Rozwoju Uniwersytetu zaklada m.in. wdrozenie rozwigzan organizacyjnych
wspierajgcych badania interdyscyplinarne oraz tworzenie wspdlnych ptaszczyzn
naukowo-dydaktycznych. Proponowany kierunek, tgczacy pedagogike z naukami o
komunikacji i mediach, jezykoznawstwem, psychologig, naukami o polityce i
zarzadzaniu oraz technologiami cyfrowymi, realizuje ten postulat w sposéb wzorcowy.
Interdyscyplinarny charakter studiow odpowiada jednoczesnie na strategiczny cel
dotyczacy skutecznego wspétdziatania Uczelni z otoczeniem spoteczno-
gospodarczym: absolwenci kierunku sg przygotowani do pracy w instytucjach
medialnych, agencjach PR, jednostkach administracji publicznej, organizacjach
pozarzadowych oraz firmach sektora kreatywnego.

Program studiéow realizowany jest w duchu Metody Missouri — uczenia poprzez
praktyke i wspdlne projekty medialne — oraz z wykorzystaniem nowoczesnych form
dydaktycznych, takich jak zajecia in field i capstone projects, odpowiada na cel
strategiczny uczelni dotyczgcy doskonatosci naukowej i podnoszenia jakosci
ksztatcenia. Tym samym kierunek Dziennikarstwo stanowi naturalne i potrzebne
rozszerzenie oferty dydaktycznej Uniwersytetu odpowiadajgcej na potrzeby
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dynamicznie zmieniajacego sie rynku mediéw i komunikacji, w szczegdlnosci z
wykorzystaniem nowoczesnych technologii.

Sylwetka
absolwenta

Absolwent kierunku Dziennikarstwo uzyskat niezbedng wiedze zaréwno z zakresu
pedagogiki, jak i teorii komunikowania, mozliwych pél zastosowania nowoczesnych
technologii komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi komunikowania. Absolwent
zdobyt zbilansowane informacje w dziedzinie nauk spotecznych, nauk
humanistycznych oraz nauk inzynieryjno-technicznych i sztuki. Ma umiejetnosc
stosowania w praktyce, w tym

w praktyce pedagogicznej zdobytej wiedzy o komunikacji interpersonalnej, technikach
komunikowania poprzez media, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii
mobilnych i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zaawansowanych prezentacji graficznych oraz technik digitalizacji
zasobéw kultury

i wizualizacji danych.

Studia na kierunku Dziennikarstwo daty mozliwo$¢ ksztatcenia na odpowiednim
poziomie teoretycznym, z jednoczesnym rozbudowanym modutem praktycznym, na
ktéry ztozyty sie praktyki zawodowe oraz warsztaty praktycznych zastosowan wiedzy
komunikologicznej, dziennikarskiej i informatyczne;.

Absolwent poznat mechanizmy przekazu informacji w zastosowaniu do komunikac;ji
wizerunkowej, do marketingowego zarzadzania marka, do poprawy komunikacji
wewnatrz organizacji, a takze do komunikowania miedzykulturowego.

Absolwent uzyskat poziom minimum B2 biegtosci w jezyku angielskim oraz poziom A1
drugiego, wybranego przez siebie jezyka obcego.

Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnieni
a zawodowe

Program studiéw dat absolwentom Dziennikarstwa przygotowanie do kompetentnej
dziatalnosci zawodowej zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w
jednostkach badawczych, w sferze mediéw z ich otoczkg biznesowg oraz w
organizacjach pozarzgdowych. Absolwenci, dzieki zdobytym umiejetnosciom
projektowania i przekazu informacji znajdujg zatrudnienie w agencjach public relations,
agencjach reklamowych

i brandingowych, osrodkach badanh spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych,
dziatach personalnych i HR, zespotach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowe;.
Ze wzgledu na uzyskane kompetencje z zakresu wykorzystania technologii
informacyjnych i graficznych uzyskali mozliwos¢ pracy w zespotach digitalizacyjnych,
jednostkach opracowujgcych wizualizacje big data, w dziatach grafiki komputerowej,

w laboratoriach technologii internetowych, laboratoriach produkcji obrazu, a takze

w powstajgcych laboratoriach wirtualnej rzeczywistosci i zespotach produkgciji tresci dla
potrzeb edukacyjnych.

Uzyskane umiejetno$ci dzieki potgczeniu pedagogiki, nauki o mediach z elementami
socjologii, dziennikarstwa i marketingu z informatyka, technologig komunikaciji

i multimediéw sg odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku. Absolwent Dziennikarstwa
uzyskat dzieki temu mozliwos¢ pracy w firmach budujgcych przewage konkurencyjng
za pomocg metod komputerowych i komunikacji wspomaganej najnowszg technologia.

Dostep
do dalszych
studiéw

Uzyskany tytut licencjata umozliwia aplikowanie o przyjecie na studia drugiego stopnia
lub studia podyplomowe.

Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa | Instytut Dziennikarstwa i Stosunkow
merytorycznie dla tych studiow Miedzynarodowych
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Podsumowanie:

Liczba semestrow i punktédw ECTS konieczna
do ukonczenia studiow

6 semestrow i 180 ECTS

taczna liczba godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub innych oséb
prowadzacych zajecia i osoby studiujacej

1350

taczna liczba punktéw ECTS, jaka osoba studiujgca
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych

z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich
lub innych oséb prowadzgcych zajecia

54

taczna liczba punktédw ECTS przyporzadkowana
zajeciom zwigzanym z prowadzong w uczelni
dziatalnoscig naukowg w dyscyplinie lub
dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest
kierunek studiow

154

taczna liczba punktéw ECTS, jaka osoba studiujgca
musi uzyska¢ w ramach zajec¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych

w przypadku kierunkdéw studiow
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach
dziedzin innych niz odpowiednio nauki
humanistyczne lub nauki spoteczne

nie dotyczy

taczna liczba punktédw ECTS przyporzadkowana
zajeciom do wyboru

58

taczna liczba punktédw ECTS przyporzadkowana
praktykom zawodowym (jezeli program studiow
przewiduje praktyki)

Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program
studiéw przewiduje praktyki)

80

W przypadku stacjonarnych studidw pierwszego
stopnia i jednolitych studidéw magisterskich liczba
godzin zaje¢ z wychowania fizycznego.

taczna liczba godzin zajeé na studiach
prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc.

21

taczna liczba godzin zaje¢ / punktéw ECTS
ksztatcenia w zakresie jezykdw obcych

170/22

Procentowy udziat punktow ECTS (w tgcznej liczbie
punktow ECTS koniecznych do ukonczenia studiéw),
ktdrg osoba studiujgca musi uzyska¢ w ramach
zajec: zwigzanych z prowadzong na uczelni
dziatalnos$cig naukowa w dyscyplinie/dyscyplinach
do ktorych przyporzagdkowany zostat kierunek
studiow (w przypadku profilu
ogoblnoakademickiego) lub ksztattujgcych
umiejetnosci praktyczne (w przypadku profilu
praktycznego)

86%

W przypadku ksztatcenia prowadzonego w zakresie przygotowania do wykonywania zawodu nauczyciela
(Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 25 lipca 2019 r. w sprawie standardu ksztatcenia
przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela Dz. U. 2024 poz. 453) — nalezy dotgczy¢ matryce dopasowania
zaje¢ z planu (harmonogramu realizacji programu studiéw) do okreSlonej grupy zaje¢ ze standardu ksztatcenia
nauczycieli.
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DZIENNIKARSTWO
studia niestacjonarne I-stopnia

PLAN STUDIOW W UKLADZIE SEMESTRALNYM

od roku akademickiego 2026/2027

Semestr |

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/z
nazwa kursu e m|_ 017 %Lglf’g
w | N
A|lK|IL|S|P|3]|3
«Q
Wprowadzenie do filozofii 10 10| ZO 1
Wprowadzenie do socjologii 10 10 zO 1
Polityka spoteczna 14 14| ZO 2
Wspotczesne teorie komunikowania 20 20 E 4
Kultura jezyka 14 14| ZO 3
Wstep do nauki o panstwie 14 14| ZO 3
Prawo mediéw 20 20 E 4
Warsztaty gatunkéw dziennikarskich 12 20( ZO 3
Retoryka i erystyka dziennikarska 12 20| ZO 3
Podstawy PR i marketingu 12 20( ZO 3
Warsztaty nowych mediow 14 20| ZO 3
132 50 182 2/9/- 30
Pozostate zajecia
rodzaj zaje¢ godz pl)Eug_ng
Szkolenie z zakresu BHK (zdalnie) 4 -
Szkolenie biblioteczne (zdalnie) 2 -
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Semestr Il
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
=z punkty
nazwa kursu zajeé w grupach m| oz | Zots
W g [N
=] (¢}
A|lK|IL|S|P|3]|3
«Q
Historia mediow 20 20 4
Psychologia spoteczna 20 20 4
Warsztaty tworczego pisania (Creative writing) 8 12 20( ZO 3
Warsztaty dziennikarstwa radiowego 20 20| ZO 3
Etyka mediow 15 15 z0O 3
Warsztaty dziennikarstwa telewizyjnego 20 20| ZO 3
Technologie obrazu i dzwieku 20 20( ZO 3
Jezyk obcy B2-1: angielski 30 30 4 3
Ochrona wtasnosci intelektualnej 15| 15 VA 1
63 102 15| 180 2/5/2 27
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
k 27 punkty
nazwa kurs
ZWa Kursu zaje¢ w grupach Ml Oz | 'EcTs
w 3|8
=3 @
A|K|L|[S|P g 3
[(e]
Jezyk obcy A1-1: drugi - -1 20 20 VA 3
20 20| -/-1 3
Pozostate zajecia
L punkty
rodzaj zajeé godz ECTS
Prezentacja specjalnosci do wyboru 2 -
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Semestr Il
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
o E/z
nazwa kursu zaje¢ w grupach m 0/Z punkty
o |9 ECTS
W E
A|lK|L|S|P|2]|3
«Q
Psychologia mediow 14 14 E 3
Metodologia badan spotecznych 14 14| ZO 2
Geopolityka 14 14| ZO 2
Komunikowanie migdzykulturowe 14 14 zO 2
Warsztaty reportazu 8 12 20( ZO 3
Stylistyka dziennikarska 8 12 20( ZO 3
Cyberbezpieczenstwo 14 14| ZO 2
Jezyk obcy B2-2: angielski 30 30 4 3
86 54 140 1/6/1 20
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
2z punkt
nazwa kursu zaje¢ w grupach Iin (. O/z y
w S ECTS
AlK|IL|S|P|2]3
(@]
Jezyk obcy A1-2: drugi 20 20 Z 3
Modut SCIENCE 15 15 z 1
15 20 35| -/-12 4
Pozostate zajecia
L punkty
rodzaj zaje¢ godz ECTS
Spotkanie brokerskie oferentow praktyk 3 -
Moduty specjalnosci do wyboru
punkty
Nazwa modutu ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 6
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 6
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Semestr IV
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
o E/z
nazwa kursu zaje¢ w grupach m - oz punkty
o | o ECTS
w IN
A|lK|IL|S|P|2]|3
«Q
Wspotczesne systemy medialne 14 14 E 3
Podstawy organizacji i zarzadzania® 14 14 3
Metody analizy medidéw 14 14 E 3
Warsztaty zarzgdzania kryzysem 8 12 20( ZO 3
Warsztat rzecznika prasowego 12 20( ZO 2
Jezyk obcy B2-3: angielski 30 30 E 4
58 54 112 4/2/- 18
*Przedmiot, w ktérym realizowane s3 takze tresci z podstaw przedsiebiorczosci.
Kursy do wyboru
odziny kontaktowe
° Y E/z
nazwa kursu zaje¢ w grupach W O/Z | punkty
o | o ECTS
W | N
A|lK|L|S|P|2]3
(@]
Jezyk obcy A1-3: drugi 20 20 VA
Seminarium licencjackie-1 - - 10 10 Z
20 10 30| -/-12
Praktyki
nazwa praktyki forma |y nkty
godz | tyg. zarl:i«;ze ECTS
Wizyta studyjna i praktyka nieciggta w instytuciji 80 3 4 3
medialnej lub okotomedialne;j
3
Moduty specjalnosci do wyboru
punkty
Nazwa modutu ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 3
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 3
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 3
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Semestr V
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
o E/z
nazwa kursu zajeC w grupach m 01z punkty
o |0 ECTS
W E
A|lK|IL|S|P|2]|3
«Q
Zagrozenia i uzaleznienia w mediach 14 - 14| ZO 2
Prawo autorskie, ochrona wiasnosci intelektualne;j i 20 ) 20 E 4
danych osobowych
Zarzgdzanie zasobami ludzkimi 14 - 14 E
Warsztaty autoprezentac;ji - -1 20 20( ZO
48 20 68| 2/2/- 12
Kursy do wyboru
odziny kontaktowe
° Y E/z
nazwa kursu zajeé w grupach m| _ | O/Z|punkty
W o ECTS
Alk|L|s|P|2]|3
[(e]
Konwersatorium jezyka angielskiego 20 20 VA 3
Kurs fakultatywny | 20 20| zO 3
Kurs fakultatywny I 20 20| zO 3
Seminarium licencjackie-2 10 10 Z 3
40 20 10 701|-/2/2 12
Moduty specjalnosci do wyboru
punkty
Nazwa modutu ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 6
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 6
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Semestr VI

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
o E/z
nazwa kursu zaje¢ w grupach m O/z | Punkty
| 9 ECTS
w o | N
A|lK|L|[S|PI|2]3
«Q
Modele biznesowe 10 10 20 E 4
Edukacja medialna 14 14| ZO 2
Realizacja i produkcja medialna 14 14| ZO 3
Warsztaty kreatywne 14 14| ZO 3
24 38 62| 1/3/- 12
Kursy do wyboru
odziny kontaktowe
9 Y E/Z
nazwa kursu ey h m O/Z | punkty
zaje¢ w grupac = 3 ECTS
W | N
AlK|L|S|P|2]3
[(e]
Kurs fakultatywny 11l 20 20| zO 3
Kurs fakultatywny 1V 20 20| zO 3
Seminarium licencjackie-3 10 10 VA 3
40 10 50(-/2/1 9
Moduty specjalno$ci do wyboru
punkty
Nazwa modutu ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 6
Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe 6
Praca dyplomowa (projekt) i jej obrona:
Punkty
Tematyka ECTS
Zakres tematyczny zwigzany ze specjalnoscia. 3
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Informacje uzupetniajgce:

1) praktyka zawodowa (pozapedagogiczna)

sem MEPATE) (LY t odz termin i system realizacji praktyki
" | (rodzaji zakres oraz miejsce realizaciji) yo- goaz. y )l praxty
(V) Wizyta studyjna i praktyka nieciggta w 3 80
instytucji medialnej lub okotomedialnej

Moduty/ kursy do wyboru

Nazwa modutu %ug.:fg
Jezyk obcy A1: drugi 9
Modut SCIENCE 1
Kultura fizyczna -
Praktyka zawodowa 3
Kursy specjalnosciowe 21
Konwersatorium jezyka angielskiego 3
Kurs fakultatywny I, I, lll, IV 12
Seminarium licencjackie 1-3 9
RAZEM 58
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PROGRAM SPECJALNOSCI

Nazwa specjalnosci  Dziennikarstwo w nowych mediach

Liczba punktow ECTS @ 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Program studiéw da absolwentowi specjalnosci przygotowanie do kompetentnej dziatalnosci zawodowej
zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w jednostkach badawczych, w sferze medioéw z ich otoczkg
biznesowg oraz w organizacjach pozarzagdowych.

Absolwent specjalnosci uzyska niezbedng wiedze z zakresu komunikowania w $rodowisku mediow
spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania technologii komunikacyjnych, metod, technik i
narzedzi komunikowania w social mediach. Posiada¢ bedzie umiejetnos¢ stosowania w praktyce zdobytej
wiedzy o komunikacji w mediach spotecznosciowych, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii
mobilnych i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej.

Absolwent pozna mechanizmy promociji, marketingu internetowego, brandingu, promocji wizerunku

w oparciu o aplikacje i mechanizmy medidw spotecznosciowych. Zdobedzie umiejetno$¢ dokonywania
analizy zasiegu, trenddw obecnosci, mocy oddzialywania na odbiorcéw przekazow w sieciach
spotecznosciowych. Bedzie gotowy do stosowania mediéw spotecznosciowych jako skutecznego narzedzia
komunikacji wewnatrzorganizacyjnej i komunikacji zewnetrzne;j.

Absolwent znajdzie tez zatrudnienie w agencjach public relations, agencjach reklamowych

i brandingowych, osrodkach badan spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych, osrodkach badania
opinii publicznej i w mediach.

Posiadajgc umiejetnosci dziennikarskie bedzie mogt pracowa¢ w zespotach produkcji tresci dla potrzeb
edukacyjnych, biznesowych i innych. Absolwent bedzie przygotowany do prowadzenia wtasnej dziatalnosci
medialnej z uzyciem technik nowych mediéw.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci

WIEDZA Odniesienie do efektu kierunkowego
Ma wiedze dotyczgcg zasad uprawiania K_WO06
Sp1dnm_WO01 | dziennikarstwa zgodnego z kryteriami etycznymi
zawodu.
Zna prawne ramy uprawiania zawodu K_W06, K_W08

pracownika mediéw, w tym prawo prasowe,
Sp1dnm_WO02 | prawo autorskie i regulacje dotyczgce ochrony

wiasnosci intelektualnej, wizerunku i danych

osobowych.

Ma wiedze z zakresu typologii mediow, K_W03, K_W16
Sp1dnm_WO03 | wyznacznikéw gatunkowych dla zréznicowanych

form wypowiedzi medialnej, regut news values.

UMIEJETNOSCI
Potrafi ujmowac tresci w zréznicowane formy K_U02, K _U05, K_U06
wypowiedzi medialnych z zachowaniem regut

strukturalnych oraz zasad poprawnego uzycia
jezyka polskiego.

Sp1dnm_UO01

25



Sp1dnm_U02

Sp1dnm_UQ3

Sp1dnm_U04

Sp1dnm_KO01

Sp1dnm_KO02

Sp1dnm_KO03

Potrafi ocenia¢ poprawnos¢, poprawiag i
redagowaé wypowiedzi medialne innych
autorow.

Umiejetnie wykorzystuje mozliwosci
technologiczne nowych mediéw w poszukiwaniu
informacji, tworzeniu tresci i nadawaniu formy
wypowiedziom medialnym.

Postuguje sie sprzetem multimedialnym do
rejestracji, montazu i postprodukcji dzwieku i
obrazu.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Potrafi samodzielnie podejmowacé decyzje w
pracy zespotowej w ramach projektéw
zwigzanych z zastosowaniem nowych mediéw w
dziennikarstwie.

Umie nawigzywac¢ poprawne relacje
interpersonalne z przedstawicielami instytuciji i
osobami w trakcie wykonywania zadan
dziennikarskich.
Jest przygotowany do pracy w zespotach
medialnych, podejmowania decyzji w warunkach
presji czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej
komunikacji w organizacji.

K_U02, K_U04, K_U09

K_U04, K_U05, K_U08

K_U08, K_U10

K_KO07, K_K09, K_K10

K_K05, K_K07

K_KO07, K_K08

Formy sprawdzania efektow uczenia sie (minimum dwie)

W01
W02
W03
uo1

uo2
uo3
uo4
KO1

K02
K03
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X
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grupowy
Udziat w
dyskusiji
Referat

XX XX X

X X X

Praca pisemna

XXX

(ese))

XX Egzamin ustny

Egzamin
pisemny

pieczec i podpis Dyrektora
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PLAN SPECJALNOSCI

DZIENNIKARSTWO W NOWYCH MEDIACH

Semestr lll: Zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

L E/ZO
nazwa kursu zaje¢ w grupach m 17 punkty
D | S ECTS
2 | &
K|L|S|P|3]|3
«Q
Warsztaty dokumentacji dziennikarskiej 20 20 4
Warsztaty publicystyki 20 20 4
40 40( -/-/2
Semestr IV: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
L E/ZO
nazwa kursu zajeC w grupach M| | /7 |Punkty
2 ECTS
= (¢}
K|L|[S|P|2]|3
«Q
Warsztaty VR, AR i loT 20 20 4
20 20| /-1 3
Semestr V: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
L E/ZzO
nazwa kursu zajeC w grupach M| _ | jz |Punkty
o |9 ECTS
2| 8
K|L|[S|P|3]|3
«Q
Dziennikarstwo danych i dziennikarstwo Al 20 20 Y4
Rynek e-contentu (in field) 20 20 V4
40 40( -/-/2
Semestr VI: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
. E/ZO
nazwa kursu zaje¢ w grupach m /Z punkty
o |3 ECTS
2 | &
K|L|[S]|P g 3
«Q
Warsztaty dziennikarstwa nowych mediow 20 20 Z 3
Capstone project 20 20 4
40 40( -/-/2 6
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PROGRAM SPECJALNOSCI

Nazwa specjalnosci Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe

Liczba punktow ECTS @ 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci uzyska niezbedng wiedze z zakresu edukacji online, edukacji w srodowisku mediéw,
w tym mediéw spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania technologii komunikacyjnych, metod,
technik i narzedzi edukacji w trybie zdalnym. Posiada¢ bedzie umiejetno$¢ stosowania w praktyce zdobytej
wiedzy o edukacji w nowych mediach i mediach spotecznosciowych, z uzyciem narzedzi informatycznych,
technologii mobilnych i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej tre$ci edukacyjnych. Nabedzie
wiedze o kompetencjach cyfrowych 4.0 i umiejetnosci wykorzystywania ich w procesach dydaktycznych.
Absolwent zdobedzie umiejetnos¢ dokonywania analizy zasiegu, trendéw obecnosci, mocy oddziatywania na
odbiorcow przekazéw w mediach, w tym w sieciach spotecznosciowych. Pozna metody analizy produkciji,
odbioru i wptywu mediéw, w tym takze zagrozenia zwigzane z tymi procesami. Bedzie gotowy do stosowania
nowoczesnych narzedzi projektowania i tworzenia srodowisk edukacyjnych w sieci — indywidualnych,
spotecznych, projektowych, gamingowych i interaktywnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci

WIEDZA Odniesienie do efektu kierunkowego

Zna pedagogiczne, psychologiczne, etyczne, K_W01, K_W05, K_W06
Sp1emk_WO01 | prawne i organizacyjne uwarunkowania
procesow edukacji online z uzyciem mediow.
Ma wiedze z zakresu technologii K_W03, K_W07, K_ W14
wykorzystywanych we wspétczesnych systemach
komunikacji miedzyludzkiej, w tym w zakresie
edukacji medialne;j.
Ma wiedze na temat kompetencji cyfrowych XXI K_W03, K_W07
Splemk_WO03 | wieku, potrafi je opisywac, klasyfikowaé

i interpretowac.

UMIEJETNOSCI

Potrafi postugiwac¢ sie nowoczesnymi K_U05, K_U10
Splemk_UO1 | technologiami edukacji zdalnej i dobierac ich
funkcjonalno$ci adekwatnie do potrzeb.
Potrafi okreslac i definiowa¢ typy kompetencji K_U01, K_U04
cyfrowych w procesach edukacyjnych,

Sp1emk_WO02

Splemk_UO02 . L : Y

interpretowac je i przeciwdziata¢ towarzyszacym

im zagrozeniom i negatywnym skutkom.

Umie wykorzystywaé mozliwosci technologiczne, « K_U08, K_U10
Splemk_U03 w tym aplikacje mobilne, techniki

crowdsourcingowe oraz VR, AR i loT do
skutecznej edukacji zdalnej.
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Splemk_UO04

Sp1emk_KO01

Sp1emk_KO02

Sp1emk_KO03

Formy sprawdzania efektow uczenia sie (minimum dwie)

W01
W02
W03
uo1

uo2
uo3
uo4
KO1

K02
K03

Potrafi wykorzysta¢ narzedzia multimedialne do
wizualizacji i prezentacji tresci.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Potrafi samodzielnie podejmowacé decyzje w
pracy zespotowej w ramach projektow
zwigzanych z edukacjg medialng i cyfryzacja.
Umie zastosowac w praktyce techniki i
technologie komunikacyjne stuzgce edukac;ji
medialnej.
Jest przygotowany do pracy w zespotfach
kreatywnych, podejmowania decyzji w

warunkach presji czasu dzieki stosowaniu metod

skutecznej komunikacji w organizaciji.
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PLAN SPECJALNOSCI

EDUKACJA MEDIALNA I KOMPETENCJE CYFROWE

Semestr lll: Zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu zajeC w grupach ) E/éO punkty
RIE ECTS
=3 @
K|L|[S|P|2]|3
(o]
Metody analizy produkcji, odbioru i wptywu mediéw 20 20 4
Analityki jakosci edukacji online 20 20 4
40 40( -/-/12
Semestr IV: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach . E/éO punkty
R\ ECTS
3 @
K|L|[S]|P é- 3
Techniki prezentaciji tresci 20 20 4
20 20| /-1 3
Semestr V: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
. E/ZzO
nazwa kursu zaje¢ w grupach M| | /7 |Punkty
R E ECTS
3 @
K|L|[S]|P é- 3
Indywidualne i interaktywne srodowiska edukacyjne 20 20 4 3
Projektowania edukacyjnego $rodowiska w sieci 20 20 7 3
(in field)
40 40( -/-/2 6
Semestr VI: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
o E/ZzO
nazwa kursu zaje¢ w grupach m|_ | jz |Punkty
g @ ECTS
3 (¢}
K|{L|[S|P §- 3
Warsztaty edukacji medialnej i kompetenciji cyfrowych 20 20 Z 3
Capstone project 20 20 4
40 40( -/-/2 6
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PROGRAM SPECJALNOSCI

Nazwa specjalnosci  Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe

Liczba punktow ECTS @ 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent wyposazony w wiedze i umiejetnosci praktyczne z psychologii medidw i socjologii w
zastosowaniach komunikacyjnych, a takze umiejetnosci z zakresu zarzgdzania bedzie kwalifikowany do
pracy w dziatach personalnych i HR, zespofach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowe;j.

Uzyskane umiejetnosci dzieki potgczeniu nauki o mediach i komunikacji z elementami marketingu

i produkcji contentu, dadzg mozliwo$¢ pracy w firmach budujgcych przewage konkurencyjng za pomoca
metod komputerowych i komunikacji wspomaganej najnowszg technologia. Uzyskana wiedza z zakresu
psychologicznych mechanizméw wptywu spotecznego pozwoli absolwentowi skutecznie oddziatywaé na
odbiorcéw rynku medialnego. Pozwoli mu takze na projektowanie i budowanie strategii medialnych w
dziedzinie polityki i gospodarki. Znajomo$s¢é metod, technik i narzedzi marketingu medialnego, promog;ji i
kreowania wizerunku oraz public relations utatwi staranie sie

0 zatrudnienia na rynku ustug medialnych i okotomedialnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci

WIEDZA Odniesienie do efektu kierunkowego

Zna psychologiczne, etyczne, prawne i K_W03, K_W05, K_ W06
Sp1pmk_WO01 | organizacyjne uwarunkowania procesow
komunikacji z uzyciem mediéw.
Ma wiedze z zakresu technologii K_WO07, K_W11
wykorzystywanych we wspotczesnych systemach
komunikacji miedzyludzkiej, w tym w zakresie
public relations i kreowaniu wizerunku.
Ma wiedze na temat struktur i relacji spotecznych = K_W02, K_W05, K_W07
Sp1pmk_WO03 | w sieci, kierujgcych nimi mechanizmow

powstawania i zarzadzania.

UMIEJETNOSCI

Potrafi postugiwaé sie nowoczesnymi K_U05, K_U10
Sp1pmk_UO1 | technologiami komunikacyjnymi i dobiera¢ ich
funkcjonalno$ci adekwatnie do potrzeb.
Potrafi okresla¢ i definiowa¢ schematy ludzkich K_U04, K U12
zachowan w procesach komunikacyjnych,

Sp1pmk_WO02

Sptpmk_U02 interpretowac je i przeciwdziata¢ ich negatywnym

skutkom.

Umie wykorzystywa¢ mozliwosci technologiczne, @ K _U08, K _U10
Sp1pmk_U03 w tym aplikacje mobilne, techniki

crowdsourcingowe oraz VR, AR i loT do
skutecznej komunikacji w Internecie.
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Sp1pmk_U04

Sp1pmk_KO01

Sp1pmk_KO02

Sp1pmk_KO03

Formy sprawdzania efektow uczenia sie (minimum dwie)

W01
W02
W03
uo1

uo2
uo3
uo4
KO1

K02
K03

Potrafi wykorzysta¢ narzedzia multimedialne do
wizualizacji i prezentaciji treéci.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Potrafi samodzielnie podejmowaé decyzje w
pracy zespotowej w ramach projektéw
zwigzanych z komunikowaniem spotecznym i
public relations.
Umie zastosowac¢ w praktyce techniki
negocjacyjne i mediacyjne, w tym metody
mediacji miedzykulturowej, komunikac;ji
politycznej i komunikowania wizerunkowego.
Jest przygotowany do pracy w zespotach
kreatywnych, podejmowania decyzji w
warunkach presiji czasu dzieki stosowaniu metod
skutecznej komunikacji w organizacji.
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PLAN SPECJALNOSCI
PSYCHOLOGIA MEDIOW I KOMUNIKOWANIE WIZERUNKOWE

Semestr lll: Zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach SA E/éo punkty
W wIE ECTS
Alk|L|s|P|2]|5
«©
Psychologia odbioru i wptywu mediéw 20 20 4
Kreowanie wizerunku i PR w nowych mediach 20 20 z
40 40( -/-/2
Semestr IV: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach mi_ E/éO punkty
W RIE ECTS
= (¢}
AlK|L|S|P|Z]|3
«Q
Metody analizy agendy medialnej 20 20 4
20 20| -/-1
Semestr V: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
E/ZzO
nazwa kursu zaje¢ w grupach 5 |~ | /z |Punkly
W 2 & ECTS
Alk|L|s|PE'|3
Psyghologlczne aspekty propagandy i manipulacji w 20 20 7 3
mediach
Komunikowanie wizerunkowe (in field) 20 20 4 3
40 40( -/-/2
Semestr VI: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
E/ZzO
nazwa kursu zaje¢ w grupach mi_ | /z [Punkty
o | ECTS
w DK
A|K|L|S|P g 3
Warsztaty psychologii mediéw i komunikowania 20 20 7 3
wizerunkowego
Capstone project 20 20 4
40 40( -/-/12
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UNIWERSYTET KOMISJI EDUKACJI NARODOWE)J
w Krakowie

INSTYTUT DZIENNIKARSTWA | STOSUNKOW

MIEDZYNARODOWYCH
ul. Podchorazych 2, 30-084 Krakdw tel. 12 662 6446, fax 12 637 2243
www.idsm.uken.krakow.pl e-mail: idsm@uken.krakow.pl

Uchwata nr: 30/IDSM/2026

Rady Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkow Miedzynarodowych
(kadencja Rady: 01.09.2024 r. —30.08.2028 r.)

Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

z dnia 22 czerwca 2026 r.

Dziatajgc w oparciu o § 43 ust. 6 pkt. 2 oraz § 45 pkt. 4 Statutu Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie (obowigzujagcy od dnia 17 czerwca 2024 r.),
Rada Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych w gtosowaniu jawnym

(gtosowanie odbyto sie w trybie zdalnym: uprawnionych - 34, gtosujgcych - 22, gtoséw waznych

- 22, gtosow niewaznych - 0, gtosujacych ,TAK” - 22, gtosujacych ,NIE” - 0, gtosujgcych
»~Wstrzymuje sie” - 0) podjeta uchwate o przyjeciu programéw i planéw studiéw stacjonarnych
i niestacjonarnych PIERWSZEGO stopnia na kierunku DZIENNIKARSTWO dla cyklu ksztatcenia

rozpoczynajacego sie w roku akademickim 2026/2027.

Za Rade,

DYREKTOR
Instytutu Dziennikarstwa~Stos
Miedzynaro,

dr hab. Krzysztof G




Krakéw, 16.06.2026

OPINIA nr9

Rady Jakosci Ksztalcenia
dla kierunku Dziennikarstwo
przy Instytucie Dziennikarstwa i Stosunkow Miedzynarodowych UKEN

W Sprawie:

przyjecia planéw i programéw studiéw dla studiéw pierwszego stopnia — kierunek:
Dziennikarstwo

Rada Jako$ci Ksztalcenia zapoznata si¢ z przediozong dokumentacjg programows dla
kierunku Dziennikarstwo (studia I stopnia, stacjonarne i niestacjonarne), obowigzujaca od roku
akademickiego 2026/2027. Dokumentacja obejmuje programy studiow, plany studiéw w formie
ogolnej i z uwzglednieniem specjalnodci, a takze programy dla poszczegblnych specjalnosci:
Dziennikarstwo w nowych mediach, Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe, Psychologia
mediéw i komunikowanie wizerunkowe.

Rada pozytywnie ocenia:

- 2godnos¢ efektéw uczenia si¢ z Polskg Rama Kwalifikacji,

- przejrzysto$¢ struktury programéw studiow,

- aktualno$¢ i nowoczesnos¢ tresci programowych, w tym silne osadzenie w kompetencjach
cyfrowych i komunikacyjnych,

- rbwnowage pomie¢dzy przygotowaniem teoretycznym i praktycznym, zapewniong m.in. przez
rozbudowane moduty warsztatowe i praktyki,

- klarowny podziat godzin dydaktycznych oraz liczb punktéw ECTS,

- uwzglednienie zréznicowanych form ksztatcenia i form sprawdzania efektow uczenia sie.

Rada Jako$ci Ksztalcenia uznaje przedstawione plany i programy za zgodne ze
standardami obowigzujacymi na Uniwersytecie Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie,
realizujacymi misj¢ oraz wytyczne strategii Uczelni oraz za whasciwe dla kierunku o profilu
ogoblnoakademickim, poziomu pierwszego stopnia. Rada rekomenduje ich przyjecie.

Przewodniczacy RIK
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dr Pawel Nowakowski
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Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

Opinia Instytutowej Rady Samorzadu Studentéw Instytutu
Dziennikarstwa i Stosunkéw Migdzynarodowych Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie w sprawie programéw i planéw
studiéw roku akademickiego 2026/2027.

Na podstawie dostepnych Zrédet Instytutowa Rada Samorzadu Studentéw Instytutu Dziennikarstwa i
Stosunkéw Migdzynarodowych Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie dokonata
oceny programéw i planéw studiéw roku akademickiego 2026/2027 dla kierunku dziennikarstwo

(studia stacjonarne i niestacjonarne).

Nawiazujac do dokonanej analizy, wyraza pozytywng opinie.

Hubert Beniamintuczak

Przewodniczacy Instytutowej Rédy Samorzadu
Studentéw
Instytutu Dznenmka stwa i Stosunkéw
Mledzyna odowych /|
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