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data przyjecia przez Rade Instytutu

pieczec¢ i podpis dyrektora

Studia wyzsze

Dziennikarstwo

na kierunku
Dziedzinaly | nauk spotecznych; nauk humanistycznych,
Dyscyplina | Nauki o polityce i administracji (51%)
wiodgca
(% udziat)
gozostﬁ\{e Nauki o komunikacji spotecznej i mediach (30%);
(é,sﬁﬁzi:g filozofia (10%); jezykoznawstwo (9%).
Kod ISCED | 0321
Poziom Drugi stopien
Profil Praktyczny
Forma . .
prowadzenia Studia stacjonarne
Specjalnosci | - Dziennikarstwo sportowe

- Immersive Media Production

Punkty ECTS | 90
Czas realizaci
(liczba semestréw) 3 semestry
Uzyskiwany
tytut magister
zawodowy
Warunki Dyplo_m uko_r'lczen_ia studiévy Wyzs;ych I stopnia. (tytut Iicenf:jata) Iub_ Il
przyjecia stopnia lub jednolitych magisterskich (tytut magistra) studiéw o profilu
na studia ogolnoakademickim oraz praktycznym. Komisja rekrutacyjna bierze pod

uwage zamieszczong na dyplomie ocene.
Kryterium rozstrzygajgce: przy jednakowych ocenach na dyplomach
decyduje srednia arytmetyczna ocen ze studidow.
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Efekty uczenia sie

OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie uwzglednia:

1. Uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia okreslone w zatgczniku do ustawy z dnia 22 grudnia
2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji

2. Charakterystyki drugiego stopnia okreslone w zatgczniku do rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia sie dla
kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji w tym efektéw uczenia sie umozliwiajgcych
uzyskanie kompetenciji inzynierskich.

Opis zaktadanych efektow jest ujety w trzech kategoriach:

WIEDZY (W):

WG — zakres i giebia - kompletno$¢ perspektywy poznawczej i zaleznosci

WK — kontekst - uwarunkowania i skutki

UMIEJETNOSCI (U)

UW — wykorzystanie wiedzy - rozwigzywane problemy i wykonywane zadania

UK — komunikowanie sie - odbieranie i tworzenie wypowiedzi, upowszechnianie wiedzy w srodowisku
naukowym i postugiwanie sie jezykiem obcym

UO - organizacja pracy - planowanie i praca zespotowa

UU — uczenie sie - planowanie wtasnego rozwoju i rozwoju innych oséb

KOMPETENCJI (K).

KK — oceny - krytyczne podejscie

KO - odpowiedzialnos$¢ - wypetnianie zobowigzan spotecznych i dziatanie na rzecz interesu publicznego
KR - rola zawodowa - niezaleznosc¢ i rozwoj etosu

Symbol efektu Kierunkowe efekty uczenia sie Odniesienie do efektow Formy sprawdzania
kierunkowego uczenia sie¢ PRK efektéw uczenia sie
Symbol
charakterystyk

uniwersalnych
| stopnia® i Il stopnia?

WIEDZA (absolwent zna i rozumie)

Prezentuje pogtebiong wiedze o mediach i egzamin  pisemny,
komunikowaniu spotecznym w zakresie teorii egzamin, ustny,
K_Wo01 komunikowania zorientowang na zastosowania P7U_W, P7S_WG praca pisemna,
praktyczne. dyskusja, projekt
indywidualny
Prezentuje pogtebiong i poszerzong wiedze o egzamin ustny,
réznych kategoriach wiezi spotecznych i dyskusja, projekt
K W02 Wystepgjacych miedzy r)imi prawidloy\(oéciach w P7U W, P7S WG grupowy, referat,
- szczegolnosci w zakresie komunikaciji - - esej, praca
spotecznej. laboratoryjna, projekt
indywidualny
Prezentuje pogtebiong i ugruntowang wiedze o dyskusja, projekt
zmianach technologicznych i spotecznych grupowy, projekt
K W03 zachod.zacych. w obszarze mediow i P7U W, P7S WK indywidualny, . .
- komunikowania spotecznego. - - referat, éwiczenia
terenowe, praca
laboratoryjna
Prezentuje pogtebiong wiedze o spotecznym egzamin  pisemny,
K_W04 kontekéc_ig dziatan komu.nikacyj'nych, _rozumiejac P7U_W, P7S_WG projekt_ grupowy,
role medidw w budowaniu wspodlnoty i egzamin ustny,
organizowaniu struktur komunikowania referat ¢wiczenia

1 Zgodnie z zatgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U. z 2016 r.
poz.64 z pézn. zm.)

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r.

w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektdw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy
Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r. poz. 2218).



spotecznego. terenowe, praca
laboratoryjna, projekt
indywidualny,
dyskusja
Zna i omawia pojecia z zakresu prawa prasowego, egzamin  pisemny,
prawa autorskiego i ochrony wtasnosci projekt grupowy,
K_W05 intelektualne;j. P7U_W, P7S_WK referat, dyskusija,
praca laboratoryjna,
projekt indywidualny
Prezentuje pogtebiong wiedze o prawnych, egzamin  pisemny,
etycznych, administracyjnych i ekonomicznych projekt indywidualny,
uwarunkowaniach funkcjonowania mediéw na egzamin  pisemny,
K_Wo06 réznych poziomach w Polsce i na $wiecie. P7U_W, P7S_WG dyskusja, esej
¢wiczenia terenowe,
praca laboratoryjna,
projekt grupowy
UMIEJETNOSCI (absolwent umie i potrafi)
projekt grupowy,
Przygotowuje i redaguje wypowiedzi prasowe dyskusja, projekt
K_Uo1 o . : A . P7U_U, P7S_UW indywidualny,  esej
réznych form i gatunkéw dziennikarskich. - ;
¢éwiczenia terenowe,
praca laboratoryjna
projekt grupowy,
referat, egzamin
Tworzy tresci multimedialne z uzyciem nowych ustny, esej cwiczenia
K_U02 . h P7U_U, P7S_UW terenowe, praca
technologii medialnych. | . ;
aboratoryjna, projekt
indywidualny,
dyskusja
Postuguije sig jezykiem obcym w zakresie wiedzy
o mediach i komunikacji spotecznej zgodne z eqzamin isemn
K_U03 wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2+ P7U_U, P7S_UW dg KU fp t Y,
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia yskusja, referat,
Jezykowego.
projekt grupowy,
Zdobywa, interpretuje i ocenia informacje, rozumie dyskusja, referat,
K_U04 i analizuje zjawiska spoteczne z r6znych zrédet w P7U_U, P7S_UW projekt indywidualny,
praktyce dziennikarskie;. egzamin ustny, esej,
praca laboratoryjna
Samodzielnie stosuje i rozwija zdobyte projekt grupowy,
K_U05 ko_mpe.te.ncje komunikacyjne | q.ziennikarskie w P7U_U, P7S_UW projekt.indywidualny,
dziedzinie prasy, radia, telewizji, Internetu, public dyskusja, referat,
relations i marketingu internetowego. praca laboratoryjna,
madiaing | deionnikarska w ocls roswjania wisne projekt __ grupowy,
K_U06 Kari . R A P7U_U, P7S_UW projekt indywidualny,
ariery zawodowej w dziedzinie mediéw i q .
komunikacji spotecznej. yskusja, referat
|l Sp |
Tworzy scenariusze audycji radiowych i
telewizyjnych, konstruuje plany eventéw, promociji, projekt grupowy,
K_U07 konferencji prasowych i innych dziatan (incentives) | P7U_U, P7S_UW projekt indywidualny,
wspierajgcych komunikacje organizacji z pisemny, dyskusja.
otoczeniem.
projekt grupowy,
Samodzielnie przygotowuje i redaguje rézne formy dyskusja, projekt
K_U08 przekazéw multimedialnych i prezentuje je w P7U_U, P7S_UW indywidualny
mediach spotecznosciowych. éwiczenia terenowe,
praca laboratoryjna
K_U09 Samodziel_nie ocenia wtasne dzja+ar1ia i _ P7U_U, P7S_UW S%gﬁ mdyg;ﬂ:zlvrx:
zachowania w obszarze komunikacji spoteczne;j. referat
projekt indywidualny,
Stosuje aplikacje i funkcjonalnosci dostepne dzieki projekt grupowy
K_U10 nowym technologiom w dziedzinie mediéw i P7U_U, P7S_UW éwiczenia terenowe,
komunikacji spotecznej. praca laboratoryjna,
dyskusja
Korzysta z wynikajgcych z prawa prasowego, . . .
K_U11 praw do tajemnicy dziennikarskiej oraz repliki i P7U_U, P7S_UW projekt indywidualny,

sprostowania.

projekt grupowy.




Analizui . e dyskusja, projekt
nalizuje przebieg procesow i zjawisk . . .
2r R I indywidualny, projekt
spotecznych z dziedziny medidow i komunikacji ) .
K_U12 . . s : ; P7U_U, P7S_UW grupowy  ¢wiczenia
spotecznej, ocenia skuteczno$¢ oddziatywania terenowe raca
przekazéw medialnych. . P
laboratoryjna
egzamin  pisemny,
Organizuje prace i nadzor nad zespotami dyskusja, projekt
K_U13 K X P7U_U, P7S_UW grupowy, praca
reatywnymi. . ;
laboratoryjna, projekt
indywidualny
KOMPETENCJE SPOLECZNE (absolwent jest gotéw do)
L . . L . projekt indywidualny,
Samodzielnie ocenia poziom swojej wiedzy i roiekt FUDOW
K_KO01 swoich umiejetnosci praktycznych a takze P7U_K, P7S_KK 3 sJkus'a grup esii
uzupetnia je i pogtebia é\}I/ViCZGIJ’Iié terenowe J
Dostrzega wage postgpowania etycznego w g";f:;.a gru;;g.\glzi
K_K02 zawodzie dziennikarskim i innych zawodach P7U_K, P7S_KK dyskusja, - projext
. L indywidualny,  esej
zwigzanych z komunikacjg spoteczng. o :
Ewiczenia terenowe
Systematycznie gromadzi, analizuje, a nastepnie projekt grupowy,
K_KO03 interpretuje i rozpowszechnia uzyskane P7U_K, P7S_KK dyskusja, projekt
informacje. indywidualny, esej
Rozwija sie, ksztafci i doskonali sie w tworzeniu projekt grupowy,
K_K04 rzetelnego, ob!ektywnego i bezstro.nnego P7U_K, P7S_KK stku§1a, prOJek’F
przekazu medialnego postrzegane;j indywidualny,  esej
rzeczywistosci. éwiczenia terenowe
Inspiruje i organizuje proces rozszerzania projekt grupowy,
K_K05 kompe.tenCJll mnych 0os6b w za.kre3|e umle!e,tnosm P7U_K, P7S_KK prOJekt_lndyyv@uaIny,
komunikacyjnych i odpowiedzialnego odbioru dyskusja ¢éwiczenia
mediow. terenowe
Okresla priorytety i wartosci informacyjne (news projekt indywidualny,
K_KO06 values) przekazywanych w obiegu publicznym P7U_K, P7S_KK projekt grupowy,
informac;ji. esej
Dziata aktywnie i skutecznie w grupach, gr?ﬂg.a grUprg.\gii
K_Ko07 instytucjach i organizacjach, wykorzystujgc P7U_K, P7S_KK in}zj Wi c{u,aln proJ
umiejetnosci komunikacyjne. ndywiduainy
¢wiczenia terenowe
Wprowadza w obieg publiczny tresci medialne, projekt indywidualny,
K_KO08 Swiadomy odpowiedzialnosci za ich jakos¢, P7U K, P7S_KK projekt grupowy,
rzetelnosé, wazno$c¢ i wiarygodno$¢. dyskusja, esej
Uczestniczy w procesach spoteczenstwa ekt indvwidual
informacyjnego wykorzystujgc nowe technologie projext indywiduainy,
K_K09 . L . P7U K, P7S_KK projekt grupowy,
medialne dla wtasnego rozwoju i troski o dobro d .
. yskusja
innych.
Uzupetnia i doskonali nabytg wiedze i
umiejetnosci z wykorzystaniem postepu projekt indywidualny,
K_K10 technologicznego i rozwoju spotfeczenstwa P7U_K, P7S_KK projekt grupowy,
informacyjnego i w szacunku dla wtasnosci dyskusja, esej
intelektualnej tresci medialnych.

Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

I. Nauki spoteczne i huma

nistyczne w mediach

Elementy filozofii mediéow

- Podstawy ontologii i epistemologii mediéw
- Historia medioéw przez pryzmat filozoficzny.
- Krytyka kultury masowej i przemystu
kulturowego

- Globalna wioska i teoria medium.
Wirtualizacja rzeczywistosci i cyberkultura

K_W01, K_W03, K_W04, K_U04,
K_U12, K_K09

Elementy socjologii mediow

- Socjologia mediow i teorie mediow.

- Procesy i zmiana spoteczna.

- Socjologia Internetu — paradygmaty.

- Typologie spoteczenstw i kulturowe podstawy
zycia spotecznego.

K_W01, K_W02, K_W03, K_W04,
K_WO05, K_U01, K_U03, K_U04,
K_U05, K_U06, K_U12, K_U13,
K_K02, K_K04, K_K07, K_KO8,

K_K09




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

- Media i komunikacja spoteczna (dyskurs
medialny, medialne wizerunki, badanie mediéw).
- Nowe media i rozwdj cyfrowych technologii
komunikacyjnych; mediatyzacja polityki; polityka
medidw.

Podstawy wiedzy o
panstwie i prawie

- Nauka o panstwie (geneza, istota, elementy
oraz funkcje panstwa).

- System polityczny (partie polityczne, grupy
interesu, spoteczenstwo obywatelskie).

- Istota i pojecie prawa (prawa naturalne a
prawo stanowione; pojecie normy prawnej oraz
jej budowa; przepis prawny a norma prawna).

- Zrédta prawa, system prawny oraz stosunek
prawny i jego elementy.

- Stosowanie i wyktadnia praw (proces wyktadni
i stosowania prawa; odpowiedzialno$¢ prawna i
jej rodzaje).

- Prawa i wolnosci cztowieka (gtowne
dokumenty oraz instytucjonalne gwarancje ich
ochrony).

K_W01, K_W02, K_W03, K_W04,
K_W06, K_U01, K_U02, K_KO1,
K_KO03

Psychologia odbioru
mediow

- Poznawcze i emocjonalne mechanizmy
odbioru (jak uwaga, pamiec¢ i percepcja
wptywajg na interpretacje informaciji
medialnych).

- Teorie komunikacji masowej i perswazji
(modele oddziatywania mediéw na postawy i
zachowania odbiorcow).

- Nowe media i psychologia cyfrowa (wptyw
algorytmoéw, social mediéw oraz zjawisko
tworzenia sie "baniek informacyjnych").

- Krytyczne myslenie i kompetencje cyfrowe
(rozwijanie umiejetnosci odkodowywania jezyka
mediéw i weryfikacji fake newsow).

- Spoteczny i psychologiczny kontekst (kwestie
kreowania wizerunku w sieci, hejtu, uzaleznienia
od technologii oraz zagadnienia selfie-kultury).

K_WO01, K_W04, K_U04, K_U06,
K_KO01, K_K09

Il. Teoria i historia mediéw

oraz komunikowania

Historia mediow

- Rozwdj prasy i ewolucja zawodu dziennikarza
(poczatki prasy drukowanej; narodziny
nowoczesnego reportazu i publicystyki; agencje
informacyjne)

- Historia wolnosci stowa i systeméw medialnych
(cenzura i walka o wolnosc¢ prasy; propaganda w
systemach totalitarnych; ewolucja prawa
prasowego).

- Rewolucje technologiczne z perspektywy
dziennikarza (era radia; era telewizji;
dziennikarstwo internetowe).

- Spoteczne skutki rozwoju mediéw
(ksztattowanie sie opinii publicznej; kultura
masowa i tabloidyzacja).

K_W02, K_W03, K_U04, K_K03,
K_K06

Wspétczesne systemy
medialne

- Podstawy teoretyczne (definiowanie poje¢ oraz
klasyfikacje mediow).

- Modele systeméw medialnych (prezentacja
najwazniejszych teorii oraz wspétczesnych
modeli).

- Uwarunkowania systeméw (zaleznosci miedzy
mediami a sferg polityczng, prawna,
ekonomiczng oraz kulturows.

- Przeglad globalny (poréwnawcza analiza
funkcjonowania mediéw w wybranych regionach

K_WO05, K_W06, K_U12, K_K03




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Swiata, ze szczegdélnym uwzglednieniem
specyfiki polskiego rynku medialnego).

- Wyzwania cyfrowe (wptyw konwergencji
mediow, cyfryzacji, sztucznej inteligencji oraz
Internetu i platform spotecznosciowych na
tradycyjne systemy).

Wspotczesne zrédia
informacji dziennikarskiej

- Klasyfikacja i typologia zrédet (tradycyjne i
nowoczesne /rozroznienie zrédet oficjalnych
oraz nieoficjalnych; otwarte /OSINT/).

- Weryfikacja i selekcja informacji (fact-checking;
ocena wiarygodnosci; cyfrowe bezpieczenstwo).
- Internet i Social Media w pracy dziennikarza
(dziennikarstwo sieci; deepfakes i manipulacje).
- Aspekty prawne i etyczne (prawo prasowe;
etyka w mediach).

K_W01, K_ W03, K_W06, K_U04,
K_U10, K_K02 K_K07, K_K10

Nowe trendy w mediach

- Sztuczna inteligencja (Al) w mediach.

- Ewolucja mediéw spotecznosciowych.
- Web 3.0 i Metawersum.

- Audio i immersja.

- Ekonomia twércow (Creator Economy).
- Etyka i prawo w cyfrowym sSwiecie.

K_W03, K_W06, K_U02, K_U10,
K_U12, K_K02, K_K09

. Jezyk, styl i gatunki dziennikarskie

Dziennikarstwo
publicystyczne

- Teoria i istota publicystyki (definiowanie réznic
miedzy informacjg a publicystyka, rola
dziennikarza jako lidera opinii oraz funkcje
mediow we wspotczesnym swiecie).

- Gatunki publicystyczne (szczegétowa analiza
form takich jak: komentarz, artykut
publicystyczny, esej, felieton, recenzja, wywiad
oraz debata).

- Warsztat pisarski (metody argumentaciji,
techniki retoryczne, perswazja jezykowa,
kompozycja tekstu oraz przycigganie uwagi
odbiorcy).

- Etyka i prawo (prawne aspekty wolnosci stowa,
granice krytyki, odpowiedzialno$¢ za stowo oraz
dylematy etyczne i bezstronnos$g).

K_W01, K_W05, K_WO06, K_U01,
K_U04, K_U12, K_K02, K_K04,
K_K08

Dzienniakarstwo newsowe

- Podstawy warsztatu newsowego (zrozumienie
reguty 5W oraz formutowanie leadu i poprawnej
struktury artykutu informacyjnego).

- Selekcja i weryfikacja informac;ji (odréznianie
informac;ji od opinii, praca z agencjami
informacyjnymi, wykrywanie dezinformac;ji i fake
newsow)

- Gatunki dziennikarskie (krotkie formy takie jak
notatka, wzmianka, relacja na zywo, sonda,
wywiad newsowy czy depesza agencyjna).

- Nowe media i multimedia (pisanie i
optymalizacja tresci pod katem Internetu (SEO)
oraz social mediéw, w tym tworzenie krétkich
materiatéw wideo.

K_W01, K_ W03, K_U01, K_U04,
K_K08, K_K10

Retoryka erystyka i
stylistyka dziennikarska

- Podstawy retoryki dziennikarskiej (istota
retoryki; filary retoryki wedtug Arystotelesa; pie¢
kanonéw retoryki).

- Erystyka w mediach (sztuka prowadzenia
sporu i debaty; analiza chwytéw erystycznych w
dyskursie publicznym; etyka dziennikarska
/granice miedzy perswazjg a manipulacjg oraz
rozpoznawanie nieetycznych praktyk
komunikacyjnych/).

K_W04, K_U05, K_U06, K_K02,
K_KO03




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

- Stylistyka i pragmatyka tekstu (dostosowanie
stylu wypowiedzi do konkretnego gatunku
dziennikarskiego i grupy odbiorcow; srodki
stylistyczne i retoryczne; kompozycja
wypowiedzi).

Fotografia dziennikarska

- Podstawy warsztatu (budowa aparatu, trojkat
ekspozycji, pomiar swiatta, praca z obiektywami,
gtebia ostrosci).

- Kompozycja i estetyka (kadrowanie, zasada
tréjpodziatu, perspektywa, rytm i geometria w
obrazie).

- Gatunki fotodziennikarstwa (fotoreportaz,
fotografia newsowa, portret prasowy, dokument,
fotografia uliczna /street photo/).

- Etyka i prawo w fotografii (prawa autorskie,
prawo prasowe, wizerunek oséb, etyczne
granice fotomontazu i manipulacji obrazem).

- Cyfrowa ciemnia (postprodukcja) (selekcja
materiatu, selekcja pod katem publikacji,
obrébka zachowujgca standardy dziennikarskie).

K_WO05, K_W06, K_U02, K_U08,
K_U10, K_K02, K_K04, K_K08

IV. Warsztaty medialne

Metody analizy mediow

- Metodologia badan (projektowanie badan,
formutowanie pytan i hipotez badawczych oraz
techniki doboru préby medialnej).

- Analiza ilo$ciowa (badanie czestotliwosci
wystepowania komunikatéw oraz statystyczne
opracowanie wynikow).

- Analiza jakosciowa (interpretacja tresci, w tym
krytyczna analiza dyskursu, analiza
semiotyczna, narracyjna oraz retoryczna).

- Analiza przekazéw audiowizualnych (narzedzia
do badania jezyka filmu, telewizji oraz
przekazéw wielomodalnych).

- Media cyfrowe (metody badania internetu, w
tym analiza mediow spotecznosciowych, analiza
sieci i odbior komentarzy).

K_W02, K_W03, K_U01, K_U04,
K_K03, K_K06

Warsztaty reportazu

- Przygotowanie materiatu (warsztat
dokumentacji, research, selekcja faktow i
weryfikacja zrédet informacji).

- Praca z bohaterem (techniki prowadzenia
wywiadu dziennikarskiego, budowanie relacji z
rozmoéwcg i autoryzacja wypowiedzi).

- Konstrukcja tekstu (tworzenie kompozycji
/lead, rozwiniecie, puenta/, dramaturgia
opowiesci i uzycie narracji scenicznej).

Styl i etyka (dbatos¢ o realizm /faktografizm/,
obiektywizm relacji, zasady prawa prasowego
oraz unikanie btedéw warsztatowych).

K_WO05, K_W06, K_U01, K_U04,
K_U11, K_K03, K_K04, K_K02,
K_K08

Warsztat rzecznika
prasowego

- Rola i etyka rzecznika (prawne i etyczne
aspekty zawodu, budowanie pozycji w strukturze
organizacji).

- Komunikacja kryzysowa (identyfikacja kryzysu,
procedury antykryzysowe, tworzenie
komunikatéw dla mediow).

- Praktyka pisania (tworzenie informacji
prasowych, oswiadczen, sprostowan i artykutéw
sponsorowanych).

- Wystgpienia publiczne i kontakt z mediami
(techniki wywiadu, praca przed kamerg i
mikrofonem, radzenie sobie z trudnymi
pytaniami i stresem).

K_W04, K_W06, K_U01, K_U04,
K_KO01, K_K08




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

- Narzedzia PR i nowe media (wykorzystanie
narzedzi cyfrowych, baz dziennikarskich,
monitoring medidw oraz social media w pracy
rzecznika).

Sympozjum prezentacyjne

- Sztuka wystgpien publicznych.

- Etykieta dziennikarska i prawo prasowe.

- Narzedzia multimedialne: (przygotowanie i
obstuga nowoczesnych pomocy wizualnych oraz
cyfrowa edycja materiatéw audiowizualnych).

- Warsztat pytan i odpowiedzi (Q&A)/ Debaty
oksfordzkie.

K_WO05, K_W06, K_U05, K_U07,
K_U02, K_U08, K_U10, K_K02,
K_K07, K_K08

Telekonferencja ekspercka

- Przygotowanie merytoryczne (metodologia
pozyskiwania i weryfikacji informacji, pogtebiony
research ekspercki oraz analiza wiarygodnosci
zrodet).

- Techniki wywiadu i prowadzenia rozmowy
(reguty prowadzenia dyskusji z
profesjonalistami, techniki zadawania pytan,
radzenie sobie z trudnym rozmoéwca).

- Warsztat prezentera/moderatora.

- Case study (studia przypadkow).

K_WO06, K_U04, K_U01, K_U12,
K_U11, K_K03, K_K04, K_K02,
K_K08

Networking i wizyta
studyjna

- Networking w pracy dziennikarza (dziennikarz
a zrodta informacji; networking w terenie;
wizytdéwka i marka osobista; sztuka wywiadu i
off-the-record; zarzgdzanie baza kontaktéw).

- Wizyta studyjna w redakc;ji lub agencji
medialnej (przygotowanie do wizyty; poznanie
cyklu produkcyjnego; specyfika pracy w
nowoczesnym studiu; spotkania z praktykami).
- Zadanie praktyczne i zaliczenie (praca
zaliczeniowa; analiza krytyczna).

K_W04, K_U05, K_U06, K_U04,
K_U09, K_K07, K_K03, K_K08

V. Zarzadzanie, PR i marketing

PR i marketing cyfrowy

- Strategia i narzedzia Public Relations (e-PR;
zarzadzanie kryzysowe w sieci; Social Listening;
Employer Branding).

- Marketing cyfrowy /Digital Marketing/ (Content
Marketing & SEO; Social Media Marketing;
Influencer Marketing; reklama ptatna).

- Analityka i psychologia konsumenta
(psychologia odbioru mediéw; Web Analytics; e-
content i zarzgdzanie strong internetowa).

K_WO03, K_W04, K_W06, K_U10,
K_U02, K_U08, K_U12, K_KO09,
K_K10

Zarzadzanie projektami w
mediach

- Podstawy i specyfika projektéw medialnych.
- Metodologie zwinne i tradycyjne.

- Zarzadzanie zespotem i kreatywnoscig.

- Budzetowanie i harmonogramowanie.

- Narzedzia wspomagajace prace.

- Analiza i ewaluacja.

K_W03, K_ W06, K_U07, K_U13,
K_U10, K_U09, K_K07, K_K03,
K_K10

Rynek e-contentu

- Ekonomia i mechaniki rynku.

- Prawo i licencje.

- Architektura tresci.

- Al'i Innowacje w Contentcie.

- E-edukacja i rynek wydawniczy.
- Analityka i dystrybucja.

K_W06, K_W03, K_U02, K_U04,
K_K09, K_K10

Podstawy
przedsiebiorczosci

- Gospodarka i rynek (mechanizmy rynkowe,
formy konkurencji, rola panstwa w gospodarce,
inflacja i podatki).

- Finanse osobiste i bankowo$¢ (zarzgdzanie
budzetem domowym, inwestowanie, formy

K_WO01, K_W02, K_W03, K_W04,
K_W06, K_U01, K_U02, K_U13,
K_KO1, K_K03




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

oszczedzania, kredyty i pozyczki, ubezpieczenia
oraz zasady korzystania z ustug bankowych).
- Przedsiebiorstwo i rynek pracy (zaktadanie i
prowadzenie wiasnej firmy (kwestie prawne i
logistyczne), biznesplan, marketing, zrédta
finansowania dziatalnosci).

- Kompetencje spoteczne i zawodowe (prawa
pracownika i pracodawcy, negocjacije,
autoprezentacja, tworzenie dokumentéw
aplikacyjnych oraz kreatywne rozwigzywanie
problemoéw).

VI. Prawo, ochrona wtasno

Sci i bezpieczenstwo

Prawo i etyka mediow

- Prawo mediéw (prawo prasowe i ustawa o
radiofonii i telewizji; ochrona débr osobistych;
prawo autorskie i pokrewne; odpowiedzialnosé
prawna: cywilna i karna za przestepstwa
popetnione za posrednictwem mediéw; regulacje
dotyczgce reklamy i PR.

- Etyka i aksjologia mediéw (zasady etyki
dziennikarskiej; odpowiedzialnos¢ moralna;
autonomia mediow; instytucje kontrolne).

K_WO05, K_W06, K_U09, K_U11,
K_K02, K_K03, K_K08, K_K09,
K_K10

Ochrona wiasnosci
intelektualne;j

- Zasady ochrony praw autorskich i
patentowych.

- Znaczenie wtasnosci intelektualnej w
dziennikarstwie.

K_W05, K_U09

Cyberbezpieczenstwo

- Cyberhigiena i ochrona warsztatu pracy
(bezpieczna komunikacja, ochrona danych i
sprzetu, praca w terenie).

- Analiza informaciji i weryfikacja tresci (walka z
dezinformacjg, weryfikacja deepfake, biaty
wywiad /OSINT/.

- Prawo i etyka w sieci (tajemnica dziennikarska
w erze cyfrowej, prawa autorskie i wizerunek,
hejt i cyberbullying).

K_W03, K_ W04, K_U10, K_U12,
K_KO01, K_K10

VI. Jezyki obce, kursy faku

Itatywne i praktyki

Modut SCIENCE

- Poszerzanie wiedzy o dodatkowe tresci
specjalistyczne.

- Rozwijanie indywidualnych zainteresowan

- Pogtebienie wybranych zagadnien z lub spoza

program studiow.

K_WO04, K_U06, K_U05, K_U09,
K_KO01, K_K10

Kurs fakultatywny
1, 10,10

- Tresci ustalane przez prowadzgcego zgodnie z
aktualng ofertg kursow fakultatywnych.

- Poszerzenie wiedzy w wybranej dziedzinie
nauk spotecznych lub humanistycznych.

- Rozwijanie interdyscyplinarnych kompetenciji
analitycznych i zawodowych.

- Samodzielna praca projektowa lub badawcza
w ramach kursu.

K_W04, K_U04, K_U05, K_KO01,
K_KO03

Translatorium jezyka
angielskiego

- Praktyczne doskonalenie warsztatu
translatorskiego. Ttumaczenie tekstow z jezyka
angielskiego na polski oraz z polskiego na
angielski, a takze nauke krytycznej analizy
przektadu: analiza tekstu i ekwiwalencja,
ttumaczenia specjalistyczne, warsztat pisemny i
redakcja, praca z mediami, etyka i narzedzia
pracy.

K_WO05, K_U03, K_U05, K_K10

Praktyka ciggta w

- Student bezposrednio pozyskuje

wydawnictwie prasowym,

doswiadczenie i praktyczng wiedze dotyczgcg

K_U05, K_U06, K_U09, K_KO1,
K_K02, K_K03




Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

portalu internetowym lub
innych mediach

zasad, organizacji i mechanizméw
funkcjonowania instytucji, organizaciji, zaktadow i
innych jednostek organizacyjnych, w ktorych
odbywajg sie praktyki.

- Student pogtebia wiadomosci przekazywane w
toku zaje¢ dydaktycznych i konfrontuje je z
praktyka.

- Praktyki studenckie przyczyniajg sie do
efektywnego i etycznie odpowiedzialnego
dziatania w zyciu zawodowym, do rozwijania
aktywnosci, wyzwolenia indywidualnej
kreatywnosci i przedsigbiorczosci studenta, ale
takze do rozwijania umiejetnosci komunikowania
sie i zespotowej wspotpracy.

- Praktyki studenckie umozliwiajg poznanie
specyfiki pracy na réznych stanowiskach, w
instytucjach i przedsiebiorstwach zwigzanych z
kierunkiem studiéw.

- Student podczas praktyk ma mozliwosé
poznania wiasnych mozliwosci na rynku pracy,
nawigzania kontaktow zawodowych,
umozliwiajgcych wykorzystanie ich w momencie
przygotowywania pracy dyplomowej oraz w
pozniejszym poszukiwaniu pracy.

VII. Seminarium i praca dy

plomowa

Seminarium magisterskie
(1-2)

- Koncepcja pracy magisterskiej i problematyki
badawcze;j.

- Literatura naukowej zwigzanej z tematykg
pracy; wskazéwki w doborze.

- Doskonalenie warsztatu badawczego i metod
analizy danych.

- Redagowanie tekstu naukowego zgodnie z
wymogami akademickimi.

- Przygotowanie do obrony pracy magisterskie;j.

K_W01, K_U04, K_U06, K_U12,
K_KO01, K_KO03, K_K04

Praca magisterska

- Weryfikacja wiedzy kierunkowej zdobytej
podczas studiow, w tym wiedzy z zakresu
tematycznego zwigzanego ze studiowang
specjalnoscig.

- Ocena umiejetnosci analizy probleméw
organizacyjnych i spotecznych.

- Prezentacja wynikow badan i wnioskéw z
pracy dyplomowe;j.

- Weryfikacja kompetencji komunikacyjnych i
argumentacyjnych absolwenta.

K_W01, K_ W04, K_U04, K_U05,
K_KO01, K_K03, K_K04

VIII. Specjalnos¢: Dziennikarstwo sportowe

Nowe technologie w
dziennikarstwie sportowym

- Praktyczne wykorzystanie nowoczesnych
narzedzi cyfrowych w warsztacie reportera:
sztuczna inteligencja (Al) i Big Data,
zaawansowana analityka i systemy trackingowe,
wideo i transmisje nowej generacji, e-sport,
Streaming i Social Media.

K_W02, K_U01, K_KO03

Media watching i fact-
checking

- Analiza przekazéw, wykrywanie manipulacji
oraz techniki weryfikacji informacji:
dezinformacja i misinformacja, narzedzia Media
Watchingu, metodologia fact-checkingu (Ante
hoc i Post hoc), warsztat Sledczy i OSINT (Open
Source Intelligence), analiza wiarygodnosci
zrodet, etyka weryfikacji i prawo prasowe.

K_W02, K_W03, K_U01, K_K03,

Wywiad sportowy

- Przygotowanie do prowadzenia rozmoéw ze

K_WO01, K_ W02, K_U01, K_U02,
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Srodowiskiem sportowym: podstawy teoretyczne
wywiadu, przygotowanie do wywiadu, technika i
psychologia prowadzenia rozmowy, specyfika
pracy w mediach.

- Warsztat praktyczny (symulacje wywiadow
pomeczowych w strefie mieszanej,
przygotowanie i prowadzenie wywiadow
telewizyjnych na zywo, analizy krytyczne
istniejgcych wywiadow ze $wiata sportu).

K_K03

Komentarz sportowy

- Nauka warsztatu mowy, technik
relacjonowania oraz analiza jezyka mediow:
podstawy teoretyczne i gatunki, warsztat
komentatora, jezyk i retoryka, specyfika mediéw,
role antenowe.

K_WO01, K_W02, K_U02, K_U03,
K_K03

Historia sportu

- Przekrojowa wiedza od starozytnosci do
wspotczesnosci: kultura fizyczna w
starozytnosci, Sredniowiecze i renesans,
narodziny nowozytnego sportu, nowozytny Ruch
Olimpijski, rozwoj dyscyplin sportowych, sport w
Polsce, spoteczno-polityczne aspekty sportu.

K_W03, K_U01, K_KO1

Sport management

- Biznes, prawo i marketingu ze specyfikg rynku
sportowego.

- Zarzadzanie i ekonomia w branzy sportowej
(podstawy zarzadzania, finanse w sporcie,
zarzgdzanie obiektami)

- Marketing i PR w sporcie (marketing sportowy,
sponsoring, komunikacja i Social Media).

- Prawo i etyka w sporcie (prawo sportowe,
aspekty prawne wydarzen).

- Organizacja wydarzen i sport wyczynowy
(Event Management, zarzadzanie klubem i
zespotem).

- Analityka i nowe technologie (Data Science w
sporcie, systemy IT w sporcie).

K_W02, K_ W03, K_U01, K_K03

Reportaz sportowy

- Warsztat i specyfika gatunku (istota reportazu
sportowego; jezyk i styl; konstrukcja tekstu).

- Przygotowanie do realizacji /Research/
(dokumentacja; metody zbierania materiatu;
etyka w dziennikarstwie sportowym).

- Realizacja w mediach /praca na warsztatach/
(reportaz prasowy i internetowy; reportaz
radiowy; reportaz telewizyjny i wideo).

- Gatunki pokrewne i formy specjalne (sylwetki
sportowcow i biografie /tzw. human storyl/;
reportaze o tematyce spotecznej; tworczosé
dokumentalna wideo jako rozbudowana forma
reportazu).

K_W01, K_W06, K_U01, K_U02,
K_U04, K_U08, K_K02, K_K08
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Grupa przedmiotow /

przedmiot Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Wizerunek sportowy - Podstawy wizerunku i marki osobistej
(wprowadzenie do poje¢ image, tozsamosci i
reputacji w $wiecie sportu).

- Autoprezentacja i komunikacja (zasady
wystgpien publicznych, sztuka przeprowadzania
wywiadow, mowa ciata oraz relacje z
dziennikarzami).

- Budowanie marki w mediach
spotecznosciowych (narzedzia i strategie
zarzgdzania profilami w celu angazowania
fanéw i budowania bazy kibicow).

- Wizerunek a marketing i sponsoring
(wykorzystanie wizerunku sportowca w
dziataniach reklamowych i budowanie wartosci
rynkowej marki, ktora jest atrakcyjna dla
potencjalnych sponsoréw).

- Zarzadzanie kryzysowe w sporcie (reagowanie
na sytuacje kryzysowe, strategie naprawcze i
ochrona reputaciji).

- Aspekty prawne (prawne uwarunkowania
wykorzystania wizerunku sportowcow i trenerow,
prawa autorskie oraz umowy sponsorskie).

- Etyka i psychologia wizerunku (znajomos$é
postaw etycznych oraz mentalnosci sportowca w
kontekscie odbioru spotecznego).

K_W01, K_ W02, K_U01, K_U02,
K_KO03

Media sportowe - Wprowadzenie i historia (ewolucja mediow
sportowych, od prasy po nowoczesne platformy
cyfrowe).

- Ekonomia i biznes (prawa do transmisji
wydarzen, sponsoring, rola marketingu oraz
Public Relations).

- Analiza przekazu (prawne i etyczne aspekty
dziennikarstwa sportowego oraz budowanie
wizerunku organizacji).

- Nowe technologie (znaczenie mediow
spotecznosciowych, streamingu, e-sportu i
gamingu w promocji sportu).

K_WO03, K_W04, K_U04, K_U10,
K_K06, K_K09

Gaming i e-sport - Teoria i historia gamingu.

- Trening i kompetencje e-sportowe.

- Psychologia i higiena cyfrowa.

- Zarzadzanie, marketing i technologie.

K_W03, K_W04, K_U02, K_U05,
K_U12, K_K09, K_K10

Fotografia sportowa - Wymogi sprzetowe i technologia (doboér
sprzetu; optyka; systemy AF).

- Warsztat i parametry ekspozycji (zamrazanie i
rejestracja ruchu; kreatywne techniki; tryby
pomiaru swiatla i ekspozycja).

- Kompozycja i percepcja w sporcie (zasady
kadrowania; przewidywanie wydarzen).

- Fotoreportaz i praca na zlecenie (selekcja i
edycja /fotoedycja/; wymogi redakcyjne; etyka i
przepisy).

K_W03, K_W06, K_U02, K_U08,
K_U11, K_K03, K_K04

Capstone project - Faza koncepcyjna i badawcza (wybér formy i
tematu; research dziennikarski; planowanie
logistyczne).

- Warsztat i realizacja /produkcja/ (praca w
terenie i studio; techniki redakcyjne; etyka i
prawo mediow).

- Postprodukcja i dystrybucja (finalny montaz i
korekta; strategia publikacji; promocja projektu).

K_W03, K_W06, K_U04, K_U08,
K_U11, K_K03, K_K07

IX. Specjalnos¢: Immersive Media Production
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Prawo autorskie i
audiowizualne

- Prawo autorskie (pojecie utworu; katalog
utworéw; podmioty prawa; tres¢ prawa
autorskiego).

- Prawa pokrewne i obrét prawami (prawa
pokrewne; umowy w prawie autorskim;
organizacja obrotu).

- Prawo audiowizualne /dzieta filmowego/ (status
utworu audiowizualnego; prawa tworcow dzieta
filmowego; umowy o dzieto audiowizualne;
producenci i dystrybucja).

- Ograniczenia praw i odpowiedzialnosé
(dozwolony uzytek; dozwolony uzytek w Swiecie
cyfrowym; ochrona prawna; licencje otwarte).

K_W03, K_W06, K_U04, K_U11,
K_K02, K_K08

Media watching i fact-
checking

- Warsztat dziennikarski a weryfikacja (Fact-
checking): weryfikacja zrédet /Source checking/,
analiza wypowiedzi publicznych, standardy
IFCN, dziennikarstwo $ledcze a OSINT.

- Krytyczna obserwacja mediow (Media
watching): monitoring i krytyka mediow,
anatomia fake newsa, mechanizmy sieciowe
(badanie wptywu algorytmow), fact-checking w
erze sztucznej inteligenciji.

K_W02, K_ W03, K_U01, K_K03,

Immersja w filmie i
dziennikarstwie

- Teoria narracji immersyjnej (istota immersji;
dziennikarstwie ewolucja opowiadania historii;
rola odbiorcy).

- Narzedzia i technologie (sprzet;
oprogramowanie; projektowanie interakcji).

- Dziennikarstwo immersyjne /Storytelling w
praktyce/ (reportaz immersyjny; etyka w
immersji; gatunki dziennikarskie w VR).

- Sztuka i jezyk filmu immersyjnego (nowy jezyk
wizualny; udzwiekowienie przestrzenne;
scenopisarstwo interaktywne)

K_W01, K W03, K_U02, K_U12,
K_K04, K_K09

Wprowadzenie do
systeméw produkciji
telewizyjnej i filmowej

- Specyfika systemoéw produkcyjnych (produkcja
telewizyjna; produkcja filmowa).

- Formaty telewizyjne i filmowe (omdwienie
réznych form telewizyjnych; technologie
stosowane w réznych dzietach
audiowizualnych).

- Fazy procesu produkcyjnego (preprodukcja;
produkcja /zdjecial/; postprodukcja). - Sprzet i
technologie (podstawy technicznego
wyposazenia studidw telewizyjnych i planéw
filmowych; wspétczesne technologie cyfrowe
zmieniajgce oblicze produkcji audiowizualnej).
- Organizacja i prawo w produkgiji (struktura
zespotu produkcyjnego i podziat rél; podstawy
prawa autorskiego, prawa pracy na planie i
kwestie pozwolen).

K_WO03, K_W06, K_U02, K_U07,
K_K03, K_K04

Struktura sektora
kreatywnego i sektora MICE

- Ekosystem Sektora Kreatywnego (definicje i
struktura; ekonomia kultury; finansowanie i
rozwaj).

- Architektura Sektora MICE (istota turystyki
biznesowej; interesariusze branzy; standardy i
stowarzyszenia).

- Fuzja Sektora Kreatywnego z MICE
(wydarzenia hybrydowe; zarzgdzanie eventem;
Incentive Travel).

- Narzedzia biznesowe i zarzgdzanie (Event
Marketing; rynek i trendy; mierzenie
efektywnosci)

K_W04, K_W06, K_U07, K_U12;
K_K06, K_KO07
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Grupa przedmiotow /
przedmiot

Tresci programowe

Efekty uczenia sie

Warsztaty realizacyjne |
(dokumentacja, scenariusz,
scenopis, treatment,
pitching)

- Dokumentacja i research (gromadzenie
materiatow; realia produkcyjne; zarys postaci i
Swiata).

- Treatment /literacki opis projektu/ (konstrukcja
opowiadania; rozwoj fabuty; formatowanie).

- Scenariusz (struktura dramatyczna;
konstrukcja dialogu i akcji; formatowanie
scenariusza).

- Scenopis /rezyserski plan zdjeciowy/ (jezyk
wizualny; podziat na ujecia; praca z kamerg i
dzwigkiem).

- Pitching /autoprezentacja i sprzedaz/ (Pitch
Deck / One-Pager; sztuka autoprezentacji;
przygotowanie ustne).

K_W01, K_ W03, K_U01, K_U05;
K_KO03, K_K08

Historia tworczosci
wizualnej

- Klasyczna historia sztuki /od starozytnosci do
modernizmu/ (Sztuka dawna; Sredniowiecze i
Renesans; Nowozytnosc).

- Sztuka nowoczesna i wspotczesna (przetom
XIX'i XX wieku; Awangarda XX wieku; sztuka po
1945 roku).

- Teoria i kultura wizualna (analiza dzieta sztuki;
ikologia i ikonografia; estetyka).

- Twoérczosé wizualna w dobie nowych mediéw
(fotografia artystyczna, film, wideo-art, sztuka
cyfrowa; wptyw kultury masowej i cyfrowej na
komunikacje wizualng).

K_W01, K W03, K_U04, K_U12,
K_K04, K_K10

Al w produkcji medialnej

- Wprowadzenie do Al w mediach (zrozumienie
podstaw dziatania sztucznej inteligencji ; rola Al
jako narzedzia wspierajgcego proces tworczy,
a nie zastepujgcego tworce).

- Preprodukcja i przygotowanie projektu.

- Generowanie i edycja obrazu wideo.

- Dzwiek i postprodukcja. - Efekty wizualne
(VFX) i wirtualna produkcja. - Aspekty etyczne i
prawne.

K_WO03, K_W06, K_U02, K_U10,
K_K02, K_K09

Warsztaty realizacyjne I
(content, montaz, post-
produkcja, efekty specjalne)

- Content /tworzenie tresci/ (development i
scenopisarstwo; przygotowanie do produkgji;
organizacja planu; realizacja).

- Montaz (selekcja materiatu i organizacja;
narracja i technika montazu; montaz dzwieku;
narzedzia).

- Post-produkcja (Color Grading i Color
Correction; kompozycja obrazu; przygotowanie
napisow i grafik; eksport i archiwizacja).

- Efekty specjalne /VFX/ (wprowadzenie do VFX;
kompozyting i motion tracking; zastosowanie
efektéw; wizualizacja)

K_W03, K_W06, K_U02, K_U08,
K_KO07, K_K08

Marketing cyfrowy i rynek e-
contentu wideo

- Podstawy marketingu cyfrowego (Digital
Marketing).

- Rynek i specyfika e-contentu wideo.

- Produkcja i strategia tresci wideo (Video
Content Marketing).

- Dystrybucja, promocja i monetyzacja e-
contentu.

- Analityka i mierzenie efektywnosci.

K_WO03, K_W06, K_U04, K_U10,
K_K06, K_K09

Multimedialny storytelling

- Podstawy i teoria narrac;ji.

- Narzedzia i formaty multimedialne.

- Projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX).
- Wideo i audio w storytellingu.

- Dystrybucja i promocja.

- Realizacja projektéw (warsztat).

K_WO01, K_W04, K_U02, K_U12;
K_K03, K_K08
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Grupa przedmiotow /

przedmiot Tresci programowe Efekty uczenia sie
Capstone project — - Immersyjny Storytelling i Dziennikarstwo K_W03, K_ W04, K_U07, K_U13,
warsztaty kreatywne i Wrazen (Experiential Journalism). K_KO01, K_KO07

networkingowe

- Zaawansowana produkcja technologiczna
(Warsztaty kreatywne).

- Networking i Dziennikarstwo Wspétpracy.

- Komercjalizacja, Pitching i dystrybucja Mediow
Nowej Generacji.

Wskazanie
zwigzkow
z misjg uczelni
i strategia jej
rozwoju

Kierunek Dziennikarstwo Il stopnia na Uniwersytecie Komisji Edukacji Narodowej w
Krakowie stanowi bezposrednig realizacje misji Uczelni, ktérej fundamentem jest
prowadzenie badan naukowych, przekazywanie wiedzy oraz stuzba spoteczenstwu
poprzez ksztatcenie zgodne z najwyzszymi europejskimi standardami akademickimi.
Program studiow wpisuje sie w naukowo-badawczy profil Uniwersytetu, rozwijajgc
kompetencje studentéw w obszarze zaawansowanej analizy mediow, komunikacji
spotecznej oraz praktyk dziennikarskich osadzonych w dynamicznie zmieniajgcym sie
srodowisku cyfrowym. Studia Il stopnia w zakresie dziennikarstwa stanowig naturalng
kontynuacje i pogiebienie ksztalcenia licencjackiego, umozliwiajgc rozwoj
zaawansowanych kompetencji badawczych, analitycznych i projektowych. Program
taczy pogiebiong refleksje teoretyczng z wysokospecjalistycznymi  modutami
praktycznymi, odpowiadajgc tym samym na strategiczny cel Uczelni dotyczacy
podnoszenia jakosci ksztatcenia oraz wdrazania innowacyjnych metod dydaktycznych.
W szczegolnosci uwzglednia on rozwdj kompetencji w zakresie analizy zjawisk
medialnych, produkcji tresci multimedialnych, fact-checkingu, zarzgdzania informacjg
oraz wykorzystania nowoczesnych technologii, w tym sztucznej inteligenciji.

Kierunek realizuje réwniez zatozenia Strategii Rozwoju Uniwersytetu w zakresie
wspierania badan interdyscyplinarnych i tworzenia wspdlnych przestrzeni naukowo-
dydaktycznych. Dziennikarstwo Il stopnia integruje wiedze z zakresu pedagogiki, nauk
o0 komunikacji spotecznej i mediach, jezykoznawstwa, psychologii, nauk o polityce oraz
zarzagdzania, a takze technologii cyfrowych i przemystéw kreatywnych. Taka
konstrukcja programu umozliwia analize ztozonych proceséw komunikacyjnych w
ujeciu wieloaspektowym, odpowiadajgc na potrzeby wspéiczesnych badan nad
mediami oraz praktyki zawodowe;j.

Istothnym elementem uzasadnienia jest takze silne powigzanie kierunku z otoczeniem
spoteczno-gospodarczym. Absolwenci studiow |l stopnia sg przygotowani do petnienia
zaawansowanych rél zawodowych w instytucjach medialnych, redakcjach, agencjach
public relations, jednostkach administracji publicznej, organizacjach pozarzgdowych
oraz w sektorze kreatywnym i nowych mediow. Uzyskujg kompetencje pozwalajgce nie
tylko na wykonywanie zadan operacyjnych, lecz takze na projektowanie strategii
komunikacyjnych, zarzadzanie informacjg oraz analize wptywu medidw na
spoteczenstwo.

W konsekwencji kierunek Dziennikarstwo |l stopnia stanowi istotne i uzasadnione
rozszerzenie oferty dydaktycznej Uniwersytetu, odpowiadajgce na potrzeby
wspoétczesnego rynku medidw i komunikacji.

Sylwetka
absolwenta

Absolwent kierunku Dziennikarstwo Il stopnia uzyskat niezbedng wiedze i umiejetnosci
praktyczne z zakresu mozliwych pdl zastosowania nowoczesnych technologii
komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi komunikowania, stosowanych w
dziennikarstwie. Absolwent zdobyt zbilansowane informacje gtéwnie w dziedzinie nauk
spotecznych, ale takze nauk humanistycznych. Posiada umiejetnos¢ stosowania w
praktyce zdobytej wiedzy o komunikacji interpersonalnej, technikach komunikowania
poprzez media, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii mobilnych i
interaktywnych, metod prezentaciji multimedialnej, ze szczegéinym uwzglednieniem
zaawansowanych prezentacji graficznych oraz technik digitalizacji i wizualizacji
danych.

Studia na kierunku Dziennikarstwo sg studiami o profilu praktycznym, na ktéry sktadajg
sie liczne zajecia warsztatowe realizowane w specjalistycznych pracowniach i
laboratoriach nowych technologii medialnych, praktyki zawodowe oraz warsztaty
projektowe  organizowane przez Instytut Dziennikarstwa i  Stosunkoéw
Miedzynarodowych. Absolwent zna mechanizmy i techniki przekazu informacji oraz
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tworzenia tredci w zastosowaniu do réznych form i gatunkdéw dziennikarskich.
Absolwent uzyskat poziom B2+ biegto$ci w jezyku angielskim w szczegdlno$ci
w zastosowaniach komunikologicznych.

Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnieni
a zawodowe

Program studiéw dat absolwentom Dziennikarstwa przygotowanie do kompetentnej
dziennikarskiej dziatalnosci zawodowej zaréwno w instytucjach sektora publicznego,
jak i w jednostkach komercyjnych, w sferze mediéw z ich otoczkg biznesowg oraz w
organizacjach  pozarzadowych. Absolwenci, dzigki zdobytym praktycznym
umiejetnodciom projektowania i przekazu informacji mogg zosta¢ zatrudnieni w
redakcjach, agencjach prasowych, agencjach public relations, agencjach reklamowych
i brandingowych, osrodkach badan spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych,
zespotach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowe;.

Ze wzgledu na uzyskane specjalistyczne, pogtebione i zaawansowane, praktyczne i
profesjonalne kompetencje z zakresu wykorzystania najnowszych technologii
informacyjnych i graficznych absolwenci kierunku Dziennikarstwo uzyskali mozliwosc¢
pracy w zespotach digitalizacyjnych, w tym z wykorzystaniem technologii VR, w
jednostkach opracowujgcych wizualizacje big data, w dziatach grafiki komputerowej,

w laboratoriach technologii internetowych, laboratoriach produkcji obrazu, a takze w
powstajgcych laboratoriach wirtualnej rzeczywistosci i zespotach produkcji tresci dla
potrzeb edukacyjnych, informacyjnych, rozrywkowych i komercyjnych. Uzyskane
umiejetnosci, dzieki potaczeniu nauk o polityce i administracji, nauk o komunikacji
spotecznej i mediach z elementami dziennikarstwa i marketingu z technologig
komunikacji i multimediow, bedg odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku. Absolwent
Dziennikarstwa uzyskat dzieki temu mozliwo$¢ pracy w firmach budujgcych przewage
konkurencyjng za pomocg metod komputerowych i komunikacji wspomaganej
najnowszg technologia.

Dostep
do dalszych
studiow

Uzyskany tytut magistra umozliwia aplikowanie o przyjecie do Szkoty Doktorskiej lub
na studia podyplomowe.

Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa Instytut Dziennikarstwa i Stosunkow
merytorycznie dla tych studiow Miedzynarodowych
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Podsumowanie:

Liczba semestrow i punktéw ECTS konieczna 3 semestry i 90 ECTS
do ukonczenia studiow

taczna liczba godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem | 1130
nauczycieli akademickich lub innych oséb
prowadzacych zajecia i osoby studiujacej

taczna liczba punktéw ECTS, jakg osoba studiujgca 45
musi uzyskac¢ w ramach zaje¢ prowadzonych

z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich
lub innych oséb prowadzacych zajecia

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana 76
zajeciom zwigzanym z prowadzong w uczelni
dziatalno$cig naukowg w dyscyplinie lub
dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest
kierunek studidow

taczna liczba punktdw ECTS, jakg osoba studiujgca nie dotyczy
musi uzyska¢ w ramach zajec z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych

w przypadku kierunkéw studiow
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach
dziedzin innych niz odpowiednio nauki
humanistyczne lub nauki spoteczne

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana 51
zajeciom do wyboru
taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana 12

praktykom zawodowym (jezeli program studiow
przewiduje praktyki)

Wymiar praktyk zawodowych (jezeli program 240
studiow przewiduje praktyki)
W przypadku stacjonarnych studidow pierwszego 0

stopnia i jednolitych studiéw magisterskich liczba
godzin zaje¢ z wychowania fizycznego.

taczna liczba godzin zaje¢ na studiach 21
prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc.

taczna liczba godzin zaje¢ / punktow ECTS 15/1
ksztatcenia w zakresie jezykdw obcych

Procentowy udziat punktéw ECTS (w facznej liczbie | 84%
punktéw ECTS koniecznych do ukoriczenia studiow),
ktdrg osoba studiujgca musi uzyska¢ w ramach
zajec: zwigzanych z prowadzong na uczelni
dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie/dyscyplinach
do ktdrych przyporzgdkowany zostat kierunek
studidw (w przypadku profilu
ogdlnoakademickiego) lub ksztattujgcych
umiejetnosci praktyczne (w przypadku profilu
praktycznego)

W przypadku ksztatcenia prowadzonego w zakresie przygotowania do wykonywania zawodu nauczyciela
(Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 25 lipca 2019 r. w sprawie standardu ksztatcenia
przygotowujacego do wykonywania zawodu nauczyciela Dz. U. 2024 poz. 453) — nalezy dotgczy¢ matryce dopasowania
zaje¢ z planu (harmonogramu realizacji programu studiéw) do okreslonej grupy zaje¢ ze standardu ksztatcenia
nauczycieli.
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DZIENNIKARSTWO

studia stacjonarne II-stopnia

PLAN STUDIOW W UKLADZIE SEMESTRALNYM

od roku akademickiego 2026/2027

Semestr |

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m gg punkty
- g § ECTS
A|lK|IL|S|P|3]|3
«Q

Elementy socjologii mediow 12 12 VA 1
Elementy filozofii mediéw 12 12 Z 1
Podstawy wiedzy o panstwie i prawie 20 20 E 2
Historia mediéw 12 12 z 1
Dziennikarstwo newsowe 20 20| ZO 2
Dziennikarstwo publicystyczne 20 20| ZO 2
Nowe trendy w mediach 20 20 2
Wspotczesne systemy medialne 20 20 E 2
Retoryka, erystyka i stylistyka dziennikarska 20 20( ZO 2
96 60 156 | 2/3/4 15

Kursy do wyboru

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m cE)g punkty
W g § ECTS
A|lK|L|S|P|2|3
@

Modut SCIENCE 15 15 z 1
Kurs specjalnosciowy | A 20 20 Z 2
Kurs specjalnosciowy | B 20 20 Z 2
Kurs specjalnosciowy | C 20 201 ZO 2
Kurs specjalnosciowy | D 20 201 ZO 2
Kurs fakultatywny | 20 20 Z 2
35( 40| 40 115| -/12/4 11
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Kurs fakultatywny do wyboru (jeden kurs fakultatywny wybrany spoza obranej specjalnosci):
pula I:

nazwa kursu

Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie)

Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo $ledcze)

Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe)

Kurs fakultatywny 4 (nowe technologie medialne)

Kurs fakultatywny 5 (dziennikarstwo life style)

Kurs fakultatywny 6 (dziennikarstwo danych)

Kurs fakultatywny 7 (inne)

Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne)

forma
. . punkty
Sem nazwa praktyki godz | tyg. zarl1|icaze ECTS
Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, 80 4 Z 4
1 redakcji, portalu internetowym lub innych
mediach
4
Pozostate zajecia
L punkty
rodzaj zaje¢ godz ECTS

Szkolenie z zakresu BHK (zdalnie) 4 -

Szkolenie biblioteczne (zdalnie) 2 -




Semestr Il
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
k jec h m £ punkty
nazwa kursu zaje¢ w grupac |
5|z | 9%|EcTs
w OR[N
A|K]|L]|S g 3
«Q
Cyberbezpieczenstwo 12 12 1
Prawo i etyka mediéw 20 20 E 2
PR i marketing cyfrowy 20 20( ZO 2
Wspotczesne zrédta informacii dziennikarskiej 20 20( ZO 2
Fotografia dziennikarska 20 20( ZO 1
Metody analizy mediéw 12 12 Z 1
Zarzgdzanie projektami w mediach 12 12 Z 1
Warsztaty reportazu 20 20( ZO 2
Ochrona wtasnosci intelektualnej 15| 15 Z 1
32| 24| 80 15| 151|1/4/4 13
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
k m B2 punkty
nazwa kursu jec h ‘
zaje¢ w grupac iy 0/Z ECTS
W = E
A|K]|L]|S g 3
[(e]
Kurs specjalnosciowy Il A 20 20 VA 2
Kurs specjalnosciowy Il B 20 20 VA 2
Kurs specjalnosciowy Il C 20 201 ZO 2
Kurs specjalnosciowy Il D 20 201 Z0O 2
Kurs fakultatywny I 20 20 Z 2
Seminarium magisterskie - 1 30 30 Z 3
20| 40| 40 30 130| -/2/4 13
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Kurs fakultatywny do wyboru (jeden kurs fakultatywny wybrany spoza obranej specjalnosci):
pula Il

nazwa kursu

Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie)

Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo $ledcze)

Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe)

Kurs fakultatywny 4 (nowe technologie medialne)

Kurs fakultatywny 5 (dziennikarstwo life style)

Kurs fakultatywny 6 (dziennikarstwo danych)

Kurs fakultatywny 7 (inne)

Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne)

forma
. _ punkty
Sem nazwa praktyki godz | tyg. zarl1|i(;ze ECTS
Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, 80 4 Z 4
2 redakcji, portalu internetowym lub innych
mediach




Semestr Il
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
o E/Z
nazwa kursu zaje¢ w grupach m 0/Z punkty
o |0 ECTS
w N
A|lK|L|S|P|2]|3
«Q
Rynek e-contentu 12 12| z0O 1
Psychologia odbioru mediéw 20 20 E 2
Warsztat rzecznika prasowego 12 12| ZO 1
Podstawy przedsiebiorczosci 15 15 VA 1
Translatorium jezyka angielskiego 15 15 VA 1
Sympozjum prezentacyjne 10 10 VA 1
35| 10| 39 841/2/3 7
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
2z punkt
nazwa kursu zaje¢ w grupach m - O/z y
W S ECTS
AlK|IL|S|P|2]3
[(e]
Kurs specjalnosciowy Il A 20 20 VA 2
Kurs specjalnosciowy 11l B 20 20 Z 2
Kurs specjalnosciowy Il C 20 20| zO 2
Kurs specjalnosciowy Ill D 20 20| zO 2
Kurs fakultatywny 11| 20 20 Z 2
Telekonferencja ekspercka 10 10 Z 1
Networking i wizyta studyjna 10 10 Z 1
Seminarium magisterskie - 2 30 30 Z 3
20| 40| 60 30 150|-/2/6 15
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Kurs fakultatywny do wyboru (jeden kurs fakultatywny wybrany spoza obranej specjalnosci):

pula Ill;

nazwa kursu

Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie)

Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo $ledcze)

Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe)

Kurs fakultatywny 4 (nowe technologie medialne)

Kurs fakultatywny 5 (dziennikarstwo life style)

Kurs fakultatywny 6 (dziennikarstwo danych)

Kurs fakultatywny 7 (inne)

Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne)

forma

. . punkty
Sem nazwa praktyki godz | tyg. zarl1|icaze ECTS
Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, 80 4 Z 4
3 redakcji, portalu internetowym lub innych
mediach

Praca magisterska i jej obrona:

Tematyka FI’EuCn_IIftSy
Student przygotowuje prace magisterskg w oparciu o wiedze zdobytg w trakcie studiow
pod opiekg promotora, realizujgc badania i redagujgc kolejne rozdziaty przy
uwzglednieniu podstawowej i najnowszej literatury przedmiotu. Integralng czescig
pracy magisterskiej moze byc¢ opis i prezentacja praktycznego projektu medialnego. 4
Zakres tematyczny zwigzany jest ze studiowang specjalnoscig i dziedzing nauk
spotecznych. Proces recenzyjny, ustalanie ocen i obrona pracy magisterskiej odbywajg
sie weditug zasad uzgodnionych i przyjetych w Instytucie Dziennikarstwa i Stosunkow
Miedzynarodowych.
Informacje uzupetniajace:
praktyki zawodowe (pozapedagogiczne):
nazwa praktyki o o .
sem. (rodzaj i zakres oraz misjsce realizacji) tyg. godz. termin i system realizacji praktyki
Praktyka ciggta w wydawnictwie | semestr, przygotowanie do
() |prasowym, redakciji, portalu internetowym 4 80 | praktyki, praktyka ciggta,
lub innych mediach sprawozdanie z praktyki
Praktyka ciggta w wydawnictwie Il semestr, przygotowanie do
() | prasowym, portalu internetowym lub 4 80 | praktyki, praktyka ciggta,
innych mediach sprawozdanie z praktyki
Praktyka ciggta w wydawnictwie Il semestr, przygotowanie do
() | prasowym, portalu internetowym lub 4 80 | praktyki, praktyka ciggta,
innych mediach sprawozdanie z praktyki
- 12 240
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Moduty/ kursy do wyboru

Nazwa modutu %ug.:fg'

Modut SCIENCE 1
Kurs specjalnosciowy | A 2
Kurs specjalnosciowy | B 2
Kurs specjalnosciowy | C 2
Kurs specjalnosciowy | D 2
Kurs fakultatywny | 2
Kurs specjalnosciowy Il A 2
Kurs specjalnosciowy Il B 2
Kurs specjalnosciowy Il C 2
Kurs specjalnosciowy Il D 2
Kurs fakultatywny Il 2
Kurs specjalnosciowy Il A 2
Kurs specjalnosciowy Il B 2
Kurs specjalnosciowy Il C 2
Kurs specjalnosciowy Ill D 2
Kurs fakultatywny 111 2
Telekonferencja ekspercka 1
Networking i wizyta studyjna 1
Seminarium magisterskie 6
Praktyka zawodowa 12
razem 51
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PROGRAM SPECJALNOSCI

Nazwa specjalnosci Dziennikarstwo sportowe

Liczba punktow ECTS | 24

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci o nazwie Dziennikarstwo sportowe na kierunku Dziennikarstwo Il stopnia jest
przygotowany do petnienia roli dziennikarza sportowego. W tym celu zostat wyposazony w specjalistyczng
wiedze, umiejetnosci i kompetencje zawodowe oraz spoteczne, potrzebne do pogtebionego rozumienia
uprawiania sportu jako formy rozwijania osobistych oraz spotecznych predyspozycji i sprawnosci. Zyskat
umiejetnos¢ redagowania werbalnych i multimedialnych wywiadéw, komentarzy, reportazy sportowych oraz
prezentowania w mediach wizerunkéw sportowcow. Umie tez wykorzysta¢ nowe technologie do
relacjonowania na zywo transmisji sportowych i e-sportu, aby umozliwi¢ kibicom interaktywny dostep do
rozgrywek — np. wykorzystuje platformy streamingowe, aplikacje mobilne, media spotecznosciowe jak Twitter,
Facebook, Instagram, TikTok.

Absolwent poznat tez zastosowania VR, AR, animacji 3D, interaktywnych map stadionéw w celu polepszania
wizualizacji, utatwiania kibicom orientacji, umozliwiania im interaktywnego dopingowania sportowcow i
doswiadczania stadionowych emocji w wirtualnej rzeczywisto$ci. Natomiast odwotywanie sie¢ do praktyk
media watching i fact-checking nauczyto absolwentéw studentéw profesjonalnego wyszukiwania sportowych
informacji i statystyk zwigzanych z rozgrywkami, pozwalajgcych na analize oraz ocene osiggnie¢ zawodnikéw
i zespotow w poszczegolnych dyscyplinach, a takze obserwacje stylu, techniki i taktyki ich gry oraz osiggniec.
Znajomosc¢ sportowych gatunkéw i sportowych medidow, zastosowan najnowszych technologii, programéw i
mobilnych aplikacji sportowych, a takze rozwijanie profesjonalnych umiejetnosci podczas c¢wiczen
w mowieniu i laboratoryjne zajecia z profesjonalistami umozliwity absolwentowi skutecznie staranie sie
o prace dziennikarza sportowego: w prasie, radio, telewizji i Internecie oraz profesjonalne wykonywanie tej
pracy.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci

WIEDZA Odniesienie do efektu kierunkowego
Absolwent prezentuje pogtebiong i K_WO01
uporzgdkowang wiedze o gatunkach
Sp1dsp_WO01 | dziennikarstwa sportowego takich jak wywiad
sportowy, komentarz sportowy, reportaz
sportowy oraz wizerunek sportowca.
Absolwent prezentuje pogtebiong i K_W03, K_W04
specjalistyczng wiedze na temat mozliwosci
stosowania w dziennikarstwie sportowym nowych
Sp1dsp_WO02 | technologii jak np. VR i AR w celu polepszania
wizualizacji, umozliwiania interaktywnego
dopingowania sportowcow i doswiadczania
stadionowych emocji przez wirtualnych kibicow.
Absolwent prezentuje ugruntowang i K_W02, K_W04
Sp1dsp_WO03 @ uporzadkowang wiedze na temat historii i
dyscyplin sportu.

Absolwent prezentuje ugruntowang i K_WO06
Sp1dsp_WO04 @ uporzgdkowang wiedze na temat zarzgdzania

sportem.
Sp1dsp_WO05 & Absolwent prezentuje ugruntowang i K_W04, K_W06
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uporzadkowang wiedze na temat organizacji
sportowych i medidéw branzowych.

UMIEJETNOSCI

Absolwent przygotowuje materiaty informacyjne K_U02, K _U08, K_U10

oraz relacje audio i wideo, fotografie sportowe,
tresci multimedialne, stosujgc nowe technologie
do ich wykonywania i obrobki.

Sp1dsp_U01

Absolwent tworzy werbalne i multimedialne K_U01, K_U08, K_U10

Sp1dsp_U02 wywiady sportowe, komentarzg sportowe, ]
reportaze sportowe oraz potrafi prezentowaé w
mediach wizerunki sportowcow.
Absolwent relacjonuje i komentuje na zywo K_U01, K _ U12
sportowe i e-sportowe turnieje, mecze, rozgrywki,
Sp1dsp_UO03 | zawody i pojedynki, rozgrywane na boiskach,
stadionach, torach wyscigowych i platformach
streamingowych.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Absolwent wspotpracuje w grupie, inspirujac i K_KO05, K_K07
organizujgc dziatania w celu tworzenia
Sp1ldsp_KO01 | przekazow dziennikarskich, upowszechniajgcych
sport jako forme rozwijania osobistych oraz
spotecznych predyspozycji i sprawnosci.
Absolwent analizuje sytuacje na boisku, torze, K_KO01, K_K04
stadionie itp. oraz prowadzi wywiady ze
sportowcami w jezyku angielskim jako
miedzynarodowym w $wiecie sportu.
Absolwent wspotpracuje z innymi, promujgc K_K02, K_KO07
wypracowywanie przez sport uwagi, refleksu,
Sp1ldsp_K03 | wytrwatosci, zdecydowania, zrecznosci,
koncentracji, zaufania do siebie, przezwyciezania
trudnosci, uznania autorytetow i wspétpracy.

Sp1dsp_KO02

Formy sprawdzania efektow uczenia sie (minimum dwie)

8 % i o -g .._.E — > == —
¢ O% By g8 &t £3 25 3%
! 3 3 Ng 2 =) 5 5% «
w © O © £

W01 X X X X X

W02 X X X X X

W03 X X X X X

W04 X X X X X

W05 X X X X X

uo1 X X X X X

uo2 X X X X X

uo3 X X X X X

uo04 X X X X X

K01 X X X X

K02 X X X X

K03 X X X X

Praca pisemna

(esej)

Egzamin ustny

Egzamin
pisemny

pieczeé i podpis Dyrektora
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PLAN SPECJALNOSCI
DZIENNIKARSTWO SPORTOWE

Semestr |: Zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe
E/ZO
nazwa kursu zaje¢ w grupach m 17 punkty
D | S ECTS
w 9K
A|K|L|S|P g 3
«Q
Nowe technologie w dziennikarstwie sportowym 20 20 4 2
Media watching i fact-checking 20 20 4 2
Wywiad sportowy 20 20 ZO 2
Komentarz sportowy 20 20 ZO 2
40( 40 80| -/2/12 8
Semestr Il: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach i - E/éO punkty
W 9l e ECTS
3 @
A|K|L|S|P g 3
«Q
Historia sportu 20 20 2
Sport management 20 20 Z 2
Reportaz sportowy 20 201 ZO 2
Wizerunek sportowy 20 20 ZO 2
40( 40 80| -/2/12 8
Semestr lll: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m|_ Eléo punkty
o |9 ECTS
w DK
A|K|L|S|P g 3
«Q
Media sportowe 20 20 2
Gaming i e-sport 20 20 2
Fotografia sportowa 20 20 ZO 2
Capstone project 20 20 ZO 2
40( 40 80| -/2/2 8
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PROGRAM SPECJALNOSCI

Nazwa specjalnosci  Immersive media production

Liczba punktow ECTS | 24

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci Immersive Media Production na kierunku Dziennikarstwo Il stopnia posiada wiedze,
umiejetnosci i kompetencje spoteczne niezbedne do projektowania, tworzenia oraz wdrazania nowoczesnych
produkcji immersyjnych wykorzystujacych interaktywne i multimedialne technologie cyfrowe. Jest
przygotowany do realizacji projektéw medialnych angazujgcych odbiorcéw w przestrzeniach wirtualnych,
rozszerzonych oraz hybrydowych, z zastosowaniem narzedzi VR, AR, XR, sztucznej inteligencji oraz
interaktywnych form narracyjnych. Kompetencje te znajdujg zastosowanie w mediach cyfrowych, edukaciji,
kulturze, branzy gamingowej, reklamowej i eventowej, a takze w przedsiebiorstwach rozwijajgcych
innowacyjne formy komunikacji i promocji marek, produktéw oraz ustug.

Absolwent potrafi samodzielnie lub zespotowo projektowa¢ i produkowaé immersyjne doswiadczenia
medialne, wykorzystujgc interaktywne narracje, dzwiek przestrzenny, obraz 360°, srodowiska wirtualne oraz
elementy gamifikacji. Umie integrowac technologie multimedialne z kreatywnym storytellingiem, tworzac
angazujgce projekty przeznaczone do publikacji w mediach cyfrowych, aplikacjach mobilnych, grach,
produkcjach audiowizualnych oraz platformach rzeczywistosci wirtualnej i rozszerzone;.

Absolwent wykorzystuje kompetencje z zakresu immersive media production w produkcjach filmowych,
telewizyjnych i internetowych, projektach VR/AR/XR, interaktywnych instalacjach artystycznych, kampaniach
spotecznych i marketingowych, edukacji cyfrowej, popularyzacji nauki oraz dziataniach promocyjnych i
wizerunkowych. Znajomos¢ nowoczesnych technologii, metod produkcji oraz specjalistycznego
oprogramowania pozwala mu podejmowaé prace w branzy medidw immersyjnych, sektorze kreatywnym,
agencjach reklamowych, studiach produkcyjnych, firmach technologicznych oraz instytucjach kultury i
komunikacji cyfrowe;.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci

WIEDZA Odniesienie do efektu kierunkowego
Absolwent posiada pogtebiong wiedze na temat K_W01, K_W03
technologii wykorzystywanych w produkcji
mediéw immersyjnych, w szczegolnosci
srodowisk VR, AR i XR, interaktywnych
systemow narracyjnych, silnikéw czasu
rzeczywistego oraz narzedzi opartych na
sztucznej inteligencji wspierajgcych proces
produkcji i dystrybuciji tresci cyfrowych.
Absolwent zna zaawansowane metody K_ W02, K_ W04
projektowania doswiadczen uzytkownika (UX)
oraz interakcji cztowiek—media w srodowiskach
immersyjnych, uwzgledniajgc psychologiczne,
spoteczne i kulturowe aspekty odbioru tresci
multimedialnych.

Sp1limp_WO01

Sp1imp_W02
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Sp1limp_WO03

Sp1limp_UO01

Sp1imp_U02

Sp1imp_UQ03

Sp1limp_KO01

Sp1imp_K02

Sp1imp_KO03

Absolwent rozumie wspotczesne modele K_W05, K_WO06
produkcji, zarzgdzania i monetyzacji projektéw

immersyjnych oraz zna prawne i etyczne

uwarunkowania zwigzane z wykorzystaniem

technologii cyfrowych, ochrong wtasno$ci

intelektualnej i bezpieczehstwem danych

uzytkownikow.

UMIEJETNOSCI

Absolwent potrafi samodzielnie projektowac, K _U02, K U08, K U10
realizowa¢ i wdrazaé ztozone produkcje
immersyjne z wykorzystaniem technologii
VR/AR/XR, interaktywnych form audiowizualnych
oraz narzedzi do modelowania i renderingu
Srodowisk cyfrowych.
Absolwent umie integrowac elementy narracji, K_U02, K_U05, K_U08
interakcji, dzwieku przestrzennego i obrazu
cyfrowego w celu tworzenia angazujgcych
doswiadczen uzytkownika dostosowanych do
réznych platform medialnych i grup odbiorcéw.
Absolwent potrafi kierowaé¢ pracg zespotow K_U04, K U12, K U13
interdyscyplinarnych realizujgcych projekty
immersive media production, planowa¢ proces
produkcyjny oraz wykorzystywa¢ metody analizy
danych i testowania uzytkownikéw do
optymalizacji jakosci doswiadczen immersyjnych.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Absolwent jest gotow do krytycznej oceny K_K02, K_K08
wptywu technologii immersyjnych na
komunikacje spoteczna, kulture i funkcjonowanie
odbiorcow mediéw, z uwzglednieniem
odpowiedzialnosci etycznej tworcy tresci
cyfrowych.
Absolwent jest przygotowany do wspotpracy w K_KO05, K_K07
zespotach projektowych tgczgcych kompetencje
technologiczne, artystyczne i komunikacyjne oraz
do efektywnego dziatania w dynamicznie
zmieniajgcym sie sSrodowisku branzy kreatywnej i
nowych mediow.
Absolwent wykazuje gotowos¢ do ciggtego K_K01, K_K09, K_K10
rozwoju zawodowedo i aktualizowania
kompetencji w zakresie nowych technologii
medialnych, trendéw produkcyjnych oraz
innowacyjnych form komunikacji immersyjnej.
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Formy sprawdzania efektéw uczenia sie (minimum dwie)
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PLAN SPECJALNOSCI

IMMERSIVE MEDIA PRODUCTION

Semestr |: Zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu zajeC w grupach ) E/éO punkty
RIE ECTS
Alk|L|s|P|2]|5
(o]
Prawo autorskie i audiowizualne 20 20 z 2
Media watching i fact-checking 20 20 4 2
Immersja w filmie i dziennikarstwie 20 20| Z0 2
Wprowadzenie do systemow produkcji telewizyjnej i 20 20| ZzO 2
filmowej
40( 40 80| -/2/12 8
Semestr ll: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajg¢ w grupach L E/éO punkty
R\ ECTS
AlK|L[S|P|2Z 2
«Q
Struktura sektora kreatywnego i sektora MICE 20 20 2
Warsztaty realizacyjne | (dokumentacja, scenariusz, 20 20 4 2
scenopis, treatment, pitching)
Historia twdrczosci wizualnej 20 20 ZO
Al w produkcji medialnej 20 20| Z0
40( 40 80| -/2/12 8
Semestr Ill: Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
L E/ZzO
nazwa kursu zaje¢ w grupach i 17 punkty
R E ECTS
AlK|L|[S|P|Z 2
(@]
Warsztaty realizacyjne Il (content, montaz, post- 20 20 z 2
produkcja, efekty specjalne)
Marketing cyfrowy i rynek e-contentu wideo 20 20 z 2
Multimedialny storytelling 20 20 ZO 2
Capstone project — warsztaty kreatywne i 20 20 ZO 2
networkingowe
40( 40 80| -/2/2 8
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UNIWERSYTET KOMISJI EDUKACJI NARODOWE]J
w Krakowie

INSTYTUT DZIENNIKARSTWA | STOSUNKOW

<TOSUNKG;,
Y &

MIEDZYNARODOWYCH
ul. Podchorazych 2, 30-084 Krakéw tel. 12 662 6446, fax 12 637 2243
www.idsm.uken.krakow.pl e-mail: idsm@uken.krakow.pl

Uchwata nr: 31/IDSM/2026

Rady Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
(kadencja Rady: 01.09.2024 r. — 30.08.2028 r.)

Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

z dnia 22 czerwca 2026 r.

Dziatajgc w oparciu o § 43 ust. 6 pkt. 2 oraz § 45 pkt. 4 Statutu Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie (obowigzujagcy od dnia 17 czerwca 2024 r.),
Rada Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych w gtosowaniu jawnym

(gtosowanie odbyto sie w trybie zdalnym: uprawnionych - 34, gtosujgcych - 22, gtoséw waznych

- 22, gloséw niewaznych - 0, gtosujgcych ,TAK” - 22, gtosujacych ,NIE” - 0, gtosujgcych
»Wstrzymuje sie” - 0) podjeta uchwate o przyjeciu programow i planéw studiéw stacjonarnych
i niestacjonarnych DRUGIEGO stopnia na kierunku DZIENNIKARSTWO dla cyklu ksztatcenia

rozpoczynajacego sie w roku akademickim 2026/2027.

Za Rade,

DYREKTOR v
Instytutu Dziennikarstwai Stosunkow
Migdzynarodo

dr hab Krzysztof Gut




Krakéw, 16.06.2026

OPINIA nr 10

Rady JakoSci Ksztalcenia
dla kierunku Dziennikarstwo
przy Instytucie Dziennikarstwa i Stosunkow Miedzynarodowych UKEN

W sprawie: '
przyjecia planéw i programéw studiow dla studiéw drugiego stopnia — kierunek: Dziennikarstwo

Rada Jakosci Ksztatcenia po zapoznaniu si¢ z przediozonymi dokumentami dotyczacymi
programu ksztalcenia oraz planéw studiéw dla kierunku Dziennikarstwo drugiego stopnia (studia
stacjonarne i niestacjonarne) na rok akademicki 2026/2027, pozytywnie opiniuje projekt programu
studiow i planow ksztatcenia dla tego kierunku.

Rada stwierdza, ze przedstawione dokumenty sg zgodne z obowigzujacymi przepisami
prawa oraz standardami ksztalcenia, a takze odpowiadaja wymogom jako$ciowym w zakresie
zakfadanych efektow uczenia sig, liczby punktéw ECTS, struktury planéw studiéw oraz tresci
programowych dla kierunku Dziennikarstwo drugiego stopnia. Szczegélnie nalezy podkreslié
zgodnos¢ opisdw efektéw uczenia sig z poziomem 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

W dokumentacji ujgto szczegétowe programy i plany ksztatcenia dla dwéch specjalnosci
realizowanych w ramach studiéw drugiego stopnia: Dziennikarstwo sportowe oraz Immersive
Media Production. Kazda ze specjalno$ci posiada odrebny opis efektéw uczenia si¢ oraz
przyporzadkowane przedmioty, zgodnie z profilem ksztalcenia.

Rada rekomenduje przyjecie programu i planéw studiéw dla kierunku Dziennikarstwo
drugiego stopnia, z uwzglednieniem ich wdrozenia od roku akademickiego 2026/2027.

Przewodniczgcy RJK

dr Pawet Nowakowski



samorzad studentéw Krakéw, 14.06.2026 roku

Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

Opinia Instytutowej Rady Samorzadu Studentéw Instytutu
Dziennikarstwa i Stosunkéw Migdzynarodowych Uniwersytetu Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie w sprawie programéw i planéw
studiéw roku akademickiego 2026/2027.

Na podstawie dostepnych Zrédet Instytutowa Rada Samorzadu Studentéw Instytutu Dziennikarstwa i
Stosunkéw Migdzynarodowych Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie dokonata
oceny programéw i planéw studiéw roku akademickiego 2026/2027 dla kierunku dziennikarstwo

(studia stacjonarne i niestacjonarne).

Nawiazujac do dokonanej analizy, wyraza pozytywng opinie.

Hubert Beniamintuczak

Przewodniczacy Instytutowej Rédy Samorzadu
Studentéw
Instytutu Dznenmka stwa i Stosunkéw
Mledzyna odowych /|

Instytutowa Rada Samorzgdu Studentéw ul. Podchorazych 2, pok. 270 Biuro Samorzgdu Studentéw
Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej 30-084 Krakéw tel. 12 662 61 19
w Krakowie www.samorzad.uken.krakow.p! samarzad@up.krakow.pl




