PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Nazwa studidéw EDYTORSTWO
Liczba semestrow 2 Liczba punktéw ECTS 60
Dziedzina/dziedziny w ktorych prowadzone jest ksztalcenie Dyscyplina/dyscypliny, w ktérych
o prowadzone jest ksztalcenie
dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacja spotecznej
i mediach

I. WARUNKI PRZYJECIA NA STUDIA (w tym dodatkowe wymagania)

Dyplom ukoriczenia studiéow wyzszych 1/11 stopnia lub piecioletnich na kierunku: dowolnym

II. KWALIFIKACJE I UPRAWNIENIA UZYSKANE PO UKONCZENIU STUDIOW
PODYPLOMOWYCH

Charakterystyka kwalifikacji czastkowych uzyskanych po ukoriczeniu studiéw podyplomowych

Studia z  zakresu edytorstwa dajq  przygotowanie merytoryczne  do pracy
w roznego typu wydawnictwach, merytorycznego i technicznego redagowania tekstdw
literackich, naukowych i innych, samodzielnego przygotowania itamania tekstu w wersji
tradycyjnej i elektronicznej oraz nadzorowania samego druku. Ich absolwenci zdobywajg
solidne podstawy do dalszego doskonalenia zawodowego, zaréwno jako pracownicy
wydawnictw, jak i ich wiasciciele czy zalozyciele. Studia majg charakter doskonalacy
w zakresie wykonywania prac redakcyjnych i korektorskich wydawnictw ksigzkowych,
czasopism i publikacji elektronicznych; przygotowuja do zawodu wydawcy tekstéw naukowych,
literackich i innych.

EDYTORSTWO 2019/2020




III. EFEKTY UCZENIA SIE DLA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Efekty uczenia sie dla studiéw podyplomowych

WIEDZA

wo1

Zna podstawowgqg terminologie w zakresie wiedzy o funkcjonowaniu wydawnictw,
orientuje sie ich wewnetrznej strukturze, organizacji, zarzadzaniu. Ma wiedze
dotyczaca strategii rozwoju duzego przedsiebiorstwa wydawniczego i matej oficyny
wydawniczej. Zna zasady zarzadzania strategicznego, w tym zarzadzania produkcja,
finansami, zasobami ludzkimi, zasobami rzeczowymi, prawami autorskimi
i pokrewnymi czy wizerunkiem wydawnictwa. Posiada uporzgdkowang wiedze na
temat marketingu wydawniczego oraz zna zasady docierania do réznych typéw
odbiorcéw i typowe strategie marketingowe.

wo2

Ma wiedze na temat miedzynarodowych i polskich przepiséw prawa autorskiego. Zna
zasady dotyczace zawierania umoéw, podatkéw czy egzemplarzy obowigzkowych
oraz wie jakie instytucje zajmujq sie ochrong i zarzadzaniem prawami autorskimi.
Orientuje sie w gtdwnych kierunkach rozwoju wspétczesnego rynku ksiazki w Polsce
oraz ma wiedze na temat specyfiki jego dziatania, zna instytucje i organizacje z nim
zwigzane, w tym nowoczesne kanaty dystrybucji ksigzki.

wo3

Zna tradycyjne i nowoczesne techniki sktadu tekstu i ikonografii oraz elementarng
terminologie fachowa. Ma uporzadkowana wiedze w zakresie nowoczesnego DTP,
zna zasady przygotowywania tekstow i materiatéw ilustracyjnych dla dziatu DTP,
drukarni offsetowej, cyfrowej czy publikacji online. Rozumie systematyke tekstow
i zna podstawowe zasady edytorstwa tekstéw naukowych, popularnonaukowych,
literackich, uzytkowych oraz potrafi zaprojektowac ich ukfad.

Zna podstawowe etapy procesu wydawniczego, przygotowania tekstu, weryfikacji
merytorycznych informacji w tekscie, wykonywania korekty wydawniczej oraz
taczenia poszczegdlnych elementéw w strukturalng catos¢ - ma wiedze dotyczacy
kompozycji ilustracji w ksigzce czy czasopismie, druku uzytkowym; wyboru
adekwatnego liternictwa, zwiqzkéw pomiedzy stowem a obrazem.

Posiada znajomos¢ projektowania ksigzki i adiustacji jako etapow pracy nad tekstem
oraz redakcji technicznej powigzanej $cisle z zawartoscia merytoryczng tekstu. Zna
zasady tworzenia serwisu internetowego i przekazu multimedialnego; planowania
jego zawartosci, kontekstu, systemdéw nawigacji i etykietowania, adekwatnego
organizowania tresci i grafiki.

UMIEJETNOSCI

uo1

Potrafi pracowa¢ w zespotach zawodowych i w sytuacjach profesjonalnych
zastosowaé wiedze teoretyczng w praktyce, planowaé funkcjonowanie wydawnictw,
ich strukture, organizacje, zarzadzanie nimi. Posiada elementarne umiejetnosci
w zakresie badan nad potrzebami instytucji wydawniczych i ich wspétpracy z innymi
instytucjonalnymi i fizycznymi podmiotami dziatajacymi na rynku ksigzki.

Umie formutowac i analizowaé podstawowe problemy marketingu wydawniczego
oraz dobieraé odpowiednie metody i narzedzia niezbedne dla badan
marketingowych, opracowywaé i prezentowaé uzyskane wyniki. Potrafi réwniez
samodzielnie opracowa¢ projekt strategii promocyjnej dla réznych elementéw rynku
wydawniczego.

uo2

Umie zastosowaé w praktyce polskie przepisy dotyczace prawa autorskiego oraz
okredli¢ najistotniejsze aspekty prawne zwigzane 2z wiasnoscig intelektualng
w dziatalnoéci wydawniczej. Potrafi oceni¢ wspoiczesny rynek ksigzki w Polsce,
wykorzysta¢ w praktyce wiedze na temat segmentacji na rynku ksigzki oraz
biezacych trendéw na rynku. Jest przygotowany do nawigzania wspotpracy
Z organizacjami i instytucjami branzowymi.

EDYTORSTWO 2019/2020




uo3

Posiada praktyczne umiejetnosci niezbedne dla opracowania i przygotowania
do druku tekstow literackich, naukowych, uzytkowych i innych. Potrafi przygotowac
warsztat redaktora merytorycznego do ich adiustowania. Samodzielnie dokonuje
adiustacji merytorycznej, stylistyczno-jezykowej i technicznej tekstu. Potrafi
adiustowac technicznie rézne elementy skfadowe ksigzki/czasopisma, wykorzystujgc
znajomo$¢ odpowiednich znakéw adiustacyjnych, a takze dokonywac korekty
redakcyjnej stosujac obowigzujace znaki korektorskie.

Umie zastosowaé¢ w praktyce wiedze na temat typografii tradycyjnej i e-wydan,
zaimplementowaé tekst iobraz do programéw komputerowych oraz dokonac
odpowiedniego ich tamania.

Potrafi zastosowaé¢ w praktyce zasady redakcji merytorycznej, umie wyszukiwac,
oceniaé, selekcjonowac i uzytkowac informacje istotne dla edytora z zastosowaniem
tradycyjnych i nowoczesnych narzedzi informacyjnych.

Posiada umiejetnosci z zakresu grafiki wydawniczej dotyczace oceny przydatnosci

i przygotowania materiatu ilustracyjnego  przy  uzyciu odpowiedniego
oprogramowania.
Umie przygotowaé serwis internetowy i inne przekazy multimedialne. Potrafi

wykorzysta¢ grafike i film na potrzeby przekazu multimedialnego, zbudowad
strukture hipertekstowa oraz stworzy¢ odpowiedni systemu etykietowania.

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K01

Jest $wiadomy wiedzy i umiejetnosci wyniesionych ze studiéw oraz koniecznosci ich
aktualizowania. Jest przygotowany do bycia aktywnym isamodzielnym
pracownikiem sektora wydawniczego. Ksztattuje i rozwija wtasne zainteresowania
kulturalne.

Respektuje i stosuje w praktyce zasady zawodowego kodeksu etycznego.
Pozostajac, profesjonalnie i nie, w sferze zagadnien zwigzanych z rynkiem ksigzki
uczestniczy w zyciu kulturalnym najblizszego srodowiska.

K02

Nawigzuje wspodtprace z réznymi instytucjami zwigzanymi z rynkiem ksigzki, jak
réowniez z witadzami lokalnymi i instytucjami kulturalno-o$wiatowymi. Wykazuje
aktywnos$¢ w samodzielnym podejmowaniu dziatan. Docenia tradycje i dziedzictwo
kulturowe. Wykazuje aktywnos¢ w indywidualnym i zbiorowym uczestnictwie we
wspotczesnych procesach komunikowania masowego.

IV. FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW UCZENIA SIE (matryca efektdéw uczenia sie)
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semestr 1
zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
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Zarzadzanie w wydawnictwie 10 Wl——% 10 3
Marketing wydawniczy 10 10 3
Prawo autorskie 10 10 4
Rynek ksigzki w Polsce 10 10 é
Redakcja tekstu 30 B0 Z 6
Pracownia tekstow uzytkowych - warsztaty 15 15 3
Grafika uzytkowa 15 15 3
Pracownia czasopisma - warsztaty 20 20 5
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\Przekaz multimedialny 25 25 6
‘*Z;(r’)d%a informacji w warsztacie edytora 10 10 3
,_Erafika wydawnicza 20 20 5
Publikacje cyfrowe 15 15 4
Web design 20 20 4
Pracownia ksigzki - warsztaty 30 30 8
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Z - zaliczenie z oceng
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