PROGRAM STUDIOW WYZSZYCH
ROZPOCZYNAJACYCH SIE W ROKU AKADEMICKIM
2019/2020
STUDIA STACJONARNE

data zatwierdzenia przez Rade Wydziatu Filologicznego
21 marca 2019 .

Podpis i piecze¢ dziekana

i 4

Studia wyzsze

na kierunku Kulturoznawstwo i wiedza o mediach

Dziedzina Dziedzina nauk humanistycznych, dziedzina nauk spotecznych.

Dyscyplina
wiodaca (%  Literaturoznawstwo 70%
udziatu)
e nauki o komunikacji spotecznej i mediach - 11%,
Pozostate e naukiosztuce- 11%
dyscypliny (% e nauki o kulturze i religii - 7%
udziatu) e filozofia- 1%
Poziom 7 Il stopnia
Profil ogolnoakademicki
Forma

. studia stacjonarne
prowadzenia

Specjalnosci  menedzer i animator kultury; coach medialny, komunikacja miedzykulturowa

Punkty ECTS 120

Czas realizacji

(liczba v
semestrow)
Uzyskany tytut magister
zawodowy

Zgodnie z uchwaty rekrutacyjng Senatu warunki przyjecia kandydata to: ukonczone

Warunki studia licencjackie z obszaru nauk humanistycznych o efektach ksztatcenia zblizonych do
przyjecia na  uzyskanych na | st. Kulturoznawstwa i wiedzy o mediach. Komisja rekrutacyjna bierze
studia pod uwage ocene z dyplomu oraz - w przypadku uzyskania takich samych wynikéw -

$rednig arytmetyczng ocen ze studidw, wyliczajgc z nich Srednia.



Efekty uczenia sie

Symbol
efektu
kierunkowego

Kierunkowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
efektéw uczenia sie
zgodnych

z Polskg Ramg

Kwalifikaciji

Symbol
charakterystyk
uniwersalnych |
stopnia’

Symbol
charakterystyk
Il stopnia®

K_wo1

Student ma pogtebiong wiedze o miejscu
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz o ich specyfice przedmiotowo-
metodologicznej, ktdrg jest w stanie rozwijac i
twdrczo stosowac w dziatalnosci
profesjonalne;.

P7U_W

P7S_WG

K_WO02

Student ma pogtebiong wiedze o
przedmiotowo-metodologicznych powigzaniach
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach
z innymi naukami, a w szczegdlnosci z filozofia,
jezykoznawstwem, naukami o sztuce oraz
psychologia.

P7U_W

P7S_WG

K_WO03

Student zna specjalistyczng terminologie z
zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze i
religii oraz nauk o komunikacji spotecznej i
mediach.

P7U_W

P7S_WG

K_Wo04

Student zna terminologie z zakresu filozofii,
jezykoznawstwa, nauk o sztuce, psychologii.

P7U_W

P7S_WG

K_WO05

Student ma pogtebiong wiedze z zakresu
filozofii, jezykoznawstwa, nauk o sztuce,
psychologii.

P7U_W

P7S_WG

K_WO06

Student ma specjalistyczng, uporzagdkowang
wiedze o periodyzacji dziejéw literatury,
kultury i mediow.

P7U_W

P7S_WG

K_W07

Student ma uporzadkowang specjalistyczna,
pogtebiong, prowadzaca do specjalizacji,
szczegdtowa wiedze o metodologiach badan i
gtéwnych teoriach w zakresie
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

P7U_W

P7S_WG

K_W08

Student ma uporzadkowang specjalistyczna
wiedze o gtéwnych kierunkach rozwoju,
osrodkach i szkotach badawczych
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

P7U_W

P7S_WG

K_WO09

Student posiada specjalistyczng wiedze
odnosnie historycznej zmiennosci stylow,
nurtéw, kierunkéw i konwencji réznorodnych

P7U_W

P7S_WG

! Zgodnie z zatacznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U.

z 2016, poz.64)

2 Zgodnie z zalgcznikiem do rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrze$nia 2016 r.
w sprawie charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych dla kwalifikacji uzyskiwanych
w ramach szkolnictwa wyzszego po uzyskaniu kwalifikacji pelnej na poziomie 4 — poziomy 6-8 (Dz. U. z 2016

r., poz. 1594).
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zjawisk i tekstéw kultury.

K_W10

Student ma pogtebiong, szczegdtowy i
uporzadkowang wiedze na temat historycznych
kontekstéw zmiennosci stylow, nurtéw,
kierunkow i konwencji réznorodnych zjawisk i
tekstéw kultury.

P7U_W

P7S_WG

K_W11

Student ma uporzadkowang, pogtebiong,
specjalistyczng wiedze na temat wybitnych
twoércéw kultury i dziet uznanych za
kanoniczne.

P7U_W

P7S_WG

K_W12

Student orientuje sie w aktualnym stanie
literaturoznawczych, kulturoznawczych i w
zakresie rozwoju wiedzy o mediach i
komunikowaniu.

P7U_W

P7S_WG

K_W13

Student orientuje sie we wspdtczesnym zyciu
kulturalnym.

P7U_W

P7S_WG

K_W14

Student zna i rozumie zaawansowane metody
analizy i interpretacji, wartosciowania i
problematyzowania rozmaitych tekstow
kultury, wtasciwe dla wybranych teorii, nurtéow
i szkot badawczych.

P7U_W

P7S_WG

K_W15

Student ma wiedze o najwazniejszych
zjawiskach kultury swiatowej.

P7U_W

P7S_WG

K_W16

Student ma uporzadkowang, pogtebiong,
prowadzacg do specjalizacji wiedze o zwigzkach
najwazniejszych zjawisk kultury swiatowej z
kulturg rodzima.

P7U_W

P7S_WG

K_W17

Student ma uporzadkowang, pogtebiong,
specjalistyczng wiedze o historii, budowie i
funkcjach systemu medidw.

P7U_W

P7S_WG

K_W18

Student ma specjalistyczng wiedze o celach,
organizacji i funkcjonowaniu instytucji,
zwigzanych z dziatalnoscig medialng i
kulturalng, ma specjalistyczng wiedze o
instytucjach kultury.

P7U_W

P7S_WG

K_W19

Student ma uporzadkowang, pogtebiong,
prowadzacg do specjalizacji, szczegétowa
wiedze o miejscu cztowieka w systemie kultury.

P7U_W

P7S_WG

K_W20

Student ma uporzadkowang, pogtebiong,
prowadzacg do specjalizacji, szczegdétowa
wiedze o uzytkownikach kultury i odbiorcach
mediow.

P7U_W

P7S_WG

K_W21

Student zna i rozumie pojecia i prawne zasady
w zakresie funkcjonowania mediow.

P7U_W

P7S_WG
P7S_WK

K_W22

Student zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu
ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego oraz konieczno$¢ zarzadzania
zasobami wtasnosci intelektualnej.

P7U_W

P7S_WK

K_uo1

Student wyszukuje, ocenia i selekcjonuje i integruje
informacje przydatne w zdobywaniu i pogtebianiu
wiedzy z zakresu literaturoznawstwa, nauk o
kulturze i religii oraz nauk o komunikacji spotecznej
i mediach oraz formutuje na tej podstawie krytyczne

P7U_U

P7S_UU




sady o historii, teorii i wspdtczesnym
funkcjonowaniu literatury, instytucji teatralnych,
filmowych i telewizyjnych oraz Internetu.

K_U02

Student potrafi oryginalnie rozwigzywac i
prezentowac ztozone problemy w zakresie
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii
oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach:
samodzielnie przygotowad specjalistyczna
bibliografie przedmiotowg, analizujgc prace
innych autordow, syntetyzujac idee i poglady,
dobierajgc metody i konstruujgc narzedzia
badawcze, sposoby opracowania i prezentacji
wynikow.

P7U_U

P7S_UW

K_U03

Student umie rozwija¢ wtasne umiejetnosci
badawcze w zakresie literaturoznawstwa, nauk
o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji
spotecznej i mediach pod kierunkiem opiekuna
naukowego i we wspotpracy z grupa.

P7U_U

P7S_UW

K_U04

Student formutuje ztozone problemy badawcze
w zakresie literaturoznawstwa, nauk o
kulturze i religii oraz nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, samodzielnie zdobywa
wiedze na ich temat, poszerza wtasne
umiejetnosci i podejmuje autonomiczne
dziatania badawcze:

P7U_U

P7S_UW

K_U05

Student dobiera metody i narzedzia do
rozwigzania ztozonych probleméw badawczych
w zakresie literaturoznawstwa, nauk o
kulturze i religii oraz nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

P7U_U

P7S_UW

K_U06

Student rozpoznaje réznorodne wytwory
kultury i okresla ich miejsce w kontekscie
kulturowym i obiegach kultury, stosujac
oryginalne podejscia i uwzgledniajgc nowe
osiggniecia humanistyki.

P7U_U

P7S_UW

K_U07

Student potrafi analizowac i interpretowad
rozmaite typy tekstow kultury, rozpoznajac
ztozone zjawiska i okreslajac ich cechy,
znaczenia, oddziatywanie spoteczne i miejsce w
procesie historyczno-kulturowym przy
wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i
narzedzi badawczych.

P7U_U

P7S_UW

K_U08

Student analizuje i interpretuje rozmaite teksty
kultury, wykorzystuje analize prac innych
autoréw, synteze nowych idei i pogladdw,
rozpoznajac nurty, kierunki i konwencje przy
wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i
narzedzi badawczych.

P7U_U

P7S_UO

K_U09

Student postuguje sie specjalistycznymi
ujeciami teoretycznymi, precyzyjng
terminologiag i metodami w analizach i
interpretacjach rozmaitych tekstow kultury
oraz przekazéw medialnych, integrujgc wiedze
z réznych dyscyplin humanistycznych.

P7U_U

P7S_UW




K_U10

Student przygotowuje specjalistyczne prace
pisemne oraz prezentacje wtasciwe dla
kierunku kulturoznawstwo i wiedza mediach,
dotyczace zagadnien szczegétowych z
wykorzystaniem specjalistycznych ujeé
teoretycznych, réznych zrédet wiedzy oraz
rozmaitych mediéw.

P7U_U

P7S_UK

K_U11

Student przygotowuje wystgpienia ustne
wiasciwe dla kierunku kulturoznawstwo i
wiedza mediach, dotyczgce zagadnien
szczegbtowych z wykorzystaniem
specjalistycznych ujec¢ teoretycznych oraz
réznych zrédet wiedzy.

P7U_U

P7S_UK

K_U12

Student uzywa jezyka specjalistycznego,
prezentuje wtasne pomysty, krytyczne opinie o
wytworach kultury, watpliwosci, sugestie i
merytoryczne argumentacje, stosujac
specjalistyczng terminologie oraz wykorzystujac
rozne zrédta wiedzy.

P7U_U

P7S_UU

K_U13

Student przygotowuje teksty pisemne i ustne w
jezyku obcym, ma umiejetnosci jezykowe w
zakresie dziedzin nauki wtasciwych dla kierunku
kulturoznawstwo i wiedza o mediach, zgodnie z
wymaganiami okreslonymi dla poziomu
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego B2+.

P7U_U

P7S_UK

K_K01

Student rozumie potrzebe ustawicznego
ksztatcenia i zdobywania wiedzy, potrafi
inspirowacd i organizowac proces uczenia sie
innych osdb.

P7U_K

P7S_KK

K_K02

Student uczestniczy w zyciu kulturalnym,
interesuje sie aktualnymi wydarzeniami
kulturalnymi, nowatorskimi formami wyrazu
artystycznego, nowymi zjawiskami w sztuce i
formutuje na ich temat krytyczne sady.

P7U_K

P7S_KK

K_KO3

Student potrafi pracowac w zespole, podejmuje
sie petnienia w nim réznych rél spotecznych.

P7U_K

P7S_KO

K_K04

Student rozumie potrzebe wspdtdziatania z
innymi na rzecz réznych srodowisk.

P7U_K

P7S_KO

K_KO5

Student potrafi odpowiednio definiowac
kluczowe zadania indywidualne i grupowe oraz
wyznaczac cele.

P7U_K

P7S_KO

K_K06

Student ma $wiadomos$¢ poziomu nabytej
wiedzy i umiejetnosci, pogtebia je i aktualizuje
oraz integruje z pozostatymi dziedzinami
wiedzy.

P7U_K

P7S_KK

K_K07

Student rozpoznaje i rozstrzyga dylematy
krytyka literackiego, teatralnego, filmowego
i telewizyjnego, zwigzane ze zjawiskami i
tekstami kultury oraz przekazami

i funkcjonowaniem medidw.

P7U_K

P7S_KK

K_K08

Student ma $wiadomos¢ roli kultury i mediow
w ksztattowaniu tozsamosci narodowej i
lokalnej.

P7U_K

P7S_KK




Student potrafi zadba¢ o poziom, poprawnos¢i | P7U_K P7S_KR
K_K09 .
- estetyke przekazow kulturowych.
Student docenia i szanuje dziedzictwo P7U K P7S_KR
K_K10 .
- kulturalne Polski i Europy.
Student ma swiadomos¢ odpowiedzialnosci za P7U K P7S_KR
K_K11 zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu,
kraju, Europy.
Student rozumie potrzebe dialogu P7U_K P7S_KR
K_K12 .
- miedzykulturowego.
Student uczestniczy w zyciu kulturalnym i P7U_K P7S_KK
K_K13 formutuje niezalezne sady, korzystajac z
réoznych mediéw i roznych jego form.
K K14 Student respektuje normy etyczne i prawne P7U_KK P7S_KR
- zwigzane z dziatalnoscig naukowa.
Absolwent/ka kierunku studidw Kulturoznawstwo i wiedza o mediach, studia drugiego
stopnia moze podje¢ dalsze ksztatcenie na studiach trzeciego stopnia i/lub studiach
podyplomowych. Absolwent/ka posiada specjalistyczne wyksztatcenie humanistyczne
i uporzadkowang, pogtebiong, szczegdtowa wiedze z zakresu literaturoznawstwa, nauk
o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach.
Zna specjalistyczng terminologie z zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze i
religii oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zaawansowane metody
badawcze tekstow i instytucji kultury, przekazéw i instytucji medialnych.
Absolwent/ka identyfikuje, rozumie i analizuje zjawiska i procesy kulturowe oraz
medialne, zaréwno wspodtczesne, jak i dawne, dobierajagc odpowiednie narzedzia
badawcze, wtasciwe dla z zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, oraz pozwalajgce na integrowanie
Sylwetka . . . -
perspektyw badawczych. Przygotowuje prace pisemne iwystgpienia ustne oraz
absolwenta

multimedialne typowe dla kierunku Kulturoznawstwo i wiedza o mediach,
wykorzystujgc do tego celu specjalistyczne ujecia teoretyczne oraz rdine zrddta
wiedzy. Umie postugiwaé sie jezykiem specjalistycznym z zakresu z zakresu
literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji spoteczne;j i
mediach.

Absolwent/ka potrafi samodzielnie gromadzi¢ i przetwarza¢ informacje, przygotowaé
specjalistyczng bibliografie przedmiotowsa, poszerza¢ swojg wiedze oraz rozwigzywadé
problemy, zwigzane z kierunkiem studidéw. Zna jezyk obcy na poziomie biegtosci B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy. Przygotowuje
teksty pisemne i ustne w obcym jezyku. Absolwent zna specjalistyczne zasady ochrony
wtasnosci intelektualnej. Rozumie potrzebe ustawicznego ksztatcenia i zdobywania
wiedzy. Ma swiadomos¢ roli kultury i mediéw w ksztattowaniu tozsamosci narodowej i
lokalnej. Uczestniczy w zyciu kulturalnym swojego regionu i catego kraju.



Uzyskiwane

kwalifikacje Absolwent/ka jest przygotowany do pracy w réznych instytucjach kultury i mediach
oraz uprawnienia  zgodnie z profilem wybranej specjalizacji.
zawodowe

Dostep do dalszych ' Uzyskany tytut magistra daje mozliwos¢ podnoszenia kwalifikacji na studiach
studiow podyplomowych i ubiegania sie o przyjecia na studia trzeciego stopnia.

Jednostka naukowo-
dydaktyczna
Wydziatu wtasciwa Instytut Filologii Polskiej, Katedra Mediéw i Badan Kulturowych
merytorycznie dla
tych studiow



Kulturoznawstwo i wiedza o mediach
plan studiéw stacjonarnych |l stopnia

Semestr |
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
zajec w grupach m E/-
nazwa kursu LI (R ECTS
w SIS
AlK|lL]s]|P|[2]3
(=]
Metodologie badan literaturoznawczych, filmoznawczych i 18| 12 30 E 3
medioznawczych
Kulturowa teoria literatury 1 12| 12 241 oc. 3
Literatura a religia 20 20| oc. 2
Kierunki filmu wspétczesnego 12| 12 24| oc. 3
Komunikacja spoteczna w perspektywie kulturowej 10( 10 4 24| oc. 2
Tradycje wspoiczesnej literatury polskiej 1 16 16| zal. 1
Teoria mediéw i komunikowania 1 16 16| zal. 1
Ochrona wtasnosci intelektualnej 15 15| zal. 1
suma| 83| 82 4] 169
suma 16
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
zaje¢ w grupach m E/-
nazwa kursu LI [ ECTS
w 8| N
AlK|L]|s]|P]|Z]|S3
«
Seminarium magisterskie 15 15 zal. 3
Dwa kursy do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Gotycyzm i groza w literaturze 20 20
Recepcja literatury w grupach czytelniczych 20 20 2%2
Warsztat kreatywnego pisania 20 20
Cyfrowe narzedzia badan literackich 14 6| 20
Jezyk obcy dla celéw akademickich
Jezyk angielski B2 +
Jezyk francuski B2 + 15 15 oc. 1
Jezyk niemiecki B2 +
Jezyk rosyjski B2 +
suma 70 8
Pozostate zajecia
S punkty
rodzaj zaje¢ godz ECTS
Szkolenie biblioteczne® 2 0
Szkolenie BHP 4 0

Modut specjalnosci do wyboru

% Studenci, ktorzy odbyli szkolenie BHP na platformie Moodle Uniwersytetu Pedagogicznego im. KEN na
studiach I stopnia nie powtarzaja szkolenia po raz drugi na studiach II stopnia

8




Nazwa modutu

Punkty ECTS

Menedzer i animator kultury 6
Coach medialny 6
Komunikacja miedzykulturowa 6
Semestr |l
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu 2866 w grupach - ECTS
w 8| &
AlK|[L]|s]|P|[2]3
(=]
Krytyczna analiza dyskurséw medialnych i tekstéw kultury 101 20 30 E 3
Kulturowa teoria literatury 2 12| 12 24 E. 3
Teatr i dramat wspdiczesny 12 12 24 oc. 2
Literatura a spoteczenstwo 20 20 oc. 2
Teoria medioéw i komunikowania 2 16 16 oc. 1
Historia filmu polskiego 24 24 oc. 2
Tradycje wspotczesnej literatury polskiej 2 16 16 zal. 1
Kierunki sztuki wspotczesnej 16 16 zal 1
Wspoitczesne media w Polsce 16 6| 22 zal 2
suma| 90| 96 6] 192
suma 17
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu Zaisc wigrinach - ECTS
W 8|
A|lK|[L]|s]|P]|Z]|S3
«
Seminarium magisterskie 15 15 zal. 2
Dwa kursy do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Narratologia transmedialna 20 20
Poezja $piewana 20 20
2x2
Komizm w literaturze 20 20
Neurokognitywne badanie tekstow kultury 14 6| 20
suma| 40 4




Modut specjalnosci do wyboru

punkty
Nazwa modutu ECTS
Menedzer i animator kultury 7
Coach medialny 7
Komunikacja miedzykulturowa 7
Semestr Il
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu Ejcehy i lRaen - ECTS
w 8| N
AlK|[L]|s]|P]|2]|S3
«
Wspétczesne gatunki publicystyczne i informacyjne 4 16 20 zal. 3
Geopoetyka i turystyka literacka 8| 12 20 oc. 3
Literatura a filozofia 20 20 oc. 2
Polska szkota reportazu 20 20 oc. 2
Kino popularne: ujecie kulturoznawcze 10 10 oc. 1
Praktyki adaptacyjne w kulturze wspoétczesnej 10 10 oc. 1
Kultura alternatywna 20 20 oc. 2
22| 98 120
suma 14
Kursy do wyboru
godziny kontaktowe
nazwa kursu i E/- | punkty
zaje¢ w grupach m ECTS
W 8| N
AlK|L]|Ss]|P]|3]3
«
Seminarium magisterskie 15 15| zal
Dwa kursy do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Muzyka i literatura popularna 20 20 zal.
Hiperteksty: formy i praktyki 20 20 zal 2x2
Podrézopisarstwo XIX i XX wieku 20 20 zal
suma| 55 4
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Modut specjalnosci do wyboru

punkty
Nazwa modutu ECTS
Menedzer i animator kultury 10
Coach medialny 10
Komunikacja miedzykulturowa 10
Semestr IV
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu e e - ECTS
w 8| N
AlK|L]|s]|P |23
«
Literatura a nowe media 18 6 24 oc. 3
Wspétczesna krytyka literacka 24 24 oc. 3
Wielokulturowos$c i etnicznos¢ w literaturze 10( 14 24 zal. 2
Animacja zycia literackiego dzieci i mtodziezy 16 16 zal. 1
Social media marketing 16 16| zal. 1
Komunikacja miedzykulturowa 16 16 zal 1
28| 86 6( 120
suma 11
kursy do wyboru
godziny kontaktowe
nazwa kursu i E/- | punkty
zaje¢ w grupach m ECTS
w 8| N
AlK|L]|s]|P]|3]3
«
Seminarium magisterskie 15 15 zal 3
Dwa kursy do wyboru, kazdy po 2 ECTS
Mikrologia literacka 20 20
Literackie gry z tradycja 20 20 2x2
Skandal w literaturze i kulturze 20 20
suma| 55 4
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Modut specjalnosci do wyboru

punkty
Nazwa modutu ECTS
Menedzer i animator kultury 5
Coach medialny 5
Komunikacja miedzykulturowa 5
Egzamin dyplomowy
Punkty
Tematyka ECTS
7

Egzamin dyplomowy w oparciu o prace lub projekt dyplomowy
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PROGRAM MODULU SPECJALNOSCI
Studia stacjonarne 2019/2020

zatwierdzony przez Rade¢ Wydzialu
Filologicznego dnia 21 marca 2019 r.

Nazwa specjalnosci Menedzer i animator kultury

Liczba punktow ECTS 28

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent/ka jest przygotowany do pracy w charakterze menedzera kultury, posiadajacego
wiedze, umiejetnosci 1 kompetencje spoteczne, potrzebne do zarzadzania instytucja kultury,
fundacja lub stowarzyszeniem.

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

w01l

w02

W03

W04

W05

W06

WOo7

w08

WIEDZA

Student jest w stanie rozwija¢ i tworczo stosowac wiedze z dziedziny nauk
humanistycznych i spolecznych w profesjonalnej dziatalno$ci menedzera kultury.

Student posiada poglebiona, uporzadkowana, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach kultury, integruje ja z podstawami zarzadzania w celu zarzadzania kultura.

Student posiada poglebiong, uporzadkowana, specjalistyczng wiedzg 0 zjawiskach
i tekstach kultury, integruje ja z podstawami ekonomii w celu zarzadzania kultura.

Student posiada poglebiong, uporzadkowana, specjalistyczng wiedzg o zjawiskach
i tekstach kultury, integruje ja z podstawami ekonomiki medidow w celu zarzgdzania
kultura.

Student posiada poglebiona, uporzadkowana, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach kultury, integruje jg z podstawami marketingu w celu zarzadzania kulturg.

Student posiada poglebiong, uporzadkowang, specjalistyczng wiedze 0 zjawiskach
i tekstach kultury, integruje jg z podstawami finansow i bankowos$ci w celu

zarzadzania kultura.

Student posiada poglebiong, uporzadkowana, specjalistyczng wiedzg o zjawiskach
I tekstach kultury, integruje ja z socjologia organizacji w celu zarzadzania kultura.

Student ma pogtebiong, szczegdtowg i uporzgdkowang wiedze na temat funkcjonowania
instytucji kultury i potrafi jg wykorzystywac w celu zarzadzania kultura.
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W09

W10

W11

W12

W13

W14

W15

W16

W17

W18

W19

W20

w21

uo1

uo02

u03

Student ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzaca do specjalizacji, szczegdétowa wiedze
o komunikacji w organizacji.

Student orientuje si¢ we wspotczesnym zyciu kulturalnym i zna wspotczesne
instytucje kultury.

Student ma uporzadkowang, szczegotowa wiedz¢ na temat zasad, sposobow
I uwarunkowan konstruowania oferty kulturalnej.

Student ma specjalistyczng wiedze o kulturze organizacji.

Student ma pogtebiong, szczegdtowsy i uporzadkowang wiedze na temat ekonomicznych
uwarunkowan wspodtczesnej oferty kulturalnej.

Student ma uporzadkowana, specjalistyczng wiedz¢ na temat metod analizy oferty
kulturalnej.

Student ma uporzadkowana, pogtebiona, specjalistyczng i szczegdlowa wiedze na
temat funkcjonowania polskiego systemu medialnego.

Student ma uporzadkowana, pogtebiona, prowadzaca do specjalizacji, szczegbdtowa
wiedze¢ o uzytkownikach kultury i odbiorcach mediow, wynikajaca m.in. z
psychologii spoteczne;.

Student ma uporzadkowana, pogtebiona, prowadzaca do specjalizacji, szczegdlowa
wiedze¢ o mechanizmach funkcjonowania wspotczesnego przemystu kulturowego.

Student ma uporzadkowana, pogtebiona, szczegétowa wiedz¢ o mechanizmach
konstruowania kulturowej oferty przez podmioty wspotczesnego przemystu
kulturowego.

Student posiada specjalistyczng wiedze¢ na temat spotecznych 1 ekonomicznych
uwarunkowan stylow, nurtow, kierunkdéw i konwencji wspdtczesnych zjawisk
1 tekstow kultury.

Student orientuje si¢ w aktualnym stanie badan kulturoznawczych i w zakresie
rozwoju wiedzy o wspotczesnych mediach elektronicznych.

Student zna i1 rozumie pojecia 1 zasady z zakresu zarzgdzania zasobami ludzkimi.
UMIEJETNOSCI

Student potrafi formutowac krytyczne sady na podstawie swojej wiedzy z zakresu
kulturoznawstwa.

Student potrafi samodzielnie przygotowac specjalistyczng bibliografie
przedmiotowa, analizujac prace innych autoréw, syntetyzujac idee i poglady,
dobierajac metody 1 konstruujac narzedzia badawcze, sposoby opracowania
1 prezentacji wynikow.

Student samodzielnie zdobywa wiedze na kulturoznawcze tematy, poszerza wlasne
umiejetnosci 1 podejmuje autonomiczne dziatania badawcze i1 organizacyjne,
wykorzystujac wiedze z zakresu podstaw zarzadzania, ekonomii, ekonomiki
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uo4

uos

u06

uo7

u08

uo09

uU10

Ull

Uiz

u13

uil4

ui1s

K01

K02

mediéw, marketingu, finansow 1 bankowosci oraz socjologii organizacji w celu
zarzadzania kulturg.

Student rozpoznaje ztozone zjawiska kultury i okresla przy wykorzystaniu
precyzyjnie dobranych metod i narz¢dzi badawczych ich cechy i znaczenia.

Student rozpoznaje zlozone zjawiska kultury 1 okresla przy wykorzystaniu
precyzyjnie dobranych metod i narzedzi badawczych ich oddziatywanie spoteczne
i miejsce w procesie historyczno-kulturowym, wykorzystujac wiedze z zakresu
nauk o zarzadzaniu i jakosSci, ekonomii i finansow, nauk o komunikacji
spolecznej i mediach, nauk socjologicznych.

Student analizuje i interpretuje rozmaite teksty kultury, wykorzystujac synteze
nowych idei i pogladow.

Student analizuje i interpretuje rozmaite teksty kultury, rozpoznajac nurty, kierunki
I konwencje przy wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i narzedzi
badawczych.

Student przygotowuje specjalistyczne prace pisemne oraz prezentacje wlasciwe dla
kierunku kulturoznawstwo i wiedza mediach, wykorzystujac rézne zrodta wiedzy
z zakresu nauk o zarzadzaniu i jako$ci, ekonomii i finanséw, nauk
0 komunikacji spolecznej i mediach, nauk socjologicznych.

Student przygotowuje specjalistyczne prace pisemne oraz prezentacje wlasciwe dla
kierunku kulturoznawstwo 1 wiedza mediach, wykorzystujac rozmaite media.

Student przygotowuje wystapienia ustne wiasciwe dla kierunku kulturoznawstwo
1 wiedza mediach, dotyczace zagadnien szczegdtowych z wykorzystaniem rdznych
zrodet wiedzy.

Student zna i stosuje zasady Public Relations.

Student potrafi przekonujaco argumentowaé, wykorzystujac poglady wtasne oraz
innych autoréw oraz wiedz¢ z nauk o zarzadzaniu i jakoSci, ekonomii i finansow,
nauk o komunikacji spolecznej i mediach, nauk socjologicznych.

Student potrafi przekonujgco argumentowac, formutujac wnioski i syntetyczne
podsumowania.

Student prezentuje krytyczne opinie o wytworach kultury, stosujac specjalistyczng
terminologi¢ 1 wykorzystujac rézne zroédta wiedzy z zakresu podstaw zarzadzania
i monitorowania jakos$ci, ekonomii i finansow, komunikacji spolecznej
i funkcjonowania mediow, nauk socjologicznych.

Student potrafi przekonujaco argumentowaé, wykorzystujac w ustnych
wystapieniach zarowno komunikacj¢ werbalng, jak 1 niewerbalna.

KOMPETENCIJE SPOLECZNE
Student potrafi inspirowac 1 organizowac proces uczenia si¢ innych osob.

Student potrafi mobilizowa¢ innych do ochrony i pomnazania dobr kultury,
wykorzystujac wiedze z zakresu podstaw nauk o zarzgdzaniu i jakoSci, ekonomii
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K03

K04

K05

K06

K07

K08

K09

i finansow, nauk o komunikacji spolecznej i mediach, nauk socjologicznych.

Student interesuje si¢ aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi, nowatorskimi
formami wyrazu artystycznego, nowymi zjawiskami w sztuce.

Student potrafi przyjmowa¢ w grupie roézne role.

Student pogtebia i aktualizuje nabyta wiedze oraz integruje ja z pozostatymi
dziedzinami.

Student umie wspolpracowaé z réznymi srodowiskami na rzecz ochrony
dziedzictwa kulturowego regionu, wykorzystujgc wiedze¢ z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakoS$ci, ekonomii i finanséw, nauk o komunikacji spolecznej
i mediach, nauk socjologicznych.

Student umie wspolpracowaé z réznymi srodowiskami na rzecz ochrony
dziedzictwa kulturowego kraju, wykorzystujgc wiedze¢ z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakoS$ci, ekonomii i finanséw, nauk o komunikacji spolecznej
i mediach, nauk socjologicznych.

Student umie wspotpracowaé z réznymi srodowiskami na rzecz ochrony
dziedzictwa kulturowego Europy wykorzystujac wiedze z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakoS$ci, ekonomii i finanséw, nauk o komunikacji spolecznej
i mediach, nauk socjologicznych.

Student potrafi wyznaczaé cele wspdlnego dziatania.

Formy sprawdzania efektow ksztatcenia

w01
w02
W03
W04
W05
W06
wo7
W08
W09
W11
W12
W13
W14
W15
W16
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PLAN MODULU SPECJALNOSCI

Menedzer i animator kultury
Studia stacjonarne Il stopnia 2019/2020

Semestr 1
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu sajeé w grupach m|_ pECTSy
W 2| N
A|K|L|S|P |23
(o]
Psychologia spoteczna 15| 15 30 E 2
Podstawy zarzgdzania i ekonomii 10| 16 26| oc. 2
Tworzenie i analiza oferty kulturalnej 10 10| oc. 1
Prawne aspekty dziatalnosci reklamowej, medialne;j i 10 10| oc. 1
biznesowej
SUMA| 35| 41 76
razem 6
Semestr 2
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu zaj6¢ W grupach m IIDECTSy
oo
w 21N
A | K L S P g 3
(o]
Zarzgdzanie wizerunkiem i PR 6| 10 6| 22| oc. 2
Podstawy marketingu 18 18| oc. 1
Podstawy finanséw i bankowosci 20 20| oc. 1
Zarzgdzanie instytucjami kultury 10| 10 20| oc. 1
Spoteczenstwo obywatelskie: teorie, praktyki 22 22| oc. 2
SUMA| 34| 62 6102
razem 7
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Semestr 3

Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu sajeé w grupach m FIJECTSy
o |9
w 2
A|K|L|S|P |23
(o]
Systemy medialne i ekologia mediow 14 6| 20| oc. 2
Socjologia i kultura organizaciji 20 20| oc. 2
Ochrona dziedzictwa narodowego 10 10]|oc. 1
Kultura czasu wolnego 18 18] oc. 1
Wykluczenie kulturowe i jego profilaktyka 10| 10 20| oc. 1
SUMA| 72| 10 6| 88
razem 7
Pozostate zajecia
godziny zaje¢
nazwa praktyki A2
sem. . 2 N tyg. ECTS
(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji)
razem | prow.
3 Praktyka CIAGLA w instytucji kultury lub w mediach 60 3
Semestr 4
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- | punkt
nazwa kursu zaj6¢ W grupach m FI)ECTSy
oo
w 21N
A | K L S P g 3
(o]
Organizacja i promocja imprez kulturalnych 10| 16 26| oc. 2
Zarzgdzanie zasobami ludzkimi 8| 10 18| oc. 1
Pozyskiwanie funduszy unijnych 8| 10 18| oc. 1
Polityka antydyskryminacyjna w mediach 12 12| oc. 1
SUMA |26 | 48 74
razem 5
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PROGRAM MODULU SPECJALNOSCI
Coach medialny

Studia stacjonarne 2019/2020

zatwierdzony przez Rade Wydzialu
Filologicznego dnia 21 marca 2019 r.

Nazwa specjalnosci Coach medialny

Liczba punktéow ECTS 28

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent/ka jest doradca przygotowanym do pracy w charakterze coacha medialnego,
potrafigcego wspiera¢ klienta w pomnazaniu jego osobistego potencjalu. Wspomaga go w
sukcesywnym rozwoju i karierze zawodowej, np. w ramach dziatalno$ci wlasnej klienta, jego
pracy w firmie, korporacji etc. Wspiera on szczegdlnie osoby pracujace na stanowiskach
odpowiedzialnym za kontakty i komunikacj¢ z mediami oraz kreowanie profesjonalnego
wizerunku firmy w mediach. Jest doradca, ktory dla osiggnigcia celu taktownie wkracza w sferg
prywatng klienta, aby go zmotywowac i zdopingowac¢ do osiagni¢cia zawodowych sukcesow.
Klientami coacha medialnego mogg by¢ osoby prowadzace firmy, liderzy, méwcy, rzecznicy
prasowi firm i korporacji oraz instytucji, politycy, reprezentanci organizacji, a takze kadry nimi
zarzadzajace oraz ksztaltujace ich relacje ze sSrodkami masowego przekazu.

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

W01

W02

W03

W04

W05

W06

WIEDZA

Absolwent jest w stanie rozwijac i tworczo stosowac wiedze z dziedziny nauk
humanistycznych i spolecznych w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.

Absolwent posiada poglebiong, uporzadkowana, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach medialnych, integruje ja z coachingiem oraz innymi narz¢dziami potrzebnymi w
wykonywaniu zawodu (m.in.z zakresu socjologii, psychologii).

Absolwent posiada poglebiong, uporzadkowana, specjalistyczng wiedze o zjawiskach
i tekstach medialnych i potrafi ja wykorzysta¢ w zarzadzaniu projektem.

Absolwent ma poglebiong, szczegdtows i uporzadkowana wiedze na temat funkcjonowania
instytucji i systemow medialnych i potrafi ja wykorzystywac w profesjonalnej dziatalnosci
coacha medialnego.

Absolwent ma uporzadkowana, pogltebiona, prowadzaca do specjalizacji, szczegotowa
wiedze na temat funkcjonowania we wspoiczesnej rzeczywistosci medialnej i systemow

medialnych.

Absolwent ma specjalistyczng wiedz¢ na temat zalezno$ci migdzy mediami a
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w07

Wo08

W09

W10

W11

uo1

uoz2

uo3

uo4

uos

u06

uo7

uos8

u09

uU10

wspotczesnym spoteczenstwem.

Absolwent ma uporzadkowana, pogltebiona, prowadzaca do specjalizacji, szczegotowa
wiedze o odbiorcach mediow, wynikajaca m.in. z psychologii spoteczne;j.

Absolwent ma uporzadkowana, poglebiona, prowadzaca do specjalizacji, szczegotowa
wiedze o mechanizmach funkcjonowania komunikacji niewerbalnej i audiowizualnej oraz
réznorodnych aspektow komunikowania.

Absolwent posiada specjalistyczna wiedze na temat szerokich uwarunkowan stylow,
nurtow, kierunkow i konwencji wspotczesnych zjawisk i tekstow medialnych.

Absolwent orientuje si¢ w aktualnym stanie badan kulturoznawczych i w zakresie rozwoju
wiedzy o wspodlczesnych mediach elektronicznych.

Absolwent zna metody pracy z klientem w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.

UMIEJETNOSCI

Absolwent rozumie rol¢ dziennikarza w nowych mediach oraz wage polityki
antydyskryminacyjnej w mediach.

Absolwent potrafi samodzielnie przygotowac specjalistyczna bibliografi¢ przedmiotowa
analizujac jej tres¢, dobierajac metody i konstruujac narzedzia badawcze, sposoby
opracowania i prezentacji wynikow.

Absolwent samodzielnie zdobywa wiedze, poszerza wlasne umiejetnosci i podejmuje
autonomiczne dziatania badawcze i organizacyjne, wykorzystujac wiedze z zakresu
podstaw zarzadzania projektem oraz socjologii medidéw w w profesjonalnej dziatalno$ci
coacha medialnego.

Absolwent rozpoznaje ztozone zjawiska medialne i przy wykorzystaniu precyzyjnie
dobranych metod i narzedzi badawczych okresla ich cechy i znaczenie.

Absolwent przy wykorzystaniu precyzyjnie dobranych metod i narzedzi badawczych
okres$la oddziatywanie spoteczne zjawisk medialnych i ich miejsce w procesie historyczno-
kulturowym, wykorzystujac wiedzg z zakresu podstaw zarzadzania projektem i
wizerunkiem oraz socjologii mediow w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.

Absolwent analizuje i interpretuje rozmaite teksty medialne, wykorzystujac nowe inspiracje
i metody.

Absolwent ma opanowany warsztat zwigzany z kreowaniem wizerunku w mediach.

Absolwent przygotowuje specjalistyczne wystgpienia publiczne i potrafi przeprowadzic¢
szkolenia.

Absolwent zna i stosuje techniki radzenia sobie ze stresem oraz zarzadzania konfliktem.

Absolwent potrafi przekonujaco argumentowac, wykorzystujac poglady wiasne + innych
autorow, wiedze z zakresu podstaw zarzadzania projektem i wizerunkiem oraz socjologii
mediéw w profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego.
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Uil

Uiz

u13

K01

K02

K03

K04

K05

Absolwent potrafi przekonujgco argumentowac, formutujgc wnioski i syntetyczne
podsumowania wykorzystujac w ustnych wystapieniach zar6wno komunikacj¢ werbalna,
jak i niewerbalna.

Absolwent ma opanowane techniki pracy gtosem oraz sztuke pisania, retoryke i stylistyke
tekstow uzytkowych.

Absolwent potrafi dobra¢ odpowiednie metody pracy do konkretnego zadania z zakresu
profesjonalnej dziatalnosci coacha medialnego i odpowiednio zaplanowa¢ swoje dziatania
zawodowe.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Absolwent potrafi inspirowac i organizowa¢ proces uczenia si¢ innych oséb.

Absolwent potrafi mobilizowac¢ innych do ochrony i pomnazania dobr kultury,
wykorzystujac wiedze z zakresu coachingu medialnego.

Absolwent potrafi wyznaczac cele wspolnego dziatania.
Absolwent potrafi przyjmowaé w grupie rézne role.

Absolwent umie wspotpracowac z ré6znymi srodowiskami na rzecz ochrony dziedzictwa
kulturowego kraju, regionu i Europy wykorzystujac wiedzg z zakresu socjologii i
psychologii mediow w celu coachingu medialnego.

Formy sprawdzania efektow ksztatcenia
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PLAN MODULU SPECJALNOSCI

Coach medialny
Studia stacjonarne Il stopnia 2019/2020

Semestr 1
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu 2aje¢ w grupach m| FI)ECTSy
W 2| N
A|lK|L|S|P |23
(@]
Psychologia spoteczna 15| 15 30 E 2
Podstawy coachingu 10| 16 26| oc. 2
Podstawy zarzgdzania i ekonomii 18 18| oc. 1
Prawne aspekty dziatalnosci reklamowej, medialne;j i 10 10| oc. 1
biznesowej
SUMA| 53| 31 84
suma 6
Semestr 2
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu 2ajeé w grupach m| FI)ECTSy
W S| N
A|lK|L|S|P |23
(@]
Psychologia mediéw i komunikowania 20 20| oc. 1
Psychologia emociji i motywaciji 8| 4 12| oc. 1
Narzedzia i metody coachingu 10| 12 22 E 2
Etyka w zawodzie coacha 18 18| oc. 1
Zarzgdzanie wizerunkiem i PR 6| 10 6| 22| oc. 2
SUMA| 44| 44 94
suma 7
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Semestr 3
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu sajeé w grupach m FI)ECTSy
o |9
w LN
= @
A|lK|L|S|P |23
«
Systemy medialne i ekologia mediow 14 6( 20 E 2
Kompetencje komunikacyjne coacha 20 20| oc. 2
Psychologia wptywu spotecznego i przywddztwa 10| 4 14| oc. 1
Warsztaty coachingowe 18 18| oc. 1
Fundusze unijne i podstawy zarzgdzania projektem 10 10| oc. 1
54| 22 6| 82
suma 7
Pozostate zajecia
godziny zajeé
nazwa praktyki 2 UG
sem. - 2 - tyg. ECTS
(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji)
razem | prow.
3 Praktyka CIAGLA w instytucji kultury lub w mediach 60 3
Semestr 4
Zajecia dydaktyczne - obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/- |punkt
nazwa kursu 2ajeé w grupach m pECTSy
oo
W o | N
= ¢}
A | K L S P|(2]3
>
(o]
Psychologia zarzgdzania konfliktem 14 14| oc. 1
Psychologia rozwoju cziowieka dorostego 10| 10 20| oc. 1
Warsztat rzecznika prasowego 16 16| oc. 1
Strategie radzenia sobie ze stresem 10 10| oc. 1
Polityka antydyskryminacyjna w mediach 12 12| oc. 1
SUMA| 24| 48 72
suma 5
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PROGRAM MODULU SPECJALNOSCI
Studia stacjonarne 2019/2020

zatwierdzony przez Rade Wydziatu
Filologicznego dnia 21 marca 2019 .

Nazwa modutu

specjalnosé Komunikacja miedzykulturowa

Liczba punktow ECTS 28

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Po ukonczeniu modutu komunikacja miedzykulturowa absolwent jest przygotowany do pracy:
- w organach administracji panstwowej zajmujacych si¢ polityka migracyjng i uchodzstwem,
- w organach samorzadowych, w organizacjach pozarzadowych i fundacjach zajmujacych si¢
dialogiem migdzykulturowym, mniejszosciami etnicznymi, procesem uchodzczym, adaptacja
| integracja cudzoziemcow, wspotpracg transgraniczng oraz regionalna,

- w sektorze gospodarczym publicznym i prywatnym w zakresie doradztwa, dziatalno$ci
mediacyjnej i negocjacji migdzykulturowych,

- w mi¢dzynarodowym $rodowisku zawodowym.

Efekty ksztatcenia dla modutu specjalnosci

KSKM_WO01

KSKM_W02

KSKM_W03

KSKM_W04
KSKM_WO05

KSKM_WO06
KSKM_WO07
KSKM_WO08

KSKM_W09

KSKM_W10

Po ukonczeniu modutu specjalnosci komunikacja miedzykulturowa student:

Wiedza

ma podstawowg wiedze na temat miejsca komunikacji miedzykulturowej w systemie nauk
spotecznych i humanistycznych

ma podstawowg wiedze na temat przedmiotowo-metodologicznych powigzan komunikac;ji
miedzykulturowej z innymi dyscyplinami naukowymi, a w szczegoélnosci z komunikacjg
spoteczng i lingwistykg kulturowg

zna podstawowe pojecia, teorie, metodologie badawcze oraz gtéwne kierunki badan

w zakresie komunikacji miedzykulturowej

zna gtéwne nurty kultury europejskiej i polskiej

rozumie istote tozsamosci kulturowej, zna uwarunkowania jezykowo-kulturowe zwigzane
z przynaleznoscig do danej grupy, potrafi trafnie odczytywaé tresci komunikatow
(werbalnych i niewerbalnych) tworzonych przez przedstawicieli réznych kultur

zna kulturowe aspekty tozsamosci i roznorodnosci europejskiej
ma podstawowg wiedze na temat aspektéw i wymiaréw réznic kulturowych

ma podstawowg wiedze na temat zmian spoteczno-kulturowych zachodzgcych w swiecie,
ze szczegolnym uwzglednieniem Europy

posiada uporzgdkowang wiedze na temat wptywu réznic kulturowych na przebieg
i charakter komunikacji, zna podstawowe zrodia barier w komunikacji miedzykulturowej

zna warunki skutecznej komunikacji w sytuacjach kulturowego zréznicowania
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KSKM_W11

KSKM_W12

KSKM_Uo01

KSKM_U02

KSKM_UO03
KSKM_U04

KSKM_UO05

KSKM_U06

KSKM_KO01

KSKM_K02

KSKM_KO03

KSKM_KO04
KSKM_KO05

KSKM_KO06
KSKM_KO07

KSKM_KO08

rozumie istote dialogu miedzykulturowego, posiada uporzadkowang wiedze na temat jego
aspektéw i metod wprowadzania w zycie na réznych ptaszczyznach

zna przyczyny napie¢ i konfliktéw w srodowiskach wielokulturowych oraz sposoby ich
roztadowania, w tym techniki mediacji i negocjaciji
Umiejetnosci

dostrzega wptyw uczestnictwa w danej kulturze na proces komunikacji

potrafi sie skutecznie porozumiewa¢ mimo réznic kulturowych, posiada umiejetnosc
nawigzywania kontaktu z przedstawicielami réznych kultur i porozumiewania sie z nimi
zgodnie z kodami kulturowymi

potrafi opisywac¢ przemiany kulturowe o charakterze globalnym i lokalnym

posiada umiejetnos¢ wywazonej interpretacji i oceny zjawisk kulturowych, w tym
zwtaszcza dostrzegania stereotypow i uprzedzen

posiada umiejetnos¢ rozpoznawania czynnikdw dyskryminacyjnych we wspétczesnym
dyskursie spoteczno-medialnym

potrafi zastosowa¢ w praktyce skuteczne metody i strategie porozumiewania sie
w srodowisku wielokulturowym, a tym samym zapobiega¢ ewentualnym konfliktom na tle
kulturowym, potrafi diagnozowa¢ i usuwac konflikty uwarunkowane kulturowo, potrafi
prowadzi¢ mediacje, negocjacje oraz rozwigzywa¢ konflikty z uwzglednieniem
i poszanowaniem odmiennosci kulturowych

Kompetencje spoteczne
akceptuje sposoby identyfikacji i wartosci przypisane do réznych kultur

jest Swiadomy, jak czynniki kulturowe wptywajg na tworzenie i interpretacje komunikatu,
a co za tym idzie — jest Swiadomy niebezpieczenstwa postrzegania innego uczestnika
komunikacji wytgcznie przez pryzmat jego ,rodzinnej” kultury

posiada wrazliwo$¢ na odmiennosci kulturowe, preferuje postawy zwigzane z otwartoscig
na odmiennosci kulturowe (akceptacja, szacunek)

jest przygotowany do roli ,ttumacza kultur” ksztattujgcego otwarte postawy wobec ,Innych”

dostrzega bariery w komunikacji miedzykulturowej i ma swiadomos¢ sposobow radzenia
sobie z nimi

potrafi wspoéipracowaé w grupie, jest otwarty na sugestie innych oraz wykazuje
zrozumienie dla pogladéw innych oséb

poprzez stosowanie mediacji i negocjacji potrafi roztadowywac nieporozumienia, napiecia
i konflikty na tle kulturowym

jest przygotowany do samodzielnego podnoszenia swoich kompetencji kulturowych i
pogtebiania wiedzy w obszarze komunikacji miedzykulturowe;j
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Formy sprawdzania efektéw ksztatcenia
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PLAN MODULU
SPECJALNOSC: Komunikacja miedzykulturowa
Studia stacjonarne Il stopnia
Rok ak. 2019/2020

Semestr |
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu — Zal.|  punkty
zaje¢ w grupach m z ECTS
W @ | 8 |oc
= @
A|lK]|L|Ss|P|Z]3
«
nglokultqrowosc Polski i Europy 30 30| E 2
W ujeciu historycznym
Badania socjologiczne w $rodowisku Oc
. 10 10 1
miedzykulturowym
Wielokulturowos$¢ w dawnej Oc
. \ - - 15 15 1
i wspolczesnej literaturze polskiej
Kulturone wyznaczniki tozsamosci 15 15 Oc 1
grupowej
Jezyk jako wyznacznik tozsamosci 15 15 |Oc 1
Razem: 40 | 55 95 6
Semestr 11
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu - Zal. punkty
zaje¢ w grupach m z ECTS
W % § oc.
A|KI|[L S P = | =
o
Globalizacja i zmiany kulturowe Oc
] AR 20 20 1
we Wspo’fczesnym SWI1EC1€
Komunikacja migdzykulturowa Oc
L 15 15 1
w dziejach polszczyzny
Stereotypy etniczne w jezyku 15 15 | oc. 1
Stereotypy etniczne w literaturze 15 15 | oc. 1
Komunikacja i kompetencje
miedzykulturowe w teorii i w praktyce 5 20 25| E 2
Zl_nstytuqonallzowane formy dialogu 10 10 | oc 1
miedzykulturowego
Razem: 15 | 65 20 100 7
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Semestr 111

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu Zal.
zaje¢ w grupach m z U7 EETS
W @ | 8 |oc.
= @D
A|lK|lL|Ss|P|Z]3
«
Dialog migdzyreligijny 10 10 |Oc 1
Dziedzictwo religijne w 10 10 |Oc 1
polszczyznie
:quyk a przejawy nierownoscl 15 15 Oc 2
i dyskryminacji
Stereotypy i uprzedzenia w 15 15 Oc 1
mediach i tekstach kultury
Badam_a m}qdzykulturowe A 10 10 Oc 1
aspekcie biznesowym
Mniejszosci w globalnym Oc
i europejskim dyskursie 10 10 1
prawnopolitycznym
Razem: 20 | 50 70 7
Pozostate zajecia
. punkty
rodzaj zajec godz. tyg. ECTS
Praktyka ciggta w instytucjach lub organizacjach zajmujacych si¢ dialogiem 60 3
miedzykulturowym [nieciagta]
Semestr 1V
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
E/-
nazwa kursu Zal.
zaje¢ w grupach m z punkty ECTS
W % ﬁ oc.
A | K L S P = | 3
«
Regionalizm wobec
komunikacji 15 15 | Oc. 1
migdzykulturowej
Jezyk a kultura ludowa i 15 15 |Oc 1
regionalna
Literatura i sz?ukajako 15 15 Oc 1
ptaszczyzna dialogu
Tgchnlkl negocjacyjne w 20 20 Oc 1
dialogu miedzykulturowym
PR w aspekcie 10 10 Oc 1
mig¢dzykulturowym
Razem: 55 20 75 5
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