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PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Nazwa studiow Marketing i nowoczesna promocja
Liczba semestrow 2 Liczba punktéw ECTS 60
Dziedzina/dziedziny w ktoérych prowadzone jest ksztatcenie: Dyscyplina/dyscypliny w ktorych
prowadzone jest ksztatcenie:
Dziedzina nauk spotecznych nauki o zarzadzaniu i jakosci - 55%

nauki o polityce i administracji - 35%

ekonomia i finanse - 5%

nauki prawne - 5%

I. WARUNKI PRZYJECIA NA STUDIA (w tym dodatkowe wymagania):

Ukoriczenie studidw pierwszego lub drugiego stopnia. Poswiadczenie poziomu kwalifikacji petnych oraz osiagnigcia
efektow ksztatcenia przewidzianych dla 6 lub 7 poziomu PRK : Dyplom ukonczenia studiéw wyzszych na dowolnym
kierunku studiow.

II. KWALIFIKACJIE I UPRAWNIENIA UZYSKANE PO UKONCZENIU STUDIOW
PODYPLOMOWYCH

Charakterystyka kwalifikacji czastkowych uzyskanych po ukoriczeniu studiow podyplomowych

Absolwent nabywa wiedze i umiejetnosci praktyczne do opracowywania, wdrozenia, zarzadzania i badania
skutecznoéci kampanii promocyjnej oraz strategii promocyjnej organizacji w nowoczesnych i/ lub
tradycyjnych mediach przy wykorzystaniu instrumentéow z zakresu promotional-mix. W zwigzku z tym,
studia adresowane sg do 0sob zainteresowanych rozwojem organizacji poprzez efektywnie prowadzone
dziatania promocyjne, do menedzerdw i specjalistow z przedsiebiorstw, jednostek administracji publicznej
i organizacji spotecznych, 0sdb zaangazowanych w dziatalno$¢ polityczna i spotecznag, ktore zajmuja sie
marketingiem, promocja marketingowa, Public Relations, kontaktami z mediami, organizowaniem
wydarzen specjalnych, planowaniem i realizacjq kampanii promocyjnych, odpowiadajq za opracowywanie
ﬂdraZanie, zarzadzanie i kontrolowanie skutecznoéci strategii promocyjnych.

Uprawnienia zwigzane z posiadanymi kwalifikacjami

Nie dotyczy.




K02 Potrafi wykazywaé postawe przedsigbiorczg w zakresie inicjowania roznych dziatan
prospotecznych i prosrodowiskowych samodzielnie i we wspdipracy z innymi, ustalac
priorytety, planowac i organizowac zadania, ocenia¢ i weryfikowac dziatania.

K03 Potrafi skutecznie komunikowac sie z otoczeniem, argumentowac swoje opinie i oceny.

K04 Jest otwarty na rézne postawy i poglady innych, kieruje sie zasada tolerancji i etyczng

postawg w swoich dziataniach.

IV. FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW UCZENIA SIE (matryca efektéw uczenia sig)
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PLAN STUDIOW

semestr 1
zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe
nazwa kursu S - E/s Dél&lféy
W g N
A K L S P 5 3
Marketing i zintegrowane zarzadzanie marketingowe 10| 10 20| E 5
Psychologia zachowar konsumenckich 10 - 10| - 3
Badania marketingowe i segmentacja rynku 5| 10 15| = 3
Marka i zarzadzanie marka 10| 10 20 - 4
Promocja marketingowa i instrumenty promotional-mix | 15| 15 30| E 5
Etyczne i prawne aspekty promociji 10 5 15( E 3
Nowoczesne i tradycyjne media w promocji 10 5 15[ = 3
&tody i narzedzia e-marketingu 10| 20 30 - 4
80| 75 - 155| 3 30
semestr 2
zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu it grlisach - E/s Délg:fgy
A K 2 S P = 3
Social Media Marketing -1 10 ] 10| - 3
Content Marketing -1 10 L 10 - 3
Planowanie i finansowanie kampanii promocyjnej 1M 30| - 4
’Eategie promocji w marketingu 10| 20 _J_—’# 30 j 5
Controlling marketingowy -0 10| - 3
public Relations i zarzadzanie komunikacja W sytuacji -| 15 151 - 3
kryzysowej
Event marketing - organizacja wydarzen specjalnych 10 - 3
Marketing spoteczny 10| - 3
Marketing lokalny i zarzadzanie wizerunkiem miejsc 10| - 3
135 1 30|

taczna liczba godzin: 290
taczna liczba pkt. ECTS: 60




